
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: La musica dopo il Covid-19: una ricerca sui clubbers a Milano
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	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Milano Innovation Hub spa
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Milano Innovation Hub spa
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	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: Individui 18-55enni che frequentano concerti e club per la musica dal vivo a Milano
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: Milano e suo hinterland. Una parte minoritaria del campione ha riguardato individui residenti altrove in Italia ma frequentanti concerti e locali con musica dal vivo a Milano. Il comune di residenza diverso da quello di Milano non veniva rilevato in quanto non di interesse di ricerca
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	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Campione non probabilistico. Nel caso di campioni probabilistici l'errore campionario massimo (relativo a proporzioni del 50% ed un livello di confidenza del 95%) è non superiore a 3,49 pp
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: CAWI
	9 TEMI/FENOMENI: i consumi di musica dal vivo (concerti e club) dei milanesi
	Elenco dei Comuni: Milano
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campionamento non probabilistico ma con ponderazione statistica ex-post su sesso, età,scolarizzazione e status occupazionale
	Sostituzioni: 0
	% Sostituzioni: 0
	Totale: 788
	% Totale: 15
	Testo integrale: 1. Prima di Covid-19, ogni quanto uscivi la sera per clubbing?Una volta a settimanaDue volte la settimanaUna volta la meseMeno di una volta al mese2. E ogni quanto andavi a concerti?Una volta a settimanaDue volte la settimanaUna volta la meseMeno di una volta al mese3. Tra questi aspetti, a quale dai più peso quando scegli di andare a un concerto o in un club la? Indica i 5 aspetti cui dai più peso, da 1 (l’aspetto più importante) a 5. Puoi anche usare il drag and drop. Bel posto per ballareIl tipo di genteDrink di qualitàCi vanno i miei amiciI prezziIl posto ha una buona reputazioneL’organizzatore ha una buona reputazioneBella atmosfera, vivibile, sicuro, non troppo affollato, c’è spazio per muoversiLa qualità della musica e dell’offerta artistica4. In media quanto spendevi in drink quando uscivi per concerti o clubbing? Indica una cifra approssimativa:5. Parliamo di musica. In quale genere o in quale sottocultura musicale ti identifichi di più ? (max 2 opzioni)1. Elettronica, Techno2. Rap, Hip-hop, Trap3. RnB, Soul, Funk4. Rock, Folk5. Punk, Indie rock, Indiepop6. Swing, Jazz7. Nuova musica Italiana8. Altro (specifica): ____________6.Quali di queste piattaforme musicali usi? Mai sentitaConosco, ma non la usoAbbonamento freeAbbonamento a pagamento7. Ora parliamo della situazione Covid-19 e delle tue idee a riguardo. Indica quanto ognuna delle seguenti affermazioni risponde al tuo pensiero. Esprimi il tuo parere su ognuna.1. Meglio aspettare il vaccino (o comunque una situazione sicura al 100%) prima di tornare in luoghi come cinema, club, ristoranti, concerti, ecc.2. Dopo questo lockdown, quest’estate non vedo l’ora di tornare a uscire la sera. 3. Nulla sarà più come prima per la musica dal vivo e il clubbing. E il momento di pensare a formati di eventi musicali totalmente nuovi.4. Mi sento più povero e meno sicuro dal punto di vista economico. Ridurrò le mie spese legate alla musica e al clubbing.5. Sono molto preoccupato per la possibile seconda ondata di Covid-19 quest’autunno.8.  Quali nuove abitudini hai adottato nel corso del lockdown. Indica solo le attività che non avevi mai sperimentato prima 9. E quali di queste attività credi di praticare ancora in futuro? Indica un valore da 1 (altamente improbabile) a 10 (molto probabile)Ordinare drink via deliveryGuardare dirette Instagram di artisti che seguo.Assistere a concerti gratuiti in streamingPartecipare a feste in streaming con amiciOrdinare cibo via deliveryScaricare nuove app per lo streaming (es. Zoom, House Party, ecc)Pagare un biglietto per assistere a un concerto in streaming10. Alcuni dicono che durante il lockdown si sono abituati ad ascoltare la musica individualmente, più radio, podcast, più streaming del solito e non sentono granché bisogno di tornare alla musica dal vivo e al clubbing. Tu cosa pensi a riguardo?  Esprimi il tuo parere in una scala da 1  (per niente d’accordo) a 10, (completamente d’accordo).11. Quali di questi aspetti ti potrebbero convincere ad andare di più a concerti o fare clubbing. Esprimi il tuo parere da 1 (per nulla convincente) a 10 (molto convincente)Rassicurazioni dalle autorità Sconti, promozioniGrande offerta artisticaEventi privati, solo su guest list e/o su registrazione.12. In questo elenco trovi alcune delle disposizioni che potrebbero essere messe in atto durante gli eventi musicali. Scegli le 3 che troveresti più fastidiose, 13. Al contrario, indica ora le 3 disposizioni che ti darebbero meno problemi.  Indossare mascherinaDistanziamento nelle codeEntrate contingentate con limitazioni di tempoEventi solo su registrazioneContact tracing: fornire email e numero di telefono all’ingressoSolo biglietteria onlineSeguire percorsi predefiniti all’interno del localeSolo servizio al tavolo, niente posti in piediMisurazione della temperatura14. Fino a che punto ti sentiresti a tuo agio in queste situazioni. Da 1 (in totale disagio) a 10 (perfettamente a mio agio)Essere a stretto contatto fisico con sconosciutiDover parlare da distanza ravvicinata per via della musica altaFare la coda al bancoBallare tra persone sudate L’idea che ci possano essere persone straniere con malattie ignoteL’idea che qualcuno possa starnutire o tossireToccare maniglie e altri oggettiScambiarsi bicchieri per sbaglioCondividere i bagni con sconosciutiLasciare i miei oggetti personali al guardaroba a fianco di quelli di altri.15. Quanto vedi probabile la tua partecipazione futura a questi nuovi formati di eventi musicali?Concerti drive-inClubbing virtuale (a casa tua o casa di amici)Eventi privati in piccoli club, con poche persone, distanziateMusica di strada (busking) in cittàConcerti live proiettati su schermo nei cinemaEventi all’aperto in parchi urbani, distanziatiEventi diffusi, con molti artisti che si esibiscono in contemporanea su piccoli palchi, in diversi punti della cittàEventi fuori città, sui prati.16. Parliamo ora di eventi virtuali, come clubbing virtuale, concerti in streaming, feste in streaming, etc. Quante volte hai partecipato a un evento di questo tipo quest’anno?MaiSolo una voltaPiù spesso, circa _______volte17. E qual è il tuo parere su questo tipo di esperienza, gli aspetti positivi o negativi. Seleziona tutte le affermazioni con cui ti trovi d’accordo.Troppa gente intorno non mi mette a mio agio, con gli eventi digitali sento che la situazione è più sotto controllo.L’acustica negli eventi reali è incomparabile, molto superiore rispetto allo streaming.Andare a un concerto o in un club è molto complicato, tra parcheggio, mezzi, code, il freddo d’inverno, ecc.Andare a un evento musicale non è solo una questione di ascoltare musica, si tratta di vivere la città. Gli eventi virtuali non potranno mai sostituire questo.E’ difficile mettersi d’accordo per uscire la sera. Gli eventi virtuali rendono tutto più semplice.I drink costano troppo al bar. Agli eventi virtuali mi servo i miei drink e risparmio.Club e concerti sono situazioni maleodoranti, pieni di gente sudata. Non molto igienico. Gli eventi virtuali sono puliti.Ballare vuol dire muovere il proprio corpo circondati da altri corpi. Con gli eventi virtuali non hai questo tipo di esperienza.Code per il bar, per la cassa, per il bagno, il guardaroba. Con gli eventi virtuali non hai code.Agli eventi virtuali hai più intimità: puoi chattare facilmente con chi vuoi tu senza essere importunato da persone che non ti interessano.Agli eventi reali è più facile incontrare nuove personeNegli eventi reali condividi lo stesso spazio con gli artisti e i performer, in streaming non è la stessa cosa 19. Come pensi che varierà il prezzo dei concerti e del clubbing, nel prossimo futuro. Indica una percentuale (vd nuovo testo)20.  Che livello di aumenti nei prezzo ti terrebbe lontano da concerti e clubbing? Ci siamo quasi. Ancora qualche domanda a fini statitstici.Uomo DonnaPreferisco non rispondereEtàMassimo livello di istruzione raggiuntoNessunoScuola dell’obbligo fino ai 16/17 anniDiploma di medie superiori fino ai 18/19 anniLaurea TriennaleLaurea MagistraleDottoratoQual è la tua attuale situazione lavorativa?DisoccupatoStudenteStudente-lavoratore, part-timeStudente-lavoratore, full-timeLavoro Dipendente, posizione Junior, part-timeLavoro dipendente, posizione Junior, full-timeDipendente, posizione SeniorFreelance, imprenditore, consulenteAltroDove vivevi prima del lockdownMilano Centro (Cerchia dei bastioni)Resto di MilanoFuori Milano, nel raggio di 1 oraResto della LombardiaResto d’ItaliaFuori dall’ItaliaNazionalità1. Italia2. Svizzera3. Austria4. Slovenia5. Francia6. Germania
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