
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 

 

ribellino_r
Font monospazio


	1TITOLO DEL SONDAGGIO: #STEAM - Target Primario (indagine sul percepito di diplomande/i e neodiplomate/i)
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	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Procedura di selezione dei soggetti intervistati: campione selezionato in base quote di utenti internet (area geografica, sesso, età) 
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 800
	% Totale: 5
	Testo integrale: INTRO.  Parliamo ora della tua scuola e del tuo percorso scolastico.R2. Quale tipo di scuola superiore <SE TARGET=1 “frequenti”; SE TARGET=2 “hai frequentato”>?Singola – Item fissi1. Liceo2. Istituto tecnico3. Istituto professionale4. Diploma quadriennaleSE R2=1R3. Quale liceo <SE TARGET=1 “frequenti”; SE TARGET=2 “hai frequentato”>?Singola – Item fissi1. Artistico2. Classico3. Linguistico4. Musicale e coreutico5. Scientifico (tradizionale)6. Scientifico (opzione scienze applicate)7. Scienze umane (Socio-psico-pedagogico)SE R2=2R4. Quale istituto tecnico <SE TARGET=1 “frequenti”; SE TARGET=2 “hai frequentato”>?Singola – Item fissiSettore tecnologico1. Informatica e Telecomunicazioni2. Elettronica ed Elettrotecnica3. Costruzioni, Ambiente e Territorio4. Meccanica, Meccatronica e Energia5. Chimica, Materiali e Biotecnologie6. Agraria, agroalimentare e agroindustria7. Trasporti e logistica/ Aereonautico8. Grafica e Comunicazione9. Sistema ModaSettore economico10. Amministrazione, finanza e marketing11. Turismo98. Altro indirizzo (specificare ______)SE R2=3R5. Quale scuola professionale <SE TARGET=1 “frequenti”; SE TARGET=2 “hai frequentato”>?Singola – Item fissiSettore servizi1. Servizi per l’enogastronomia e l’ospitalità alberghiera2. Servizi socio-sanitari3. Servizi commerciali4. Servizi per l’agricoltura e lo sviluppo ruraleSettore industria e artigianato5. Manutenzione e assistenza tecnica6. Produzioni industriali e artigianali98. Altro indirizzo (specificare ______)SE R2=4R6. Quale diploma quadriennale <SE TARGET=1 “conseguirai”; SE TARGET=2 “hai conseguito”>?Singola – Item fissi1. Tecnico edile 2. Tecnico elettrico 3. Tecnico elettronico 4. Tecnico grafico 5. Tecnico delle lavorazioni artistiche 6. Tecnico del legno 7. Tecnico riparatore di veicoli a motore 8. Tecnico per la conduzione e la manutenzione di impianti automatizzati9. Tecnico per l'automazione industriale 10. Tecnico dei trattamenti estetici 11. Tecnico dei servizi di sala e bar 12. Tecnico dei servizi di impresa 13. Tecnico commerciale e delle vendite 14. Tecnico agricolo 15. Tecnico dei servizi di animazione turistico-sportiva e del tempo libero 16. Tecnico dell'abbigliamento 17. Tecnico dell'acconciatura 18. Tecnico di cucina 19. Tecnico di impianti termici 20. Tecnico dei servizi di promozione e accoglienza 21. Tecnico della trasformazione agroalimentare98. Altro indirizzo (specificare ______) INTERESSI E ASPIRAZIONIIA1. Quali aree tematiche ti interessano maggiormente, stimolano la tua curiosità, accendono la tua passione? Nel rispondere non considerare le tue conoscenze attuali, i  tuoi successi/insuccessi scolastici. Pensa esclusivamente a cosa ti suscita curiosità, ti appassiona e accende il tuo interesse. Randomizzare item – Max 5 risposte (Ranking)_1 Scienze naturali e della terra (biologia, geologia, geofisica, ambiente e territorio, etc.)_2 Scienze informatiche (informatica, telecomunicazioni, programmazione, robotica, automazione, etc.)_3 Scienze tecnologiche (zootecnica, tecnologie alimentari, biotecnologia, tecnologie farmaceutiche, tecnologie dei materiali etc.)_4 Scienze matematiche e ingegneria (matematica, statistica, fisica, varie ingegneria, etc.)_5 Scienze Chimico-Farmaceutiche  (chimica, chimica industriale, chimica e tecnologie farmaceutiche,farmacia, biotecnologie farmaceutiche, tecniche erboristiche, etc.)_6 Architettura&Design  (architettura, urbanistica, panificazione territoriale, conservazione beni culturali,disegno industriale, design del prodotto, architettura del paesaggio, storia dell’arte, etc.)_7 Scienze sanitarie/motorie (medicina e chirurgia, infermieristica, fisioterapia, osteopatia, odontoiatria, dietologia e nutrizionismo, logopedia, etc.)_8 Musica/ Arte figurative/ Moda e Spettacolo (beni musicali, musicologia, restauro, conservatorio di musica, accademia di belle arti, di arte drammatica, di danza, etc.)_9 Agraria&Veterinaria (scienze agrarie, forestali, della produzione animale, delle preparazioni alimentari,medicina veterinaria, etc.)_10 Lingue straniere (traduttore e interprete, lingue e letterature straniere, etc.)_11 Scienze della comunicazione/turismo (linguaggi multimediali, pubblicità, editoria, stampa, tecnica pubblicitaria, giornalismo, etc.)_12 Scienze economiche (marketing, management, impresa, etc.)_13 Scienze politico-sociali (politologia, geografia, sociologia, scienze internazionali e diplomatiche, servizio sociale, etc.)_14 Scienze umanistiche-filosofiche - psicologiche (letteratura, filosofia, storia, pedagogia, psicologia, scienze dell’educazione e formazione, etc.)_15 Scienze giuridiche (giurisprudenza, scienze dell’amministrazione, consulente del lavoro, relazioni industriali, etc.)IA2. Pensando agli interessi legati al mondo della scuola, come ti descriveresti? Sono <SE SESSO=M ”un ragazzo”> < SE SESSO=F ”una ragazza”> a cui interessa…Scegli al massimo 5 frasi che ti descrivono.                  Randomizzare item – Max 5 risposte (Ranking)_1 capire come funzionano le cose/ come le cose sono costruite_2  risolvere enigmi, rompicapo_3 capire come funziona il mondo naturale, scoprire e analizzare le strutture molecolari e/o le leggi della fisica_4 passare le ore in laboratorio facendo esperimenti in prima persona_5 leggere articoli/blog tecnico-scientifici_6 programmare siti/app/blog, modificare funzioni e programmi del pc (“smanettare” con il pc)_7 visitare mostre, musei scientifico-naturali_8 disegnare, dipingere_9 capire il mondo della finanza, le teorie economiche _10 visitare mostre, musei d’arte e/o di fotografia_11 suonare uno strumento/cantare/comporre musica_12 dedicarsi alle arti espressive: recitazione, canto, ballo_13 capire il funzionamento della società e/o della psicologia umana_14 capire come funziona il mondo del social-media marketing, web-influencer, youtuber, instagramer_15 scrivere testi, racconti, poesie, pensieri_16 parlare lingue straniere_17 leggere romanzi, racconti, libri gialli, ect._18 essere informato sui temi di attualità, sulla politica nazionale/internazionale
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