
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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Font monospazio


	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Benessere 18-19



	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Eumetra MR S.r.l.
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Eumetra MR S.r.l.
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Eumetra MR S.r.l.


	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: 05 DICEMBRE - 17 DICEMBRE 2018
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 29-05-2019
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: Italiana maggiorenne
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: Sondaggio a livello nazionale
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
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	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 824
	Nord EstTotale: 600
	CentroTotale: 609
	Sud e IsoleTotale: 1042
	TotaleTotale: 3075
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Rappresentativo dell'universo di riferimento per genere, età, aree geografiche di residenza.

Margine di errore: 1,8%


	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: C.A.W.I. (Computer Assisted Web Interviewing)

	9 TEMI/FENOMENI: Società, attualità, sostenibilità
	Elenco dei Comuni: 
















	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale stratificato per quote

	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 
	% Totale: 
	Testo integrale: d1_SECONDO LEI – ALL’INTERNO DI UN PAESE – CHI SI DOVREBBE OCCUPARE DI QUESTI TEMI, IN TUTTO O IN PARTE? IN PARTICOLARE, SECONDO LEI IN QUALE MISURA SI DOVREBBERO OCCUPARE DI QUESTI TEMI…? 

- IL GOVERNO?    
- APPOSITI ENTI PUBBLICI?    
- ISTITUZIONI FILANTROPICHE (DI AIUTO PER IL BENESSERE DEGLI ALTRI)?
- LE UNIVERSITA’?
- CENTRI DI RICERCA?
- IL MONDO DELL’INFORMAZIONE E DELLA CULTURA?
- LE IMPRESE, TENENDO CONTO DELLE PROPRIE SPECIALIZZAZIONI?
- TUTTI, I SINGOLI ITALIANI, PER QUELLO CHE POSSONO


d2_AL DI LA’ DELLA DIMENSIONE, SECONDO LEI QUALI CARATTERISTICHE HA UNA AZIENDA CHE DECIDE DI OCCUPARSI DI QUESTI PROBLEMI: PRIMA LEGGA TUTTE QUELLE QUI INDICATE, POI PER CIASCUNA DIA UN PUNTEGIO DA 1 A 10

- Seria  
- Ha qualcosa da farsi perdonare
- Italiana
- Multinazionale
- Che fa solo i propri interessi
- Che tratta molto bene i clienti
- Che tratta bene i dipendenti
- Che fa prodotti/servizi di ottima qualità
- Che ha una attività pericolosa per l’ambiente
- Che in tutto quello che fa rispetta l’ambiente
- E’ sensibile ai temi sociali, al sociale
- E’ attenta al territorio in cui opera
- E’ attenta alle donne/attiva politiche per le donne


d3_LEI RITIENE GIUSTO CHE LE IMPRESE, NELLO SVOLGERE LA LORO ATTIVITA’, DEBBANO COMUNQUE IMPEGNARSI PER RISPETTARE QUESTE TEMATICHE (SE HANNO A CHE FARE CON LA LORO ATTIVITA’), ANCHE SE CIO’ POTREBBE FARE AUMENTARE I COSTI, E QUINDI I PREZZI AL PUBBLICO?

(voto da 1 a 10)

d4_CI SONO AZIENDE PICCOLE, MEDIE E GRANDI. SECONDO LEI – NON CONSIDERANDO IL SETTORE DI APPARTENENZA - LA DIMENSIONE DELL’AZIENDA DOVREBBE INFLUENZARE L’IMPEGNO AD OCCUPARSI DI QUESTI PROBLEMI? IN PARTICOLARE, IN CHE MISURA L’IMPRESA PICCOLA SE NE DOVREBBE OCCUPARE? E QUELLA MEDIA? E QUELLA GRANDE?
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