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DOCUMENTO INFORMATIVO COMPLETO

(In ottemperanza al regolamento dell’Autorita per le Garanzie nelle Comunicazioni in materia
di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di massa: delibera
153/02/CSP, allegato A, art. 3, pubblicato su G.U. dell’8.8.2002, e 237/03/CSP, su GU 285

del 9 dicembre 2003)

Soggetto che ha realizzato il sondaggio
Committente/acquirente
Tipo e oggetto del sondaggio

Metodo di raccolta delle informazioni

Universo di riferimento

Campione

Estensione territoriale

Unita intervistate
Margine di errore (livello di confidenza 95%bo)

Rispondenti

Periodo/date di rilevazione

Verifica della coerenza delle risposte

Istituto Piepoli S.p.A.
RAIDUE — IL FATTO DEL GIORNO
Sondaggio di opinione a livello nazionale

C.A.T.l. — interviste telefoniche con
questionario strutturato

Popolazione italiana maggiorenne
Casuale, rappresentativo per sesso, eta,
Grandi Ripartizioni Geografiche e Ampiezza

Centri

Intero territorio italiano

250 casi
+ 6.2%

Totale contatti 614 totale interviste (da
field)

effettuate 250 (40% sul totale dei
contatti); cadute per fuori quota/rifiuti/non
eleggibili 364 (60% sul totale dei contatti)

18 Febbraio 2010

Controllo a priori effettuato tramite
sistema C.A.T.I.
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TESTO INTEGRALE DELLE DOMANDE RIVOLTE E PERCENTUALI DEI “NON
SA/SENZA OPINIONE”

Quanto ha gradito nel complesso questa seconda puntata del Festival di Sanremo?

e Molto

e Abbastanza

e Poco

e Per nulla

e (Senza opinione) O

Nella seconda puntata, in particolare, ha gradito ...
e La conduzione della Clerici
Gli ospiti
Le canzoni della sezione “Artisti”
Le canzoni della sezione “Sanremo Nuova Generazione”
(Senza opinione) O

Quale ospite ha gradito maggiormente?

e La regina Rania di Giordania
I tre “tenorini” Gianluca, Ignazio e Piero
L’attrice di “Avatar” Michelle Rodriguez
Il balletto del Moulin Rouge
(Senza opinione) O

Lei personalmente darebbe agli ospiti ...
e Piu spazio
e Lo spazio attuale
e Meno spazio
e (Senza opinione) O

Titolo di studio
= Nessuno/elementari
= Medie inferiori
= Medie superiori
= Laurea o superiori

Professione
»= Professionisti/dirigenti/imprenditori
= Commercianti, artigiani
= Insegnanti/impiegati
= Rappresentanti e lavoratori autonomi in genere
= Operai specializzati e qualificati
= Operai comuni, manovali, braccianti
= Agricoltori
= Casalinghe
= Pensionati
= Studenti
= Disoccupati
= Altre condizioni non professionali

G.R.G.
=  Nord Ovest
= Nord Est
= Centro
=  Sud
= |sole
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Ampiezza Centri
= Fino a 10.000 abitanti
= Da 10 a 30.000 abitanti
= Da 30 a 100.000 abitanti
= Oltre 100.000 abitanti



Elenco comuni

ABBIATEGRASSO
AC| CATENA
AGORDO

AGRATE BRIANZA
ALASSIO
ALTAMURA
ALTIVOLE
ALVIGNANO
AMELIA
ANDRETTA

ANZIO

ANZOLA DELL'EMILIA
ARNARA
ARNESANO
ASOLO

AVIO

BARI

BARI SARDO
BARLETTA
BARZANO'
BATTAGLIA TERME
BELLIZZI

BELLUNO
BENEVENTO
BERNAREGGIO
BEVAGNA
BIANCAVILLA
BOLANO

BOLLATE
BOLOGNA
BOLZANO

BORGO A MOZZANO
BOSCOREALE
BRANDIZZO
BRESCIA

BRESSO

BRUGINE

BUSTO ARSIZIO
CALTAGIRONE
CAMPI SALENTINA
CAMPORGIANO
CANEVA
CANICATTI'
CAPANNORI
CARDITO

CARIATI
CAROVIGNO
CASALNUOVO DI NAPOLI
CASCINA
CASORIA
CASPERIA
CASTEL MAGGIORE
CASTEL VISCARDO
CASTELBUONO

N

SN

CASTELFRANCO EMILIA
CASTIGLIONE DEL LAGO
CATANIA
CATENANUOVA
CAVARIA CON PREMEZZO
CAVRIANA

CERIGNOLA

CERVIA

CESANO MADERNO
CHIERI

COLOGNE
CONEGLIANO
CONSELICE
CORTEOLONA
COSTANZANA
CREMOSANO

CUNEO

DAIRAGO

DOVERA

FANO

FASANO

FAVIGNANA

FELIZZANO

FELTRE

FIRENZE

FORLY

GAETA

GAGLIANICO
GAMBETTOLA
GARBAGNATE MILANESE
GENOVA

GERMASINO
GIUGLIANO IN CAMPANIA
GIULIANOVA

GORIZIA

GRAVINA IN PUGLIA
GROSSETO

GUIDONIA MONTECELIO
IMPRUNETA
LACEDONIA

LAINATE

LEGNANO

LIBRIZZI

LUGAGNANO VAL D'ARDA
LURAGO D'ERBA
MACERATA CAMPANIA
MAGENTA

MARCIANISE

MARIANO COMENSE
MARSALA

MASSA

MATERA

MESSINA

MILANO
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MOGLIANO VENETO
MONCALIERI
MONGHIDORO
MONREALE
MONSUMMANO TERME
MONTEFORTE IRPINO
MONTESILVANO
MONTIGNOSO
MOTTEGGIANA
MUGNANO DI NAPOLI
NAPOLI

NARBOLIA

NARDO'

NEGRAR

NOVI LIGURE
OFFAGNA

OLEVANO ROMANO
OLIVERI

ORSARA DI PUGLIA
ORTONA

OSPEDALETTO D'ALPINOLO

OVADA

PALERMO
PALESTRINA
PARABITA

PARMA

PATERNO'

PATTI

PECCIOLI

PERUGIA

PESCARA

PESCIA

PETILIA POLICASTRO
PIANA DI MONTE VERNA
PIANORO
PIETRAMELARA
PIOLTELLO

PISTOIA

P1ZZO

POGGIBONSI
POMEZIA
POMIGLIANO D'ARCO
PONTECAGNANO FAIANO
PORTO EMPEDOCLE
PORTOGRUARO
PRATO

RAFFADALI
RANDAZZO

REGGIO CALABRIA
RIMINI

RIPACANDIDA
RIVALTA DI TORINO
ROCCA DI PAPA
ROCCA GRIMALDA
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ROMA

ROVERETO

. ANTIMO

. COLOMBANO AL LAMBRO
. DONATO MILANESE

. GIORGIO DEL SANNIO
. GIOVANNI IN CROCE

. GREGORIO DI CATANIA
. LORENZO ISONTINO

. MARCO IN LAMIS

. MARGHERITA LIGURE
. MARIAAVICO

. MARIA CAPUA VETERE
. PAOLO DI CIVITATE

. PIETRO VERNOTICO

. QUIRICO D'ORCIA

. SALVATORE MONFERRATO
. SECONDO PARMENSE
S. VENERINA

SALERNO

SARSINA

SCIACCA

SEGONZANO

SENAGO
SERRAMAZZONI
SETTIMO MILANESE
SIENA

SIRACUSA

SOLESINO

SORDIO

SORSO

SPILIMBERGO
SPOTORNO

SURBO

TAIBON AGORDINO
TALAMONA

TARANTO

TERAMO

TERRANOVA DA SIBARI
TORINO

TORRE DEL GRECO
TRABIA

TREZZANO SUL NAVIGLIO
TRINO

UDINE

VAL MASINO

VENEZIA

VERZUOLO

ZERO BRANCO

ZOGNO

ZOLA PREDOSA
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