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DOCUMENTO INFORMATIVO COMPLETO
(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di
comunicazione di massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,
pubblicata su GU n. 301 del 27/12/2010)
Titolo del sondaggio: "912 Giornata Mondiale del Risparmio 2015”
Soggetto che harealizzato il sondaggio: IPSOS Public Affairs
Soggetto committente: Acri — Associazione di Fondazioni e di Casse di Risparmio Spa
Soggetto acquirente: Acri — Associazione di Fondazioni e di Casse di Risparmio Spa
Data o periodo in cui € stato realizzato il sondaggio: dal 28 Settembre al 4 Ottobre 2015
Mezzo/Mezzi di comunicazione di massa sul/sui quale/quali € pubblicato o diffuso il sondaggio
(pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web): Corriere della Sera, Huffington Post, Reuters, La Stampa, FIRSTonline, Askanews, Il Secolo d’ltalia,
Il Sole 24 Ore, Helpconsumatori, Finanzaonline, LaPresse, WallStreetltalia, Agenzia Giornalistica Italiana,
lamiafinanza

Data di pubblicazione o diffusione: 27 Ottobre 2015

Temi/Fenomeni oggetto del sondaggio (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.): economia e societa

Popolazione di riferimento: popolazione italiana residente maggiorenne (fonte: annuario ISTAT 2015)
Estensione territoriale del sondaggio: estensione nazionale

Metodo di campionamento: campione casuale rappresentativo dell’'universo di riferimento; campionamento
per quote di area geografica e ampiezza del centro, sesso, eta. Al campione in rientro e stata applicata una
ponderazione (con metodo RIM weighting).

Rappresentativita del campione e margine di errore: il livello di rappresentativita del campione e del 95% e il
margine di errore relativo ai risultati del sondaggio € compreso fra +/- 0.6% e +/- 3.1% per i valori percentuali
relativi al totale degli intervistati (987 casi).

Metodo di raccolta alle informazioni: sondaggio di opinione tramite metolodologia CATI

Consistenza numerica del campione di intervistati, numero dei non rispondenti e delle sostituzioni
effettuate:

Interviste complete 987 5.2%
Rifiuti 16153 85.0%
Sostituzioni 1854 9.8%
Totale contatti effettuati 18994 100.0%

Indirizzo del sito dove sara disponibile la documentazione completa in caso di diffusione: www.agcom.it
In caso di pubblicazione & obbligatorio riportare le informazioni della scheda indicata a pena di gravi sanzioni. Ipsos non si assume alcuna
responsabilita in caso di inosservanza
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Testo integrale di tutte le domande

la. Lei...?
Lavora
Ha un’attivita lavorativa saltuaria (almeno 8 ore alla settimana)
Non Lavora
Non sa = 0% Totale rispondenti = 100%

wWN P

1b.  (Se non lavora, codice 3 a domanda 1a) Lei mi ha detto che non lavora: lei é....
Casalinga
Pensionato
Studente
Disoccupato
Altra condizione
Non sa = 0% Totale rispondenti = 100%

aprwdNPRE

Sezione A: Indicatori di scenario

Al. Negli ultimi 12 mesi Lei/ la sua Famiglia € riuscito/a a risparmiare parte del reddito guadagnato? (leggere)
1. si, sono riuscito a risparmiare
2. no, ho consumato tutto il reddito
3. no, e ho dovuto ricorrere ai risparmi accumulati
4. no, e ho dovuto ricorrere a prestiti
5. (non sa, non indica) = 0% Totale rispondenti = 100%

A2. E nel corso dei prossimi 12 mesi Lei/la sua famiglia pensa di riuscire a risparmiare di piu o di meno rispetto a
quest’anno?

1. penso dirisparmiare di piu

2. penso di risparmiare di meno

3. penso di risparmiare pit 0 meno nella stessa misura

4. (non sa, non indica) = 0% Totale rispondenti = 100%

A3. In fatto di risparmio, quale di queste 3 affermazioni descrive meglio il Suo pensiero?...
1. non vivo tranquillo se non metto da parte qualche risparmio
2. faccio dei risparmi, ma senza troppe rinunce
3. preferisco godermi la vita senza preoccuparmi troppo del futuro
4. (non sa, non indica) = 2% Totale rispondenti = 98%

A4. Attualmente Lei possiede per suo conto o in comune con altri...? SI / NO
Conto Corrente

Assicurazione sulla vita

Fondo pensione volontario

Libretto di risparmio

Fondi comuni di investimento

Azioni

Bot/CCT/BTP

Certificati di deposito

. Obbligazioni

10. ETF

11. Buoni Postali di risparmio

12. (altro )

Non sa = 0% Totale rispondenti = 100%

CoNoA~rLODE

A5. In generale, Lei reinveste almeno una parte dei suoi risparmi, oppure li mantiene liquidi?
1. li mantengo liquidi
2. reinvesto una piccola parte dei miei risparmi
3. reinvesto la maggior parte dei miei risparmi
4. (non sa, non indica) = 5% Totale rispondenti = 95%
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A6. E oggi, alla luce della attuale situazione economica, in quale di questi modi &€ meglio investire i propri risparmi?
case, terreni, immobili

titoli di stato (BOT/CCT/BTP)

certificati di deposito

obbligazioni

buoni postali

assicurazioni sulla vita o fondi pensione

fondi comuni di investimento

azioni

. libretti di risparmio

10. e meglio tenerli liquidi

11. e meglio spendere, senza investire nulla

12. (non sa, non indica) = 0% Totale rispondenti = 100%

CoNoA~MwWDE

Sezione B: la situazione economica
A tutti
B1. Lei quanto é soddisfatto della Sua attuale situazione economica?
molto soddisfatto/a
abbastanza soddisfatto/a
poco soddisfatto/a
per niente soddisfatto/a
(non sa, non indica) = 0% Totale rispondenti = 100%

agrLODE

B2. Se pensa ai prossimi 3 anni, Lei ritiene che la situazione economica sua/della sua famiglia ..
1. migliorera
2. peggiorera
3. non cambiera, rimarra piu 0 meno come e oggi
4. (non sa, non indica) = 4% Totale rispondenti = 96%

B3. E la situazione economica italiana?
1. migliorera
2. peggiorera
3. non cambiera, rimarra piu 0 meno come & oggi
4. (non sa, non indica) = 3% Totale rispondenti = 97%

B4. E la situazione economica dell’Europa?
1. migliorera
2. peggiorera
3. non cambiera, rimarra piu 0 meno come e oggi
4. (non sa, non indica) = 8% Totale rispondenti = 92%

B5. E la situazione economica internazionale
1. migliorera
2. peggiorera
3. non cambiera, rimarra piu 0 meno come e oggi
4. (non sa, nonindica) =14%  Totale rispondenti = 86%

B5.BIS E se pensa alla specifica situazione del territorio in cui vive, ritiene che la situazione economica

1. migliorera

2. peggiorera

3. non cambiera, rimarra piu 0 meno come & oggi

4. (non sa, non indica) = 2% Totale rispondenti = 98%

B6. Riguardo al tenore di vita della sua famiglia, negli ultimi 2-3 anni Lei direbbe che ...
Il tenore di vita della famiglia & migliorato

E’ stato relativamente facile mantenere il tenore di vita della famiglia

E’ stato relativamente difficile mantenere il tenore di vita della famiglia

Il tenore di vita della famiglia & peggiorato

non risponde = 0% Totale rispondenti = 100%

agrwODE
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A tutti
B7. Nel momento in cui investe o dovesse investire i suoi risparmi, lei....

1. tiene in considerazione solamente il rendimento dell'investimento
2. cercadiinvestire in attivita che contribuiscono allo sviluppo dell’ltalia, anche se il rendimento & un po’ inferiore
3. guarda principalmente la solidita del proponente l'investimento
4. e attento alla rischiosita dell'investimento
5. (nonsa, nonindica) =11%  Totale rispondenti = 89%
Ai lavoratori
A2001D7. Lei quanto e preoccupato del Suo futuro economico dopo il pensionamento?
. Molto preoccupato 1
. Abbastanza preoccupato 2
. Abbastanza tranquillo 3
. Molto tranquillo, (non me ne preoccupo) 4
. Non indica = 1% Totale rispondenti = 99% 5

Sezione E: ’Europa

E1. In generale lei ha fiducia oppure no nell’Unione Europea? Mi risponda con un voto da 1 (=nessuna fiducia) a 10
(=molta fiducia)
Non sa = 0% Totale rispondenti = 100%

E2 nell’'ultimo anno la sua fiducia nell’Unione Europea é ...
1. aumentata
2. diminuita
3. non é cambiata
4. (non sa, non indica) = 0% Totale rispondenti = 100%

(Dire: ) Parliamo ora dell’Euro

E4. Lei quanto si ritiene soddisfatto dell’Euro, a oltre 10 anni dalla sua introduzione?
Molto soddisfatto

Abbastanza soddisfatto

Poco soddisfatto

Per niente soddisfatto

(Non sa/non indica) = 1% Totale rispondenti = 99%

agrwdE

E7 Immagini I'ltalia fra 20 anni: avere I’Euro per I'ltalia sara un vantaggio o uno svantaggio?
1. vantaggio
2. svantaggio
3. (nonsa)=13% Totale rispondenti = 87%

Sezione X: “Risparmio e Ripresa in una Nuova Europa”;

X1 Secondo lei la crisi economica che I'ltalia vive ormai da anni é soprattutto ...
1) causa dell’'Unione Europea
2) responsabilita comune dell'ltalia e dell’Europa
3) causa dell'ltalia, del malgoverno e delle mancate riforme
4) una crisi economica ciclica mondiale, che ha molteplici cause
5) Non sa/non indica = 2% Totale rispondenti = 98%

X2 Lei direbbe che I’Unione Europea rappresenti per I’ltalia ....
1. Unimportante ed indispensabile sostegno in un momento di crisi
2. Un ulteriore aggravio che rende ancora piu difficile superare la crisi
Non sa = 0% Totale rispondenti = 100%

Pensi ora al futuro dell’Unione Europea.

X3 Se pensa ai prossimi 5 anni lei direbbe che I’lUnione Europea ...
1) Andra nella direzione giusta
2) Andra nella direzione sbagliata
3) Non sa/nonindica =9% Totale rispondenti = 91%

X3.2 Se lei per un giorno fosse il Presidente di una nuova Europa con pieni poteri, che cosa farebbe soprattutto per
favorire lo sviluppo dell’Europa?
Non sa = 0% Totale rispondenti = 100%
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X4 Pensi ora al mondo fra 20 anni. Quali territori saranno i pit importanti per ’economia mondiale? Indichi i primi tre:
Stati Uniti d’America

L’Unione Europea

La Cina

L’India

La Russia

L’Africa

Il Centro e Sud America

Il Giappone

.| Paesi Arabi

10. Gli altri Paesi asiatici (Corea, Singapore, Malesia...)
11. L’Oceania

12. nonsa=8% Totale rispondenti = 92%

CoNoorODOE

X5 Le leggero ora delle alternative, alcune sono molto estreme, per cui faccia uno sforzo e — per ogni alternativa — mi
dica quale aspetto ritiene sia piu importante per il futuro dell’Unione Europea?

ALTERNATIVA X5.1
1) Diventare una nazione unita, con un governo europeo al di sopra dei singoli stati
2) Mantenere I'autonomia dei singoli Stati, occupandosi solo degli elementi piu generali e comuni a tutti
3) Non sa/nonindica = 6% Totale rispondenti = 94%

ALTERNATIVA X5.2
1) Allargarsi in modo da aggiungere gli altri Stati Europei ancora non inclusi
2) Ridurre il numero di Paesi nell’Unione Europea, tenendo quelli con le economie piu solide
3) Non sa/nonindica = 9% Totale rispondenti = 91%

ALTERNATIVA X5.3
1) Finanziare le economie meno sviluppate ed efficienti, in modo da farle crescere
2) Creare le condizioni affinché i lavoratori si possano spostare nei Paesi piu efficienti e in crescita
3) Non sa/nonindica =5% Totale rispondenti = 95%

ALTERNATIVA X5.4
1) Fare crescere molto i settori dell'industria e dell’agricoltura
2) Fare crescere molto il settore dei servizi e dellinformatica
3) Non sa/nonindica =5% Totale rispondenti = 95%

ALTERNATIVA X5.5
1) Puntare sulle grandi aziende e banche in grado di competere con i principali attori internazionali
2) Puntare sulle piccole e medie aziende e banche, che sono piu flessibili e reattive
3) Non sa/nonindica = 6% Totale rispondenti = 94%

ALTERNATIVA X5.6
1) Avere norme bancarie, finanziarie, di diritto penale dell’economia che siano omogenee tra i Paesi
2) Garantire la piena liberta ai Paesi di definire le proprie norme bancarie, finanziarie, di diritto penale del’economia
3) Non sa/nonindica = 8% Totale rispondenti = 92%

X6 Secondo lei per favorire la Ripresa economica dell’Unione Europea, quali sono i principali ostacoli da rimuovere?
massimo 3 alternative
e L’eccesso di regole
e Ladisomogeneita economica tra i Paesi
e Le leggi troppo diverse tra i Paesi, specie sui temi economici
Sistemi fiscali troppo differenti tra Paese e Paese
Scarsa attenzione ai giovani lavoratori ed alle giovani famiglie
Il basso investimento in ricerca e tecnologia
La scarsa parita di genere tra uomini e donne
L’eccesso di immigrati regolari € non
Regole troppo rigide per 'immigrazione
La difficolta ad attrarre i talenti internazionali
La scarsita di credito/finanziamenti alle famiglie ed alle imprese
La diseguaglianza dei redditi
L’assenza di visione e progetti di sviluppo condivisi tra i vari Paesi
altro
Non sa = 0% Totale rispondenti = 100%
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X7 Vorremmo ora chiederLe una valutazione dell’economia Italiana rispetto a quella degli altri Paesi Europei. Le leggero
alcuni aspetti: per ognuno potrebbe dirmi se secondo lei la situazione italiana &€ molto migliore, migliore, grossomodo
uguale, peggiore o molto peggiore rispetto a quella della medie europea?

Riguardo...
e Produttivita delle aziende e dei lavoratori: Non sa = 4% Totale rispondenti = 96%
e Capacita di risparmio dei cittadini: Non sa = 6% Totale rispondenti = 94%
e Qualita della vita: Non sa = 5% Totale rispondenti = 95%
e Rispetto per 'ambiente: Non sa = 4% Totale rispondenti = 96%
e Classe dirigente politica e imprenditoriale: Non sa = 6% Totale rispondenti = 94%
e Senso civico, rispetto delle regole: Non sa = 4% Totale rispondenti = 96%

secondo lei la situazione in Iltalia é...

molto migliore,
migliore,
grossomodo uguale,
peggiore

molto peggiore

non sa

X8 Secondo Lei, se non ci fosse stato il percorso di 50 anni di integrazione Europea, I'ltalia oggi sarebbe...

piu ricca piu povera nonsa=14%  Totale rispondenti = 86%
pitt moderna piu arretrata non sa= 10% Totale rispondenti = 90%
con piu giustizia con meno giustizia

: . non sa= 15% Totale rispondenti = 85%
sociale sociale

pit importante sulla meno importante sulla

' . . . non sa=11% Totale rispondenti = 89%
scena internazionale scena internazionale P

piu libera meno libera non sa= 12% Totale rispondenti = 88%

X9 Infine, ritiene che ad oggi I’Europa dovrebbe avere una costituzione comune e condivisa, oppure che sia gia piu che
sufficiente 'unione economica e monetaria?

e una costituzione comune e condivisa

e ¢ sufficiente 'unione economica e monetaria

e non sa, non risponde = 9% Totale rispondenti = 91%

Parliamo ora di risparmio

RP2 La sua famiglia sarebbe in grado di far fronte a spese impreviste di un ammontare approssimativo di 1.000 euro con
risorse proprie?

1) si

2) no

3) nonsa=5% Totale rispondenti = 95%

RP3 E se invece I'ammontare di spese impreviste fosse di 10.000 euro, la sua famiglia sarebbe in grado di far fronte a
gueste spese tramite risorse proprie?

1) si

2) no

3) nonsa=6% Totale rispondenti = 94%

RPA4. Lei e titolare di un piano di previdenza privata (una polizza vita, un fondo pensione ...)?

e SI, scelto completamente da me 1
e SlI, prevista dal mio contratto/offerto dalla mia azienda (dirigenti, quadri...) 2
¢ NO, ma ho intenzione di sottoscriverne uno 3
¢ NO e non ho intenzione di sottoscriverne uno 4
e Non indica = 4% Totale rispondenti = 96% 5

RPS5. Lei e titolare di una assicurazione sanitaria privata?
e SI, scelto completamente da me
e  SI, prevista dal mio contratto/offerto dalla mia azienda (dirigenti, quadri...) 2
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e NO, ma ho intenzione di sottoscriverne uno 3
e NO e non ho intenzione di sottoscriverne uno 4
e Nonindica = 4% Totale rispondenti = 96% 5

RP6. Secondo Lei, le regole, le leggi e i controlli che tutelano il risparmio in Italia quanto sono efficaci? Usi una scala da
1 a10dove 1 vuole dire per nulla efficaci e 10 del tutto efficaci.

1 > 10

Non sa = 3% Totale rispondenti = 97%

RP7. Ed in generale, rispetto alla situazione di oggi, secondo Lei, nei prossimi 5 anni ...
. Il risparmiatore sara sempre piu tutelato nei propri risparmi ed investimenti
2.l risparmiatore sara sempre meno tutelato nei propri risparmi ed investimenti

3. Tutto restera come ora

4. Nonsa=5% Totale rispondenti = 95%

[EEN

EFFETTI DELLA CRISI

Fin) | consumi della famiglie cambiano nel tempo, per diverse ragioni. Le leggero ora alcune tipologie di consumi. Vorrei
sapere se, rispetto a 2-3 anni fa, la sua famiglia ha aumentato o ridotto i seguenti consumi ...
1. molto aumentato,
un po’ aumentato,
rimasto piu 0 meno invariato,
un po’ diminuito,
molto diminuito
Non sa = 0% Totale rispondenti = 100%

oarwN

Prodotti alimentari e per la casa

Viaggi e vacanze

Telefono, telefonia e internet

Spese legate all'auto, alla moto ed agli spostamenti
Vestiario, abbigliamento e accessori

Ristoranti, pizzerie e bar

Libri, giornali, riviste

Cinema, teatro, concerti

Cura della persona, capelli, bellezza

Elettronica e elettrodomestici

Medicinali e farmaceutici

Lotterie, Giochi con denaro (Gratta&Vinci, Superenalotto, ecc.)

R2 Lei ritiene sia meglio investire pensando al futuro oppure ritiene sia meglio investire sulla qualita della propria
vita attuale? (ACRI 2003)

1. Futuro

2. Vita attuale

3. (altre risposte— non suggerire)

4. non sa/ non risponde = 5% Totale rispondenti = 95%

X15 In questi anni si e parlato molto della crisi finanziaria internazionale. Secondo lei tale crisi € (INVERTI ORDINE)

o Molto piu grave di quel che si pensa

o Grave, come appare

o Meno grave di quel che appare

o Non é grave per nulla, € esagerata ad arte
o (nonsa)=4% Totale rispondenti = 96%

X16 Se pensa alla soluzione di questa crisi, lei la vede:
prossima, entro 12 mesi

abbastanza vicina, entro uno o due anni
abbastanza lontana, ci vorranno almeno 3/4 anni
molto lontana, ci vorranno 5/10 anni

(nonsa) =6%  Totale rispondenti = 94%

e

CR®6) Negli ultimi 12 mesi Lei o qualcuno del suo nucleo familiare € stato colpito direttamente dalla crisi relativamente al
lavoro?

no

Si e ha perso il posto di lavoro

Si e ha dovuto cambiare lavoro

si, ora ha delle condizioni peggiori (contratto, guadagno, orari)

PwbdhpE
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5. Si, nonriceve lo stipendio/ non viene pagato
98- i altro motivo (SPECIFICARE)
Non sa = 0% Totale rispondenti = 100%

(SE CODICI DA 2 A5 +98 A DOMANDA CR6)
CR7) Di chi si tratta?
1 Dell'intervistato stesso
2 Del coniuge
3 Di uno dei genitori
4 Di uno dei figli
5 Di un altro parente
(non indica)=NS = 0% Totale rispondenti = 100%

DATI FISSI

f1 Qual € la sua professione attuale?
Imprenditore, dirigente, libero professionista
esercente, commerciante, artigiano
impiegato
insegnante, docente
operaio
agricoltore, contadino
altro occupato
casalinga
pensionato
studente
disoccupato, in attesa di prima occupazione
altro non occupato
Non sa = 0% Totale rispondenti = 100%

f2 E’ lei il capo famiglia?
Si
No, altra persona
Non sa = 0% Totale rispondenti = 100%

f3 Qual il suo titolo di studio?
Nessun titolo/analfabeta
Licenza di scuola elementare
Licenza di scuola media
Diploma di scuola media superiore
Laurea universitaria
Titolo post-universitario
Non sa = 0% Totale rispondenti = 100%

f4 Compreso Lei, quante persone compongono la sua famiglia? |_|_|
Non sa = 0% Totale rispondenti = 100%

(se >=2 adomanda f4)

1c Lei hafigli che attualmente vivono in famiglia? Quanti sono?
Da0Oa9 |||

Non sa = 0% Totale rispondenti = 100%

f5 Nella Sua famiglia, € Lei che si occupa principalmente delle decisioni riguardo gli investimenti
Si
No
Non sa = 0% Totale rispondenti = 100%
f6  (Se NO a F5) Chi se ne occupa principalmente? (SINGOLA — SPONTANEA)
1. Marito/ Moglie / Partner/ Convivente
2. Padre
3. Madre
4. Figli
5. Fratelli/Sorelle
6. Altri familiari
7. Altre persone
8. Nessuno (non suggerire)
Non sa = 0% Totale rispondenti = 100%
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f11 Lei ha attualmente ...?
Un mutuo
Un prestito personale
Un finanziamento — credito al consumo — per I'acquisto di prodotti (es. auto, lavatrice) e servizi (viaggi...)
Non sa = 0% Totale rispondenti = 100%

Verifica della coerenza delle risposte:
controllo preventivo effettuato tramite sistema CATI, secondo gli standard di qualita ASSIRM.

ALLEGATO A

Elenco dei Comuni italiani presso i quali & stata effettuata almeno un’intervista

Comune Prov.
ACI CASTELLO CcT
ACI SANT' ANTONIO CcT
ACQUASPARTA TR
ACQUEDOLCI ME
ACRI ()
ADRARA SAN ROCCO BG
AFRAGOLA NA
ALBA ADRIATICA TE
ALCAMO TP
ALDENO TN
ALESSANDRIA AL
ALFIANELLO BS
ALGHERO SS
ALICE SUPERIORE TO
ALIMENA PA
ALPIGNANO TO
ALTAMURA BA
ALTOFONTE PA
AMANTEA CS
ANACAPRI NA
ANAGNI FR
ANCONA AN
ANGRI SA
AOSTA AO
APRILIA LT
AQUARA SA
ARADEO LE
ARGELATO BO
ARGENTA FE
ARIANO IRPINO AV
AROLA VB
ARSAGO SEPRIO VA
ARZACHENA oT
ARZAGO D' ADDA BG
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ARZANA 0G
ARZIGNANO \

ASCOLI PICENO AP
ASOLO TV
ASSEMINI CA
ASTI AT
ATRI TE
AVELLINO AV
AVERSA CE
AYMAVILLES AO
AZZATE VA
BADIA TEDALDA AR
BARANO D' ISCHIA NA
BARBARA AN
BARDOLINO VR
BAREGGIO Mi
BARLETTA BT
BARZAGO LC
BASSANO DEL GRAPPA \

BASTIA MONDOV!I' CN
BELLUNO BL
BELPASSO CT
BENEVENTO BN
BERGAMO BG
BIBANO TV
BIBBIENA AR
BIELLA BI

BINAGO Cco
BISENTI TE
BITONTO BA
BITRITTO BA
BOLLATE M
BOLOGNA BO
BOLOTANA NU
BOLZANO BZ
BONASSOLA SP
BORDIGHERA IM
BORGARELLO PV
BORGIA CZ
BORGO D' ALE VC
BORGO SAN LORENZO FI

BORGO VAL DI TARO PR
BORGOFRANCO D' IVREA TO
BORGOLAVEZZARO NO
BORSO DEL GRAPPA TV
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BOSCONERO TO
BOVALINO RC
BOVILLE ERNICA FR

BRA CN
BRACCIANO RM
BREBBIA VA
BREGANZE \

BRENO BS

BRESCIA BS

BRIGNANO GERA D' ADD BG
BRINDISI BR
BRIOSCO MB
BRONZOLO BZ

BRUSASCO TO
BRUSCIANO NA
BUDRIO BO
BUGGIANO PT

BUROLO TO
BUSTO ARSIZIO VA
CACCAMO PA
CADONEGHE PD
CAIRO MONTENOTTE SV
CALTANISSETTA CL

CALVENZANO BG
CAMEROTA SA
CAMPAGNA LUPIA VE
CAMPI BISENZIO Fi

CAMPI SALENTINA LE

CAMPO SAN MARTINO PD
CAMPOMORONE GE
CAMPORINALDO PV
CAMPOSAMPIERO PD
CANDIA LOMELLINA PV
CANICATTI' AG
CAPACCIO SA
CAPIAGO INTIMIANO co
CAPO D' ORLANDO ME
CAPRIANO DEL COLLE BS

CAPRILE BL

CAPUA CE

CARAGLIO CN
CARBONATE (6[0)
CARDITO NA
CARINI PA
CARLINO ub
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CARONNO PERTUSELLA VA
CARPANETO PIACENTINO PC
CARPI MO
CARRARA MS
CARUGATE M
CASALINCONTRADA CH
CASALNUOVO DI NAPOLI NA
CASALSERUGO PD
CASALUCE CE
CASARGO LC
CASARSA DELLA DELIZI PN
CASAVATORE NA
CASCIAGO VA
Casciana Terme Lari Pl
CASELLINA FI
CASINA RE
CASSINA DE' PECCHI M
CASTAGNOLE DELLE LAN AT
CASTEL MAGGIORE BO
CASTEL RITALDI PG
CASTEL SAN GIOVANNI PC
CASTEL SAN PIETRO TE BO
CASTEL VOLTURNO CE
CASTELBUONO PA
CASTELFRANCO DI SOTT Pl
CASTELFRANCO IN MISC BN
CASTELLAMMARE DI STA NA
CASTELLANETA TA
CASTELLEONE DI SUASA AN
CASTELLETTO SOPRATI NO
CASTELLI CALEPIO BG
CASTELLO DI GODEGO TV
CASTELNOVO DI SOTTO RE
CASTELNOVO NE' MONTI RE
CASTELVETRO PIACENTI PC
CASTENEDOLO BS
CASTIGLIONE DEL GENO SA
CASTIONE ANDEVENNO SO
CASTROVILLARI CS
CATANZARO Ccz
CAVALLINO TREPORTI VE
CAVRIANA MN
CENATE SOPRA BG
CENTO FE
CENTURIPE EN
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CERMENATE co
CERRETO D' ESI AN
CERRO MAGGIORE Ml
CERVARO FR
CESANO MADERNO MB
CESIOMAGGIORE BL
CHIARI BS
CHIETI CH
CHIOCCHIO FI
CHIOGGIA VE
CHIONS PN
CIAMPINO RM
CINISELLO BALSAMO Ml
CISLAGO VA
CITTA' DI CASTELLO PG
CITTA' SANT' ANGELO PE
CIVITANOVA DEL SANNI IS
CIVITANOVA MARCHE MC
CIVITAVECCHIA RM
CODOGNO LO
COGNE AO
COLLE DI VAL D' ELSA S|
COLLEGNO TO
COLMURANO MC
COLOGNO MONZESE M
COMISO RG
COMIZIANO NA
COMMENDA CS
coOMO Cco
CONCORDIA SAGITTARIA VE
CONCOREZZO MB
CONDOVE TO
CONEGLIANO TV
CONSANDOLO FE
COPERTINO LE
CORCHIANO VT
CORDIGNANO TV
CORIGLIANO CALABRO CS
CORREGGIO RE
CORSICO M
CREMONA CR
Crespina Lorenzana Pl
CRISPIANO TA
CUNEO CN
CUORGNE' TO
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CURA VT
DAGNENTE NO
DARFO BOARIO TERME BS
DELIANUOVA RC
DONORATICO LI
DUSINO SAN MICHELE AT
EBOLI SA
EDOLO BS
ENDINE GAIANO BG
ERCOLANO NA
ESINO LARIO LC
ESTE PD
FABBRICO RE
FAGNANO LU
FALZE' TV
FARINI PC
FARRA D' ISONZO GO
FENEGRO' CcO
FERRARA FE
FICAROLO RO
FINO MORNASCO co
FIORANO MODENESE MO
FIRENZE FI
Fiscaglia FE
FLORESTA ME
FLORIDIA SR
FLUMERI AV
FONTANELICE BO
FONTANELLATO PR
FONTANELLE CN
FONTEVIVO PR
FORLI' FC
FORMIA LT
FORNACETTE Pl
FRANCAVILLA FONTANA BR
FRASCATI RM
FROSINONE FR
GADONI NU
GAGGIANO Ml
GALLARATE VA
GARLATE LC
GATTATICO RE
GELA CL
GEMONIO VA
GENOVA GE
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GHEDI BS
GIFFONE RC
GONARS ub
GONZAGA MN
GORIZIA GO
GRAGNANO NA
GRAVINA IN PUGLIA BA
GRAZIE MN
GRICIGNANO DI AVERSA CE
GROSSETO GR
GROTTAFERRATA RM
GROTTE AG
GRUGLIASCO TO
GUARCINO FR
GUARDIAGRELE CH
IMBERSAGO LC
IMOLA BO
ISCHIA NA
ISERNIA IS
ISNELLO PA
JESI AN
LA SPEZIA SP
LACCO AMENO NA
LAGLIO co
LAMEZIA TERME CZ
LANCIANO CH
LATINA LT
LAURIA PZ
LAVELLO PZ
LECCE LE
LEGNANO Ml
LEPORANO TA
LEQUIO TANARO CN
LESINA FG
LETTERE NA
LEVERANO LE
LICATA AG
LIPARI ME
LISCATE Ml
LISSONE MB
LIVORNO LI
LOCOROTONDO BA
LOCRI RC
LODI LO
LOGRATO BS
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LOIANO BO
LONGARE \
LONGASTRINO FE
LONGIANO FC
LOZIO BS
LUGO RA
LUMELLOGNO NO
LUSERNA SAN GIOVANNI TO
LUSIA RO
MACCHIA SA
MACERATA MC
MACOMER NU
MAGENTA Ml
MAGOGNINO VB
MALNATE VA
MARACALAGONIS CA
MARANELLO MO
MARANO DI NAPOLI NA
MARANO DI VALPOLICEL VR
MARANO SUL PANARO MO
MARANO VICENTINO \
MARCIANISE CE
MARIANO COMENSE CcO
MARINA DI LEUCA LE
MARTA VT
MARTINA FRANCA TA
MASSA MS
MASSAFRA TA
MASSINO VISCONTI NO
MATHI TO
MEDESANO PR
MEDOLAGO BG
MEDUNO PN
MELDOLA FC
MENDICINO CS
MERATE LC
MERCALLO VA
MERCATO SAN SEVERINO SA
MERGO AN
MESAGNE BR
MEZZANO CE
MEZZOMERICO NO
MIGLIANICO CH
MILANO MI
MILAZZO ME
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MIRA VE
MISILMERI PA
MODUGNO BA
MOGLIANO VENETO TV
MOIO DELLA CIVITELLA SA
MOLA DI BARI BA
MOLARE AL
MOLFETTA BA
MONASTIER DI TREVISO TV
MONCALIERI TO
MONDOVI' CN
MONDRAGONE CE
MONFORTE SAN GIORGIO ME
MONSANO AN
MONSERRATO CA
MONTAFIA AT
MONTE S GIOVANNI CAM FR
MONTE SAN GIUSTO MC
MONTEAPERTI S|
MONTEBELLO DI BERTON PE
MONTEBELLO VICENTINO \
MONTEBELLUNA TV
MONTECASSIANO MC
MONTECCHIO MAGGIORE \
MONTECRESTESE VB
MONTELONGO CB
MONTEPULCIANO S|
MONTESILVANO PE
MONTESPERTOLI FI
MONTEVARCHI AR
MONTICELLI BRUSATI BS
MONTIRONE BS
MONTOPOLI DI SABINA RI
Montoro AV
MORBEGNO SO
MORGANO TV
MOSSANO \
MOTTA DI LIVENZA TV
MUGNANO DI NAPOLI NA
MURAVERA CA
NAPOLI NA
NARDO' LE
NAVE SAN ROCCO TN
NETTUNO RM
NICHELINO TO
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NICOLOSI CT
NISCEMI CL
NODICA Pl
NOLA NA
NOTO SR
NOVARA NO
NUGHEDU SANTA VITTOR OR
NUGOLA NUOVA LI
NUMANA AN
NUORO NU
OLBIA oT
OLEGGIO NO
OLGINATE LC
ORISTANO OR
ORTEZZANO FM
OSTRA VETERE AN
OVADA AL
PADERNO DEL GRAPPA TV
PADERNO DUGNANO Ml
PADOVA PD
PADULA SA
PAGANI SA
PALERMO PA
PALESTRINA RM
PALLAGORIO KR
PALO DEL COLLE BA
PANTALLA PG
PARETE CE
PARMA PR
PAVIA PV
PELLEZZANO SA
PENNA SAN GIOVANNI MC
PERFUGAS SS
PERTOSA SA
PERUGIA PG
PESARO PU
PESCARA PE
PETACCIATO CB
PIACENZA PC
PIAN CAMUNO BS
PIANELLA PE
PIANEZZA TO
PIANORO BO
PIANURA IS
PIETRALUNGA PG
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PIEVE DI CADORE BL
PIEVE DI CAGNA PU
PIEVE EMANUELE Ml
PINEROLO TO
PIOLTELLO Ml
PIOMBINO LI
PIOMBINO DESE PD
PISA Pl
PISIGNANO RA
PISTOIA PT
PIZZO 'A%
PIZZOFERRATO CH
PLODIO SV
PODENZANO PC
POGGIBONSI S
POGGIO A CAIANO PO
POGGIO MOIANO RI
POGGIOMARINO NA
POLVERIGI AN
POMEZIA RM
POMIGLIANO D' ARCO NA
POMPEI NA
PONTE SAN NICOLO' PD
PONTECAGNANO SA
PONTIDA BG
PONTINIA LT
PONTREMOLI MS
PORTICI NA
PORTO D' ASCOLI AP
PORTO SAN GIORGIO FM
PORTO TORRES SS
POTENZA PZ
POZZA MO
POZZOLO FORMIGARO AL
POZZUOLI NA
PRATA DI PORDENONE PN
PRATO PO
PREVALLE BS
PRIVERNO LT
PUIANELLO RE
QUARRATA PT
QUART AO
QUARTO NA
QUARTU SANT' ELENA CA
QUINTO DI TREVISO TV
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RAFFADALI AG
RAGOGNA ub
RAGUSA RG
RAIANO AQ
RANZO IM
RAVANUSA AG
RAVENNA RA
RECANATI MC
REGGIO EMILIA RE
RENDE CS
REVELLO CN
REZZATO BS
RHEMES SAINT GEORGES AO
RIMINI RN
RIOMAGGIORE SP
RIPOSTO CT
RIVALTA BORMIDA AL
RIVAMONTE AGORDINO BL
RIVANAZZANO TERME PV
RIVOLI TO
RODANO MI
ROMA RM
ROMANS D' ISONZO GO
ROMETTA ME
RONCO BRIANTINO MB
RONCOFERRARO MN
ROSETO DEGLI ABRUZZI TE
ROSIGNANO SOLVAY LI
ROSTA TO
ROVIGO RO
RUOTI PZ
RUSSI RA
RUTIGLIANO BA
S BENEDETTO VAL DI S BO
SAGLIANO MICCA BI
SAINT VINCENT AO
SALA BOLOGNESE BO
SALA CONSILINA SA
SALERANO SUL LAMBRO LO
SALTARA PU
SALVE LE
SAN BARTOLOMEO IN GA BN
SAN BENEDETTO DEL TR AP
SAN COLOMBANO LU
SAN DONA' DI PIAVE VE
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SAN FERMO DELLA BATT CcO
SAN FRANCESCO AL CAM TO
SAN GEMINI TR
SAN GENESIO ED UNITI PV
SAN GIMIGNANO S|
SAN GIORGIO A CREMAN NA
SAN GIORGIO DI PIANO BO
SAN GIOVANNI INCARIC FR
SAN GIOVANNI LUPATOT VR
SAN GIULIANO TERME Pl
SAN LAZZARO DI SAVEN BO
SAN LORENZO IN BANAL TN
SAN MARTINO BUON ALB VR
SAN MARTINO SICCOMAR PV
SAN MARZANO SUL SARN SA
SAN PIER NICETO ME
SAN PIETRO IN CARIAN VR
SAN PIETRO IN LAMA LE
SAN ROCCO A PILLI S|
SAN ROCCO CASTAGNARE CN
SAN SECONDO PARMENSE PR
SAN SEVERINO MARCHE MC
SAN SEVERO FG
SANNAZZARO DE' BURGO PV
SANREMO IM
SANT' AGATA IRPINA AV
SANT' ANASTASIA NA
SANT' ANGELO IN THEO FR
SANT' ANTONIO ABATE NA
SANT' ELPIDIO A MARE FM
SANTI COSMA E DAMIAN LT
SASSO DI CASTALDA Pz
SASSOFERRATO AN
SASSUOLO MO
SAVIANO NA
SAVIGLIANO CN
SAVIGNANO SUL RUBICO FC
SAVIO RA
SCORDIA CT
SCORRANO LE
SCORZE' VE
SECLI' LE
SEGROMIGNO IN PIANO LU
SELARGIUS CA
SENIGALLIA AN
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SENORB!' CA
SERDIANA CA
SEREGNO MB
SERMIDE MN
SERRA SAN BRUNO \AY
SESTO AL REGHENA PN
SESTO FIORENTINO Fi
SESTO SAN GIOVANNI Mi
SETTIMO ROTTARO TO
SETTIMO TORINESE TO
SIENA S
SINNAI CA
SIRMIONE BS
SOGLIANO AL RUBICONE FC
SOGLIANO CAVOUR LE
SOLBIATE ARNO VA
SOMMA LOMBARDO VA
SOMMA VESUVIANA NA
SOMMARIVA DEL BOSCO CN
SORTINO SR
SOVAZZA NO
SQUINZANO LE
STARANZANO GO
STATTE TA
STRADELLA PV
SUIO TERME LT
SULMONA AQ
SUPINO FR
SUTRI VT
TAIZZANO TR
TALAMONA SO
TARSOGNO PR
TARZO TV
TEGLIO VENETO VE
TELGATE BG
TEMPIO PAUSANIA oT
TERAMO TE
TERLIZZI BA
TERMINI IMERESE PA
TERNI TR
TERRANUOVA BRACCIOLI AR
TERZIGNO NA
TEZZE SUL BRENTA \
TIVOLI RM
TODI PG
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TONARA NU
TORINO TO
TORO CB
TORRE DEL GRECO NA
TORRE PELLICE TO
TORREANO ubD
TORREMAGGIORE FG
TORRETTA KR
TORREVECCHIA PIA PV
TORVISCOSA uD
TRAMONTI SA
TRAPANI TP
TREMESTIERI ETNEO CcT
TRENZANO BS
TREVI PG
TREVIGLIO BG
TREVIGNANO TV
TREVISO TV
TREZZANO SUL NAVIGLI MI
TREZZO SULL' ADDA Ml
TRIESTE TS
TRIGGIANO BA
TRINITAPOLI BT
TRIORA IM
TRIPOLI MN
TROIA FG
TROINA EN
TUFO AV
TUTURANO BR
UMBERTIDE PG
URBISAGLIA MC
USSANA CA
UTA CA
VAIANO PO
VALDIDENTRO SO
VALFABBRICA PG
VALMONTONE RM
Valsamoggia BO
VALSTRONA VB
VAPRIO D' ADDA MI
VARMO uD
VASANELLO VT
VASTO CH
VELLETRI RM
VENAFRO IS

The Social Research and Corporate Reputation Specialists



Ipsos Public Affairs

The Social Research and Corporate Reputation Specialists

VENEGONO SUPERIORE VA
VERANO BRIANZA MB
VERCELLI VC
VERNATE MI
VEROLANUOVA BS
VERONA VR
VERUCCHIO RN
VERUNO NO
VERZINO KR
VETERNIGO VE
VIADANA MN
VIANO RE
VIGNANELLO VT
VIGNOLE BORBERA AL
VIGONOVO VE
VIGONZA PD
VILLA DI BRIANO CE
VILLACHIARA BS
VILLALUNGA RE
VILLAR PEROSA TO
VILLARICCA NA
VILLASANTA MB
VINOVO TO
VISANO BS
VOLPAGO DEL MONTELLO TV
VOLPIANO TO
VOLTANA RA
ZANDOBBIO BG




