Doxa

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO
18/44 Come spendo i miei soldi - Il valore del pubblico di MTV

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

Doxa SPA

3. SOGGETTO COMMITTENTE

MTYV ltalia

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

MTV ltalia

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

Il sondaggio & stato realizzato a Febbraio 2013.

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

Mezzi stampa e online: Corriere.it; Today; Pubblicita Italia Today; Daily Media; Brand-News; Digital-Sat;
E-duesse.it; Mediakey.it; Youmark.it; Agenparl.it; Spontandweb.it

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

dal 29/05/2013

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

E' stata somministrato un questionario strutturato, volto ad indagare quali categorie merceologiche sono
state consumate nell'ultimo mese dal target indagato, quale € la cifra destinata a ciascuna categoria e quali
sono i canali televisivi fruiti da questo target.

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

L'universo di riferimento € costituito dalla popolazione italiana 18-44enne (21.6 milioni di individui).

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

E stato utilizzato un campione nazionale rappresentativo della popolazione italiana per genere, eta (18-44),
area geografica e ampiezza di centro.

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti

tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti
Totale 810

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Campione casuale per quote.

« Procedura di selezione dei soggetti intervistati:

gli inviti ai panelisti sono inviati in modo rappresentativo della distribuzione della popolazione 18-44 sul
territorio per area geografica, sesso, eta, ampiezza di centro. Le adesioni vengono tenute sotto controllo
affinché le quote corrispondano alle percentuali assegnate.

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Con il campione utilizzato (810 casi), per una risposta data dal 50% delle intervistate, si calcola un margine
di errore del £ 3,4%, al livello di confidenza del 95%.

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

Il sondaggio € stato realizzato per mezzo di interviste personali condotte con metodo CAWI (Computer
Assisted Web Interviewing).

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili Ciffa ovvvveveeeee, /N
Rifiuti cifra i, % .o,
Sostituzioni cifra....cooeeeiinn, R,
Totale interviste effettuate cifra ..oooveiiiinnn % v,

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

Base campionaria: 810 - % "non risponde” = 0,0
S1. Qual € la tua regione di residenza?

1 Piemonte

2 Liguria

3 Valle d’Aosta

4: Lombardia

5: Trentino alto Adige
6: Friuli Venezia giulia
7

8

9

Veneto
Emilia Romagna
: Toscana
10: Marche
11: Umbria
12: Lazio
13: Abruzzo
14: Molise
15: Campania
16: Puglia
17: Basilicata
18: Calabria
19: Sicilia

20: Sardegna

Base campionaria: 810 - % "non risponde” = 0,0
S2. Qual é I'ampiezza della citta/centro in cui vivi?
* Fino a 2.000 abitanti

» Tra 2.001 e 5.000 abitanti

* Tra 5.001 e 10.000 abitanti

* Tra 10.001 e 20.000 abitanti

* Tra 20.001 e 30.000 abitanti

» Tra 30.001 e 50.001 abitanti

* Tra 50.001 e 100.000 abitanti

* Tra 100.001 e 250.000 abitanti

* Oltre 250.000 abitanti

Base campionaria: 810 - % "non risponde” = 0,0
S3. Per favore indica se tu sei....

e Uomo

* Donna

Base campionaria: 810 - % "non risponde” = 0,0
S4. Quanti anni hai?

Meno di 18 anni

* 18-24 anni

. - a
Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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S1. Qual è la tua regione di residenza?
1:         Piemonte
2:         Liguria
3:         Valle d’Aosta
4:         Lombardia
5:         Trentino alto Adige
6:         Friuli Venezia giulia
7:         Veneto
8:         Emilia Romagna
9:         Toscana
10:       Marche
11:       Umbria
12:       Lazio
13:       Abruzzo
14:       Molise
15:       Campania
16:       Puglia
17:       Basilicata
18:       Calabria
19:       Sicilia
20:       Sardegna

Base campionaria: 810 - % "non risponde" = 0,0
S2. Qual è l’ampiezza della città/centro in cui vivi? 
• Fino a 2.000 abitanti
• Tra 2.001 e 5.000 abitanti
• Tra 5.001 e 10.000 abitanti
• Tra 10.001 e 20.000 abitanti
• Tra 20.001 e 30.000 abitanti
• Tra 30.001 e 50.001 abitanti
• Tra 50.001 e 100.000 abitanti
• Tra 100.001 e 250.000 abitanti
• Oltre 250.000 abitanti

Base campionaria: 810 - % "non risponde" = 0,0
S3. Per favore indica se tu sei….
• Uomo 
• Donna

Base campionaria: 810 - % "non risponde" = 0,0
S4. Quanti anni hai?
Meno di 18 anni 
• 18-24 anni
• 25-34 anni
• 35-44 anni
45 anni o più 


Base campionaria: 810 - % "non risponde" = 0,0
D1. Quali, tra le seguenti reti televisive hai guardato almeno una volta nell’ultimo mese?  
Rai 1
Rai 2
Rai 3
Rai 4
Rai 5
Rai News
Rai Gulp
Rai YoYo
Rai Sport 1
Rai Sport 2
Rai storia
Rete 4
Canale 5
Italia 1
La7
La 7D
MTV
MTV music
DeeJay TV
RTL
Sport Italia
Sport Italia 24
Class news
Italia 2
Cielo 
DMAX
Real time
La 5
Mediaset Extra
Iris
Fox
Fox Life
Fox Crime
Sky Uno
Giallo
Nessuna di queste

Base campionaria: 810 - % "non risponde" = 0,0
D2.  E con quale frequenza, nell’ultimo mese, hai guardato… (MOSTRARE UNA ALLA VOLTA RETI DI D1)?
1.Meno di una volta a settimana 
2.Una volta a settimana
3.Più di una volta a settimana

Base campionaria: 810 - % "non risponde" = 0,0
D3. Indica quanto spendi mediamente al mese per le seguenti categorie di spesa: 
Abbigliamento e accessori
Telefonia 
Elettronica 
Alimentari 
Ristorazione (pizzerie, ristoranti, fast-food, bar)
Viaggi/turismo 
Musica, libri,
Videogiochi 
Auto/Moto e motorini
Divertimento/Tempo libero (discoteca, locali serali,
Eventi (concerti, cinema, mostre, teatro, eventi sportivi)
Cura personale (estetista, parrucchiere…) 
Cura personale (prodotti per la cura della persona: shampoo, bagno schiuma/doccia, creme corpo, creme viso, ecc….)
Fitness/sport (palestra, piscina, calcio, corsi, …)

0 Euro
1-10 Euro
11-20 Euro
21-30 Euro
31-40 Euro
41-50 Euro
51-60 Euro
61-70 Euro
71-80 Euro
81-90 Euro
91-100 Euro
101-150 Euro
151-200 Euro
201-250 Euro
251-300 Euro
301-350 Euro
351-400 Euro
401-450 Euro
451-500 Euro
Più di 500 Euro

Base campionaria: 810 - % "non risponde" = 0,0
D4.  La tua spesa media mensile per (PROG:FAR COMPARIRE UNA ALLA VOLTA CIASCUNA CATEGORIA CON PIU’ DI 0 € DI SPESA A D3) è diminuita, è rimasta uguale o è aumentata rispetto a 1 anno fa?

1.Diminuita rispetto a 1 anno fa
2.Rimasta uguale rispetto a 1 anno fa
3.Aumentata rispetto a 1 anno fa

Base campionaria: 810 - % "non risponde" = 0,0
D5. Per quali di queste categorie non diminuiresti mai il budget che hai a disposizione perché per te sono le più importanti?

Abbigliamento e accessori
Telefonia 
Elettronica 
Alimentari 
Ristorazione (pizzerie, ristoranti, fast-food, bar)
Viaggi/turismo 
Musica, libri,
Videogiochi 
Auto/Moto e motorini
Divertimento/Tempo libero (discoteca, locali serali,
Eventi (concerti, cinema, mostre, teatro, eventi sportivi)
Cura personale (estetista, parrucchiere…) 
Cura personale (prodotti per la cura della persona: shampoo, bagno schiuma/doccia, creme corpo, creme viso, ecc….)
Fitness/sport (palestra, piscina, calcio, corsi, …)
Nessuna di queste

Base campionaria: 810 - % "non risponde" = 0,0
D6. Tu personalmente hai mai utilizzato uno dei seguenti siti online per vedere o rivedere dei programmi televisivi?

Si, Social Network ( es: Facebook, etc…)
Si, Siti di condivisione video (tipo Youtube, Vimeo, Megavideo etc.)
Si, Siti di emittenti televisive (Rai, Mediaset, La 7, MTV, SKY etc.)
No, non ho mai utilizzato sito on line per vedere o rivedere programmi televisivi

Rai 1
Rai 2
Rai 3
Rai 4
Rai 5
Rai News
Rai Gulp
Rai YoYo
Rai Sport 1
Rai Sport 2
Rai storia
Rete 4
Canale 5
Italia 1
La7
La 7D
MTV
MTV music
DeeJay TV
RTL
Sport Italia
Sport Italia 24
Class news
Italia 2
Cielo 
DMAX
Real time
La 5
Mediaset Extra
Iris
Fox
Fox Life
Fox Crime
Sky Uno
Giallo
Nessuna di queste

Base campionaria: 810 - % "non risponde" = 0,0
D7. Di quali reti hai avuto la possibilità di vedere i programmi su...
 
1. Social Network ( es: Facebook, etc…)
2.Siti di condivisione video (tipo Youtube, Vimeo, Megavideo etc.)
3.Siti di emittenti televisive (Rai, Mediaset, La 7, MTV, SKY etc.)
(PROG: FAR COMPARIRE UNO ALLA VOLTA I SITI ON-LINE SELEZIONATI A D.6)


Base campionaria: 810 - % "non risponde" = 0,0
D8. Ti è capitato, per ciascuna delle seguenti reti, di vedere contenuti esclusivamente su device/apparecchi (cellulare, tablet, pc-internet) che non fossero il tradizionale televisore? 

1.Si
2. No
3. non ricordo

Base campionaria: 810 - % "non risponde" = 0,0
D9. Tra quelli elencati, dimmi quali sono i principali tre motivi per i quali utilizzi internet per vedere o rivedere i programmi televisivi? 

Rivedere i programmi che mi piacciono 
Vedere programmi che per diversi motivi non ho potuto vedere in televisione 
Guardare ciò di cui si parla (Internet/giornali/Tv)  
Vedere ciò che mi incuriosisce/attira l’attenzione in maniera casuale 
Mi permette di interrompere la visione di un programma e riprenderlo in un altro momento 
Offre la libertà di usufruire dei contenuti televisivi quando si vuole senza essere legati al palinsesto televisivo
Ho la possibilità di vedere solo le cose che mi interessano 
Non è mia abitudine guardare la televisione, preferisco utilizzare Internet 
Mi permette di saltare la pubblicità 
Condividere (Social Sharing)/Segnalare ad un amico i contenuti d’interesse 
Vedere le dirette web 
Accedere ai contenuti esclusivi web, non disponibili altrove 
Utilizzo Internet per vedere/rivedere programmi che ho scoperto in Tv 

Base campionaria: 810 - % "non risponde" = 0,0
R1 Qual è il titolo di studio da te conseguito?

Senza titolo/licenza elementare  
Media inferiore 
Media superiore 
Frequenta università 
Laurea triennale
Laurea specialistica/master/dottorato 

Base campionaria: 810 - % "non risponde" = 0,0
R2 Qual è la tua professione?

• Imprenditori, liberi professionisti, dirigenti, proprietari, redditieri…….
• Nel commercio/artigianato/trasporti/servizi…
• Nell’agricoltura (coltivatori diretti)
Professionisti dipendenti:
• Insegnanti
• Impiegati e funzionari pubblici
• Impiegati e funzionari privati (industria, commercio, trasporti/servizi)
• Operai: personale specializzato e qualificato di enti pubblici o aziende private
• Operai: manovalanza di enti pubblici o aziende private
• Casalinga
• Studente
• Pensionato
• Disoccupato

Base campionaria: 810 - % "non risponde" = 0,0
R3 Tu sei….?
Single/fidanzato
Sposato/convivente
Separato/divorziato
Vedovo

Base campionaria: 810 - % "non risponde" = 0,0
R4 Tu….?
Vivi con la tua famiglia
Vivi con tua moglie/marito/partner
Condividi l’appartamento con più persone (amici, studenti,…)
Vivi da solo
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