
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: IL CONSUMO DI BIRRA
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: DUEPUNTOZERO RESEARCH SRL
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: DUEPUNTOZERO RESEARCH SRL
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: NESSUNO
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: DAL 6/2/2012 AL 9/2/2012
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: MARZO 2012
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: CAMPIONE RAPPRESENTATIVO DELLA POPOLAZIONE ITALIANA ADULTA DI ETA' COMPRESA FRA I 18 E I 64 ANNI, CON ACCESSO AD INTERNET, SELEZIONATO DAL PANEL WEB DI PROPRIETA'.
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: E' STATO UTILIZZATO UN CAMPIONE NAZIONALE TRA GLI ISCRITTI AL PANEL WEB DI PROPRIETA' DI DUEPUNTOZERO RESEARCH SRL
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: IL CAMPIONE UTILIZZATO (370 CASI) E' RAPPRESENTATIVO DEGLI UTILIZZATORI ITALIANI DI INTERNET ALMENO UNA VOLTA ALLA SETTIMANA, PER FASCIA DI ETA' E AREA GEOGRAFICA.

CON IL CAMPIONE UTILIZZATO (370 CASI) SI CALCOLA UN MARGINE DI ERRORE DEL 5,1% AL LIVELLO DI CONFIDENZA DEL 95%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: IL SONDAGGIO E' STATO REALIZZATO UTILIZZANDO IL PANEL WEB DI PROPRIETA' DI DUEPUNTOZERO 
	9 TEMI/FENOMENI: COSTUME (ATTEGGIAMENTO DEGLI ITALIANI SULLE SCELTE D'ACQUISTO DELLA BIRRA)
	Elenco dei Comuni: Albino
Alessano
Alpignano
Angera
Aprilia
Avellino
Avola
Barcellona Pozzo Di Gotto
Bari
Barletta
Barzano'
Bergamo
Bernareggio
Bisceglie
Bologna
Brescia
Bresso
Brunate
Busto Arsizio
Cadorago
Cairo Montenotte
Campagna
Campobasso
Capua
Carbonia
Carinaro
Casalecchio Di Reno
Casaleone
Casalmaggiore
Caselle Landi
Caserta
Catania
Catanzaro
Catignano
Cava De' Tirreni
Ceriano Laghetto
Chieti
Chignolo Po
Cilavegna
Cinisello Balsamo
Citta' Di Castello
Cittanova
Cogoleto
Colico
Cologno Monzese
Como
Conegliano
Conversano
Corciano
Cordignano
Cormano
Cosenza
Eboli
Ercolano
Fabriano
Falconara Marittima
Ferrara
Fidenza
Finale Emilia
Firenze
Fiumicino
Foggia
Forli'
Forno Di Zoldo
Forte Dei Marmi
Fossano
Frosinone
Gaglianico
Gallarate
Gambolo'
Garbagnate Milanese
Gavirate
Gavorrano
Genova
Gioia Tauro
Gravina In Puglia
Grezzana
Gropello Cairoli
Grosseto
Grotte Di Castro
Guspini
Iesolo
Imola
Ischia
Lamezia Terme
Latina
Lecco
Legnago
Licata
Lonate Pozzolo
Lucera
Lugo
Manduria
Manfredonia
Marano Di Napoli
Mariano Comense
Marigliano
Marsala
Mazara Del Vallo
Melegnano
Messina
Milano
Minerbe
Mioglia
Mistretta
Modica
Modugno
Moglia
Montese
Montesilvano
Monza
Motta Visconti
Mulazzano
Muro Leccese
Napoli
Nardo'
Nepi
Nerviano
Nocera Inferiore
Nocera Superiore
Novara
Noventa Padovana
Olevano Sul Tusciano
Osimo
Ozzano Dell'Emilia
Padova
Palermo
Paliano
Parma
Perugia
Pesaro
Pescara
Peveragno
Piacenza
Pinerolo
Pioltello
Piombino
Pistoia
Policoro
Pomigliano D'Arco
Ponsacco
Ponte Lambro
Pont-Saint-Martin
Porcari
Portici
Portula
Prato
Putignano
Quartu Sant'Elena
Ragusa
Ravenna
Reggio Di Calabria
Reggio Nell'Emilia
Rimini
Roccapiemonte
Roccella Ionica
Roma
Ronco Scrivia
Rosarno
Rovigo
Rozzano
Salerno
Saluzzo
San Benedetto Del Tronto
San Filippo Del Mela
San Giorgio Ionico
San Martino Buon Albergo
San Vito Chietino
Sandigliano
Santa Maria Capua Vetere
Sarno
Sassari
Scandicci
Sedriano
Selargius
Senigallia
Sesto San Giovanni
Settimo Milanese
Settimo Torinese
Somma Vesuviana
Tavernerio
Terni
Tivoli
Torino
Tradate
Trani
Trentola-Ducenta
Treviso
Trieste
Udine
Valenza
Varazze
Varese
Venezia
Verona
Vigevano
Villapiana
Vittoria
Voghera

	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: PROCEDURA DI SELEZIONE DEI SOGGETTI INTERVISTATI: CAMPIONE SELEZIONATO IN BASE  A QUOTE DI SESSO-ETA'-AREA GEOGRAFICA.

PONDERAZIONE DEI DATI: IN FASE DI ELABORAZIONE I DATI RACCOLTI SONO STATI PONDERATI, ATTRIBUENDO UN PESO (O FATTORE DI PONDERAZIONE) A CIASCUNA INTERVISTA ALLO SCOPO DI RIEQUILIBRARE IL CAMPIONE RISPETTO ALL'UNIVERSO DI RIFERIMENTO.

	Sostituzioni: 100
	% Sostituzioni: 10
	Totale: 470
	% Totale: 47
	Testo integrale: Q1 (RISPONDENTI 100%)
Durante questo questionario parleremo di bevande, alcoliche e non. Quanto spesso ti capita di bere le bevande che trovi sotto? 
Pensa al tuo consumo medio nell’arco di un mese, alle occasioni in cui bevi a casa o fuori casa (bar, pub, locali, discoteche, ristoranti, pizzerie, etc)
(Tutti i giorni o quasi  - 2 o 3 volte a settimana - 1 volta a settimana - 2 o 3 volte al mese - 1 volta al mese -  Meno spesso - Mai)
- Soft drinks (bevande gassate, succhi..) 
- Cocktail alcolici 
- Cocktail analcolici 
- Monodose non alcolico
- Monodose alcolico 
- Ready to drink 
- Aperitivi alcolici in bottiglia + Vermouth 
- Birra 
- Vino, prosecco, spumante 


Q2 (RISPONDENTI 100%)
Ora parleremo più specificatamente di una tipologia di bevanda: la BIRRA.
Qual è la prima marca di birra che ti viene in mente? Per cortesia scrivi solo la prima marca che ti viene in mente.


Q3 (RISPONDENTI 100%)
Quali altre marche di birra ti vengono in mente? 

Q4 (RISPONDENTI 100%)
Sotto trovi elencate alcune marche di birra, quali sono quelle che conosci anche solo per averle sentite nominare?
Se in questa lista c’è anche la marca/le marche che hai scritto alla domanda precedente, per cortesia selezionala/selezionale anche in questa domanda.
□ Amstel Pulse
□ Bavaria
□ Beck’s 
□ Bud / Budweiser 
□ Biere Du Demon
□ Birra Moretti 
□ Carlsberg 
□ Ceres
□ Corona 
□ Dreher
□ Fosters
□ Forst
□ Golden Fire
□ Guinness 
□ Heineken
□ Ichnusa
□ Menabrea
□ Nastro Azzurro 
□ Peroni
□ Tennent’s 
□ Tuborg 
□ Stella Artois
□ Altro: (specificare______________________________)
 

Q5 (RISPONDENTI 100%)
E qual è la tua marca di birra preferita indipendentemente che tu l’abbia consumata o meno? 
□ Amstel Pulse
□ Bavaria
□ Beck’s 
□ Bud / Budweiser 
□ Biere Du Demon
□ Birra Moretti 
□ Carlsberg 
□ Ceres
□ Corona 
□ Dreher
□ Fosters
□ Forst
□ Golden Fire
□ Guinness 
□ Heineken
□ Ichnusa
□ Menabrea
□ Nastro Azzurro 
□ Peroni
□ Tennent’s 
□ Tuborg 
□ Stella Artois
□ Altro: (specificare______________________________)


Q6 (RISPONDENTI 100%)
Quali delle seguenti marche di birre hai consumato a casa o fuori casa negli ultimi 3 mesi?
□ Amstel Pulse
□ Bavaria
□ Beck’s 
□ Bud / Budweiser 
□ Biere Du Demon
□ Birra Moretti 
□ Carlsberg 
□ Ceres
□ Corona 
□ Dreher
□ Fosters
□ Forst
□ Golden Fire
□ Guinness 
□ Heineken
□ Ichnusa
□ Menabrea
□ Nastro Azzurro 
□ Peroni
□ Tennent’s 
□ Tuborg 
□ Stella Artois
□ Altro: (specificare______________________________)

Q7 (RISPONDENTI 100%)
Pensando ai social network e a Facebook in particolare, sei “fan” di qualche marca di Birra su Facebook?
□ Si
□ No 


Q8 (RISPONDENTI  10,3%)
E di quale marca sei fan? 
□ Amstel Pulse
□ Bavaria
□ Beck’s 
□ Bud / Budweiser 
□ Biere Du Demon
□ Birra Moretti 
□ Carlsberg 
□ Ceres
□ Corona 
□ Dreher
□ Fosters
□ Forst
□ Golden Fire
□ Guinness 
□ Heineken
□ Ichnusa
□ Menabrea
□ Nastro Azzurro 
□ Peroni
□ Tennent’s 
□ Tuborg 
□ Stella Artois
□ Altro: (specificare______________________________)


Q9 (RISPONDENTI 10,3%)
Perché sei diventato Fan di una marca di BIRRA?
□  Per partecipare ad un concorso/gioco
□  Perché mi piace la marca
□  Per ricevere informazione sulla marca e le sue attività
□  Per semplice curiosità
□ Perché me l’ha consigliato/me ne ha parlato un amico/a o conoscete
□  ALTRO specificare__________
 

Q10 (RISPONDENTI 100%)
Adesso pensa al tuo consumo di birra a casa tua o di amici. 
Con quale frequenza ti capita di berla nelle seguenti occasioni?
(SPESSO - OGNI TANTO - RARAMENTE - MAI)
- durante un pasto (pranzo o cena)
- durante gli aperitivi tradizionali (brevi) senza cibo o con pochi stuzzichini prima di pranzo/cena
- durante gli aperitivi tipo happy hour (lunghi) dove si consumano diverse tipologie di cibi (es. buffet) che  potrebbe sostituire anche la cena
- fuori pasto da solo o con gli amici / conoscenti


Q11 (RISPONDENTI 90,8%)
Quale confezione è la tua preferita per il consumo a casa? 
□ Bottiglia in vetro piccola (25/33 cl
□ Bottiglia in vetro grande (66/75 cl.) 
□ Lattina 33 cl
□ Lattina 50 cl
□ Fustino/barilotto (5 lt.)


Q12 (RISPONDENTI 100%)
Adesso pensa al tuo consumo di birra fuori casa. 
Con quale frequenza ti capita di berla nelle seguenti occasioni?
(SPESSO - OGNI TANTO - RARAMENTE - MAI)
- durante un pasto (pranzo o cena)
- durante gli aperitivi tradizionali (brevi) senza cibo o con pochi stuzzichini prima di pranzo/cena
- durante gli aperitivi tipo happy hour (lunghi) dove si consumano diverse tipologie di cibi (es. buffet) che  potrebbe sostituire anche la cena
- fuori pasto da solo o con gli amici / conoscenti

Q13 (RISPONDENTI 89,2%)
Ed in quale modo preferisci consumare la birra che acquisti fuori casa al bar, pub, discoteca  etc.? 
□  Bottiglia di vetro
□  Lattina 
□  Alla spina
 

Q14 (RISPONDENTI 100%)
Pensando al tuo consumo di Birra degli ultimi 3 anni, come è cambiato? 
□ Mi capita di consumare più spesso Birra
□ Il mio consumo di Birra non è cambiato
□ Ho diminuito il mio consumo di Birra


Q15 (RISPONDENTI 100%)
Hai mai consumato una Birra Analcolica? 
□ Si
□ No


Q16 (RISPONDENTI 100%)
Sei a conoscenza della presenza di birrifici artigianali italiani? 
□ Si
□ No


Q17 (RISPONDENTI 73,5%)
Quali birrifici artigianali italiani conosci e ricordi il nome? 


Q18 (RISPONDENTI 100%)
Se ti presentassero una birra di qualità fatta in Italia, “Made in Italy”, quale frase si adatterebbe meglio alla tua propensione verso questa birra? 
□ La vorrei sicuramente provare
□ Sarei incuriosito e se fosse disponibile la proverei
□ Sarei incuriosito ma una birra “Made in Italy” non mi attira particolarmente
□ Non mi interesserebbe, ritengo che la produzione di birra non è nel DNA dell’Italia


Q19 (RISPONDENTI 100%)
Parlando di prezzi, come valuti i prezzi attuali della birra venduta per il consumo a casa? 
□ I prezzi sono rimasti stabili
□ I prezzi sono aumentati ma in linea con gli aumenti di altri prodotti
□ I prezzi sono molto aumentati e in maniera maggiore di altre categorie di prodotti


Q20 (RISPONDENTI 100%)
E pensando ai prezzi della birra che consumi al Pub, Bar, Ristorante, etc. cioè per il consumo fuori casa, come valuti i prezzi attuali della birra venduta fuori casa? 
□ I prezzi sono rimasti stabili
□ I prezzi sono aumentati ma in linea con gli aumenti di altri prodotti
□ I prezzi sono molto aumentati e in maniera maggiore di altre categorie di prodotti
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