Documento completo relativo al sondaggio’

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

3. SOGGETTO COMMITTENTE

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

1 Tutti i campi sono obbligatori.



6. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,

ambiente etc.)

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio & possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.



Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest | Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a bmila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti

tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti
Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa I'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili o] [ - RO P e
Rifiuti (011 - N %o
Sostituzioni cifra cocoveniennnnn. % e
Totale interviste effettuate cifra .coveiiiinnn % i,

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE ¢

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.


ribellino_r



	1TITOLO DEL SONDAGGIO: 
SHARING ECONOMY IN ITALIA
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: 
SUPERNOVA RESEARCH SRL
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: 
SUPERNOVA RESEARCH SRL
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: 

SUPERNOVA RESEARCH SRL
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: 
18-21 novembre 2014
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 
29 NOVEMBRE 2014
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: 
Popolazione italiana connessa ad Internet, maschi e femmine, 18-70 anni
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: 
Distribuzione proporzionale per area geografica e ampiezza centro sul Territorio Nazionale. Si sceglie di indicare il numero dei comuni suddiviso per area geografica. Si precisa qui di seguito la lettura delle categorie di ampiezza centro, che nella tabella sotto riportata risultano errate
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 42
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 15
	Centrofino a 5mila abitanti: 11
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 30
	Totalefino a 5mila abitanti: 98
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 6
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 4
	Centropiù di 5mila abitanti: 6
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 12
	Totalepiù di 5mila abitanti: 28
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 21
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 12
	Centrofino a 10mila abitanti: 18
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 36
	Totalefino a 10mila abitanti: 87
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 14
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 8
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 12
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 24
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 58
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 4
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 7
	Centropiù di 100mila abitanti: 4
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 7
	Totalepiù di 100mila abitanti: 22
	Nord OvestTotale: 87
	Nord EstTotale: 46
	CentroTotale: 51
	Sud e IsoleTotale: 109
	TotaleTotale: 293
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: 
Campione rappresentativo della popolazione di riferimento. Il margine di errore al livello fiduciario del 95% è pari a +/- 1.55% nell'ipotesi di una percentuale del 50%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: 
Questionari auto-compilati online su panel web
	9 TEMI/FENOMENI: 
ECONOMIA E SOCIETA' (SHARING ECONOMY)
	Elenco dei Comuni: 
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: 
Estrazione casuale su panel web
	Sostituzioni: 2
	% Sostituzioni: 0,03
	Totale: 1000
	% Totale: 14,81
	Testo integrale: 1   Sesso
Tu sei... 
 
   	Uomo
   	Donna


2   Età
Quanti anni hai? 
 
 

4.1   Età_fasce
Età in fasce 
 
   	18-24 anni
   	25-34 anni
   	35-44 anni
   	45-54 anni
   	55 e oltre


5   Regione
In quale regione vivi? 
 


6.1   Area Geografica 
Area Geografica 
 
   	Nord Ovest (Liguria, Lombardia, Piemonte, Valle d'Aosta)
   	Nord Est (Emilia Romagna, Friuli Venezia Giulia, Trentino Alto Adige, Veneto)
   	Centro (Lazio, Marche, Toscana, Umbria)
   	Sud e Isole (Abruzzo, Basilicata, Calabria, Campania, Molise, Puglia, Sardegna, Sicilia)


7   Ampiezza centro
Quanti sono gli abitanti del tuo comune? 
 
   	Meno di 30.000 abitanti
   	Da 30.001 a 100.000 abitanti
   	Più di 100.000 abitanti


E qual è il CAP del tuo comune? 
 
 


8   Titolo di studio
Qual è l'ultimo titolo di studio che hai conseguito? 
 
   	Master/Dottorato
   	Laurea Specialistica/Laurea Quinquennale (Vecchio Ordinamento)
   	Laurea Primo Livello-Triennale/Diploma di Laurea (Vecchio Ordinamento)
   	Diploma di scuola media superiore
   	Diploma di scuola media inferiore
   	Licenza di scuola elementare
   	Non ho conseguito nessun titolo di studio


10   Frequenza connssione web
Con quale frequenza abitualmente ti connetti ad Internet? 
 
   	Tutti i giorni
   	4/5 volte a settimana
   	2/3 volte a settimana
   	1 volta alla settimana
   	2/3 volte al mese
   	1 volta al mese
   	Meno spesso


12   ore navigazione
E all’incirca, in una settimana, quante ore navighi in internet? 
 
   	Meno di 1 ora
   	Da 1 a 3 ore 
   	Da 3 a 5 ore
   	Da 5 a 7 ore
   	Da 7 a 15 ore
   	Da 15 a 30 ore
   	Più di 30 ore


13  
Parliamo dei cosiddetti servizi di sharing ossia quei servizi che mettono direttamente in contatto persone con altre persone, spesso utilizzando il web, e permettono di scambiare, condividere, o anche vendere direttamente prodotti, beni, competenze che ciascuno possiede. 

Tu hai mai sentito parlare di questi servizi? 
 
   	Sì, ma non so bene cosa siano
   	Si, e li conosco anche se non li ho mai praticati (offerti o usati)
   	Si, li ho praticati (offerti o usati)
   	No, non so cosa siano


14 
Qui di seguito ti presentiamo una lista di servizi di sharing. 

Indica per ciascun servizio se lo conosci o lo hai utilizzato, utilizzando una piattaforma online dedicata o un’App (non considerare le condivisioni fatte tra persone, senza una piattaforma dedicata) 
 
 	NON LO CONOSCO
LO CONOSCO, MA NON L’HO MAI UTILIZZATO L’HO 
UTILIZZATO	 
 	 	 	 	 	 
Servizi di mobilità forniti da altre persone dietro compenso (es. car sharing tra privati, uber, etc)	   	   	   	 	
Servizi di mobilità forniti da aziende o enti e che prevedono condivisione di mezzi di trasporto come bici, auto etc. dietro abbonamento e compenso (es. car sharing)	   	   	   	 	
Servizi di mobilità collettiva, che prevedono la condivisione di costi di viaggio tra più persone (es. car pooling)	   	   	   	 	
 	NON LO 
CONOSCO 	LO CONOSCO, MA NON L’HO MAI UTILIZZATO 	L’HO 
UTILIZZATO	 	
 	 	 	 	 	 
Servizi organizzati di scambio e baratto di oggetti di vario tipo (es. cambiomerci)	   	   	   	 	
Servizi di alloggio (no affitto standard) di una camera o casa privata… (es. couchsurfing, airbnb)	   	   	   	 	
Servizi di raccolta collettiva fondi per dati progetti (crowd founding es. kickstarter), senza il patrocinio di un ente privato o ONLUS	   	   	   	 	
 	NON LO 
CONOSCO 	LO CONOSCO, MA NON L’HO MAI UTILIZZATO 	L’HO 
UTILIZZATO	 	
 	 	 	 	 	 
Servizi e piattaforme di raccolta e scambio di informazioni /idee orientate ad un progetto comune (es. ideasharing)	   	   	   	 	
Dare o ricevere servizi finalizzati a pratiche sportive (es. per reclutamento di giocatori, Felix Match)	   	   	   	 	
Dare o ricevere servizi legati a prestazioni professionali (es. gliaffidabili)	   	   	   	 	


15   Q3
Altre persone prima di te ci hanno riportato le seguenti opinioni circa i servizi di sharing di cui abbiamo parlato. Indica quanto sei personalmente d’accordo con ciascuna delle seguenti affermazioni. 

Leggile bene poiché ciascuna frase merita attenzione! 
 
 	MOLTO 
D’ACCORDO 	ABBASTANZA 
D’ACCORDO 	POCO 
D’ACCORDO 	PER NULLA 
D’ACCORDO	 
 	 	 	 	 	 	 
Non userei mai servizi in cui devo condividere qualcosa di personale	   	   	   	   	 	
Sono servizi che consentono risparmio di soldi	   	   	   	   	 	
Sono idee che sviluppano la creatività 	   	   	   	   	 	
Non mi fiderei delle persone che offrono servizi di sharing	   	   	   	   	 	
Non mi piace l’idea di entrare in contatto con persone che non conosco 	   	   	   	   	 	
Sono soluzioni innovative e intelligenti	   	   	   	   	 	
 	MOLTO 
D’ACCORDO 	ABBASTANZA 
D’ACCORDO 	POCO 
D’ACCORDO 	PER NULLA 
D’ACCORDO	 	
 	 	 	 	 	 	 
Sono servizi di qualità inferiore 	   	   	   	   	 	
Queste soluzioni consentono in generale un maggiore rispetto dell’ambiente	   	   	   	   	 	
Sono soluzioni difficili da praticare	   	   	   	   	 	
Non mi piace l’idea che non siano soluzioni “ufficiali”	   	   	   	   	 	
Sono una bella risposta al consumismo	   	   	   	   	 	
Riducono i costi connessi alla manutenzione della proprietà	   	   	   	   	 	
 	MOLTO 
D’ACCORDO 	ABBASTANZA 
D’ACCORDO 	POCO 
D’ACCORDO 	PER NULLA 
D’ACCORDO	 	
 	 	 	 	 	 	 
Sono servizi che ti fanno sentire come un piccolo imprenditore	   	   	   	   	 	
Sono servizi che tolgono il piacere dell’acquisto	   	   	   	   	 	
Sono servizi che non ti permettono mai di godere delle cose nuove	   	   	   	   	 	
Non mi piacciono perché mi danno l’idea di non possedere nulla e di “non avere nulla di mio” 	   	   	   	   	 	
Mi piacciono perché quando si tratta di offerta, mi fido di più di una persona che di un’azienda 	   	   	   	   	 	
Non mi fido, ho paura di truffe 	   	   	   	   	 	
 	MOLTO 
D’ACCORDO 	ABBASTANZA 
D’ACCORDO 	POCO 
D’ACCORDO 	PER NULLA 
D’ACCORDO	 	
 	 	 	 	 	 	 
Non mi piace lasciare i miei riferimenti personali online 	   	   	   	   	 	
Se ci fossero chiare regole a livello fiscale e giuridico li userei di più/inizierei ad usarli	   	   	   	   	 	
Sono servizi che danno un’opportunità economica alle persone	   	   	   	   	 	
Sono un modo semplice e utile per fare impresa	   	   	   	   	 	
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