
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Montenegro Bonomelli
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Montenegro Bonomelli
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: 14-20 febbraio 2022
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 26 ottobre 2022
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: popolazione italiana 25-64 anni
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: 4 aree geograficheNord Ovest, Nord Est, Centro e Sud+Isole
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Quote rapprensentative di 4 aree geografiche – Nord Ovest, Nord Est, Centro, Sud+Isole25-64 anni suddivisi in quote rappresentative per età la popolazione italianaMargine di errore 4,13% con intervallo di confidenza al 95%
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: CAWI
	9 TEMI/FENOMENI: Marketing - Brand Equity
	Elenco dei Comuni: Acquaviva delle FontiAcqui TermeAdrara San MartinoAfricoAgnaAgrigentoAgropoliAilanoAirascaAlbaAlbaredo ArnaboldiAlbignasegoAldenoAlessandriaAlessandria della RoccaAlguaAllaiAlluvioni CambiòAlmèAlmenno San BartolomeoAlmeseAlpignanoAmatoAnagniAndreisAngriAntey-Saint-AndrèApriliaArceneArconateArdeaArezzoArgelatoArlunoAscoli PicenoAssagoAstiAugustaAvetranaAvolaBagnariaBagnolo in PianoBaranzateBarassoBariBarniBasianoBassianoBattaglia TermeBeinascoBellinzago NovareseBellizziBeneventoBergamoBertioloBesanoBeverinoBolognaBolzanoBorgo San GiacomoBorgomaneroBraciglianoBrioneBrugherioBruinoBuccheriBurago di MolgoraBussoBussolengoBusto ArsizioButtapietraCadelbosco di SopraCaltoCampello sul ClitunnoCancello ed ArnoneCantùCaorleCapaciCapriate San GervasioCapriglioCapriva del FriuliCarboniaCarlentiniCarpiCarraraCasarileCascinaCasertaCassolnovoCastel BologneseCastelfiorentinoCastelfranco di SottoCastelfranco EmiliaCastellanzaCastelraimondoCataniaCatanzaroCenate SottoCepranoCermenateCervignano del FriuliCesenaticoChietiChioggiaChiopris-VisconeCirièCisano BergamascoCittadellaCivitavecchiaCocquio-TrevisagoCogoletoCollecchioColleferroCologna VenetaCologno MonzeseComisoComoConcesioConeglianoCornate d'AddaCorrezzanaCorsicoCosio ValtellinoCrevalcoreDesioDiano ArentinoDomusnovasEmpoliFabrianoFabrica di RomaFalconara MarittimaFanoFara in SabinaFarra d'IsonzoFerentinoFerraraFirenzeFiumicinoForliFormigineFossanoFrosinoneFrosoloneFusignanoGalliateGalliavolaGattaticoGenovaGiugliano in CampaniaGiussanoGoroGrotteriaIglesiasImolaIspraJesiLamezia TermeLancianoLardiragoLatinaLavisLicataLissoneLonato del GardaLuccaLumezzaneMacerataMacerata CampaniaMalcesineManduriaMarrubiuMedaMedoleMerateMessinaMilanoMinturnoMiraMiranoModicaMonforte d'AlbaMonopoliMontalto UffugoMontanaroMonte San Giovanni CampanoMontegabbioneMontemarcianoMonteroni di LecceMontichiariMontorio al VomanoMorbegnoMortaraMuggiaNapoliNarniNoleNuoroOcchieppo InferioreOderzoOristanoOspedaletto EuganeoPadovaPalermoPalestrinaPergine ValsuganaPesaroPescantinaPesciaPeveragnoPianoroPisaPomigliano d'ArcoPonte in ValtellinaPontoglioPordenonePorretta TermePorto Sant'ElpidioPortogruaroPotenzaPratoPulsanoRastignanoRavennaReggio CalabriaReggio EmiliaRescaldinaRhoRiberaRiccioneRiminiRipostoRizziconiRonchi dei LegionariRoveretoSabaudiaSacileSalernoSalsomaggiore TermeSan Benedetto del TrontoSan CataldoSan Felice sul PanaroSan Giuliano MilaneseSan Martino in StradaSanremoSant'AnastasiaSantarcangelo di RomagnaSantenaSarnicoSassariSavonaSeriateSesto San GiovanniSinnaiSommacampagnaSpoletoSubiacoSuseganaTeggianoTeramoTolentinoTorinoTorrebelvicinoTradateTraniTrapaniTrentoTriesteUdineVaianoValdagnoVareseVeneziaVentimigliaVerbaniaVerucchioViareggioVicenzaVigevanoVilla BartolomeaVilla CorteseVillasantaViterboVogheraZagarolo
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Età 25-64 anni80% donne, 20% uomini100% responsabili acquisto e acquirenti abituali della categoriaRappresentatività nazionale delle Aree Nielsenda Panel
	Sostituzioni: 
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	Testo integrale: 100% SEX Lei  è ….?  1. Maschio 2. Femmina 100% SCR1 Lei o qualche membro della Sua famiglia lavora in uno dei seguenti settori? 1. Pubblicità2. Ricerche di mercato3. Marketing4. Giornalismo5. Pubbliche relazioni6. Supermercati/negozi di generi alimentari7. Vendita all’ingrosso di generi alimentari8. Azienda produttrice di automobili9. Azienda produttrice di mobili10. Nessuno di questi100% AGE Per favore, digiti la Sua età esatta  1. Meno di 25 anni2. Da 25 a 34 anni3. Da 35 a 44 anni4. Da 45 a 54 anni5. Da 55 a 64 anni6. Più di 64 anni7. Rifiuta di rispondere100% REGION In quale regione vive? 1. Liguria2. Lombardia3. Piemonte4. Valle d’Aosta5. Emilia Romagna6. Friuli-Venezia-Guilia7. Trentino-Altoadige8. Veneto9. Lazio10. Marche11. Toscana12. Umbria13. Sardegna14. Abruzzo15. Basilicata16. Calabria17. Campania18. Molise19. Puglia20. Sicilia100% RA. Con che frequenza Lei è responsabile della scelta dei prodotti che acquista nei supermercati e nei negozi per la Sua famiglia? 1. Praticamente sempre2. Metà o più delle volte3. Meno della metà delle volte100% SCR_01. Quali dei seguenti tipi di prodotti alimentari acquista abitualmente per Lei o per la Sua famiglia? 1. Pesce in scatola2. Pelati, passate di pomodoro3. Zuppe4. Bevande calde a base di erbe (tè, camomilla, tisane e infusi…)5. Riso6. Piatti pronti surgelati7. Caffè8. Grissini /panetti croccanti confezionati9. Nessuno di questi100% SCR_02 Ha appena detto che abitualmente acquista BEVANDE CALDE A BASE DI ERBE per Lei o la Sua famiglia. Nello specifico, quale tipo di BEVANDE CALDE A BASE DI ERBE solitamente acquista? 1. Tè normale2. Tè deteinato3. Camomilla in filtri4. Camomilla solubile5. Tisane6. Infusi7. Altra tipologia di bevanda 100% SCR_03 Quale tipo di BEVANDE CALDE A BASE DI ERBE solitamente consuma?  1. Tè normale2. Tè deteinato3. Camomilla in filtri4. Camomilla solubile5. Tisane6. Infusi7. Altra tipologia di bevanda 57% SCR_04 Con quale frequenza consuma CAMOMILLA? 1. 1 volta a settimana o più2. 1 volta ogni 2 settimane3. 1 volta al mese4. 1 volta ogni 2 mesi5. 1 volta ogni 3 mesi6. Meno spesso7. Non so  86% SCR_05 Con quale frequenza consuma TISANE/INFUSI?  1. 1 volta a settimana o più2. 1 volta ogni 2 settimane3. 1 volta al mese4. 1 volta ogni 2 mesi5. 1 volta ogni 3 mesi6. Meno spesso7. Non so Nelle prossime schermate, Le verranno poste alcune domande sulle CATEGORY. Per CATEGORY intendiamo tè, camomilla, tisane e infusi.CATEGORY: BEVANDE CALDE A BASE DI ERBE100% BD1 Quale delle seguenti frasi Le si adatta maggiormente quando sceglie le CATEGORY  1. C’è solo una marca che prenderei in considerazione   BD22. Ci sono più marche che prenderei in considerazione, indipendentemente dal prezzo3. Prenderei in considerazione la maggior parte delle marche e deciderei per quella che 4. offre il miglior prezzo.5. Prenderei in considerazione la maggior parte delle marche e sceglierei quella che si trova nel punto vendita più comodo.4% BD2 La sceglierebbe perché……?  1. È sempre la marca con il miglior prezzo / è spesso in promozione2. Ha una particolare preferenza per quella marca100% BE1 Quali marche di (CATEGORY) conosce anche solo per averle viste o sentite nominare? Per cortesia, digiti tutte quelle che Le vengono in mente nelle caselle di testo sottostanti. Utilizzi una casella per ciascuna marca. Digiti la prima marca nella prima casella poi inserisca la seconda nella casella successiva e così via. Non si preoccupi della grafia. Quando avrà finito selezioni in pulsante ‘>’.Per favore scriva iniziando dal primo boxPer favore completi i box affinché non ce ne siano vuoti/bianchi  100% BD7 Quando sceglie le CATEGORY, quali sono le 3 caratteristiche principali che ricerca/richiede al prodotto?  Non si preoccupi degli errori di scrittura. Quando ha finito selezioni ‘>’ per passare alla domanda successiva.100%  BD8 Quando pensa a …(INSERT RESPONSE FROM BD7), qual è la prima marca di CATEGORY che Le viene in mente? Non si preoccupi degli errori di scrittura.BRAND LIST :1. BONOMELLI2. THÉ INFRÉ3. STAR SOGNI D’ORO4. POMPADOUR5. L’ANGELICA6. TWININGS 7. LIPTON8. STAR 9. SIR WINSTON10. EVERTON11. RICOLA12. MARCHE DEL SUPERMERCATO100%  BE2A Quale di queste affermazioni descrive meglio la Sua familiarità con le seguenti marche?Clicchi e trascini ciascuna marca all’interno dei box qui sotto. Prima di passare alla schermata successiva dovrà trascinare tutte le marche.1. e’ la marca che consumo più spesso2. consumo questa marca regolarmente 3. ho consumato questa marca almeno una volta4. l’ho visto/a o ne ho sentito parlare molto ma non l’ho mai consumata5. ho visto/a o ne ho sentito parlare un po’ ma non l’ho mai consumata 6. non l’ho mai visto/a o non ne ho mai sentito parlare prima d’oggi 92%  L12M. Per favore, selezioni tutte le marche di CATEGORY che ha consumato negli ultimi 12 mesi. Le marche selezionate appariranno con un rettangolo verde. Se ha fatto un errore digiti ancora la marca e il rettangolo verde scomparirà.92%  L3M. Per favore, selezioni tutte le marche di CATEGORY che ha consumato negli ultimi 3 mesi. Le marche selezionate appariranno con un rettangolo verde. Se ha fatto un errore digiti ancora la marca e il rettangolo verde scomparirà.92%  L4W. Per favore, selezioni tutte le marche di CATEGORY che ha consumato nelle ultime 4 settimane. Le marche selezionate appariranno con un rettangolo verde. Se ha fatto un errore digiti ancora la marca e il rettangolo verde scomparirà.92%  BE2B Quali marche ha ACQUISTATO per Sé o per la Sua famiglia l’ultima volta?Le marche selezionate saranno evidenziate da un rettangolo verde – qualora la sua risposta non fosse corretta, le basta selezionare la marca nuovamente e il rettangolo verde non sarà più evidenziato.92%  BE3 Pensando alla prossima volta che acquisterà CATEGORY, con che probabilità prenderà in considerazione le seguenti marche? Clicchi e trascini ciascuna marca all’interno dei box qui sotto. Prima di passare alla schermata successiva dovrà trascinare tutte le marche.1. Sarebbe la mia prima scelta  BE42. È una marca che prenderei sicuramente in considerazione3. È una marca che potrei prendere in considerazione4. È una marca che non prenderei in considerazione12%  BE4 Queste sono le marche che ha selezionato come la sua prima scelta. Quale di queste, se è possibile, sceglierebbe con più probabilità? Per favore selezioni una sola marca 100%  BE6 Cosa prova per ciascuna delle seguenti marche?Clicchi e trascini  ciascuna marca sulla scala sottostante per descrivere quello  che prova verso di essa. Può inserire più di una marca nella stessa casella oppure lasciare la casella vuota.-5 La odio-4 -3 -2 -1 0 Mi è indifferente+1 +2 +3 +4 +5 La adoro 100%  BP1 Trascini ciascuna marca sulla scala sottostante per descrivere quanto la ritiene diversa rispetto alle altre marche di CATEGORY.Può inserire più di una marca all’interno di ciascuna casella o lasciare la casella vuota. Inserisca tutte le marche nelle caselle sottostanti prima di continuare.       0 È uguale a tutte le altre12345678910 È molto diversa rispetto alle altre100% BP2 In che misura ciascuna delle seguenti marche è in grado di soddisfare i suoi bisogni pensando alle CATEGORY?Clicchi e trascini ciascuna marca sulla scala sottostante, può inserire più di una marca all’interno di ciascuna casella o lasciare la casella vuota. Inserisca tutte le marche nelle caselle sottostanti prima di continuare.0 Non soddisfa per niente i miei bisogni 12345678910 Soddisfa pienamente i miei bisogni100% BP3 Trascini ciascuna marca sulla scala sottostante per descrivere quanto, secondo lei, è in grado di offrire prodotti  nuovi e differenti0 Non è per niente in grado di offrire prodotti nuovi e differenti 12345678910 È sempre in grado di offrire prodotti nuovi e differenti100% BP5 Trascini ciascuna marca sulla scala sottostante per descrivere quanto secondo lei costa rispetto alle altre marche. Può inserire più di una marca all’interno di ciascuna casella o lasciare la casella vuota. Inserisca tutte le marche nelle caselle sottostanti prima di continuare.0 Costa di meno delle altre12345678910 Costa di più delle altre100% BP6 E ora trascini ciascuna marca su una delle caselle sottostanti per descrivere quanto vale in relazione al suo prezzo.Può inserire più di una marca all’interno di ciascuna casella o lasciare la casella vuota.1. Vale meno del suo prezzo2. Vale il suo prezzo3. Vale più del suo prezzo 100% BP7 Quali di queste marche pensa…? Per favore selezioni tutte le marche che si adattano  ITEM LIST 1. ha un'offerta di prodotti molto ampia (es. tè, tisane, camomilla, infusi)2. ha belle confezioni3. offre prodotti 100% naturali4. offre un ottimo gusto e aroma 5. fa prodotti di ottima qualità6. e' ’na marca adatta per tutti, in famiglia7. vale quello che costa8. propone sempre nuovi prodotti, per essere al passo con i tempi9. mi fa stare bene/mi aiuta a rilassarmi10. offre bevande salutari/che fanno bene11. può essere consumata tutti i giorni12. e’ ideale da condividere con gli amici13. e’ ideale per la colazione14. e’ ideale quando ho voglia di una coccola15. offre prodotti per ogni momento della giornata16. offre un’ampia gamma di gusti17. vanta una competenza erboristica unica sul mercato18. e’ una marca di fiducia/affidabile19. offre prodotti con proprietà antiossidanti BRAND LIST 1. BONOMELLI2. THÉ INFRÉ3. STAR SOGNI D'ORO4. POMPADOUR5. L'ANGELICA6. TWININGS100% TBC1 Le persone possono vedere, sentire o leggere cose sulle marche di CATEGORY in molti posti diversi, alcuni dei quali sono rappresentati qui sotto.Ha visto, sentito o letto qualcosa su queste marche recentemente? Per cortesia risponda sì o no per ogni marca1. Sì2. No100% TBC2 In quali di questi posti ha visto, sentito o letto qualcosa su BRAND recentemente?Per cortesia, selezioni sì o no per ogni posto.TOUCH POINTS1. Televisione2. Poster/Affissioni  3. Giornali/Riviste4. Radio5. Internet6. Supermercato/Ipermercato7. Passaparola8. Altro postoDIAGNOSTIC SECTION: ADVS1.BONOMELLI: Luigi Amedeo Bonomelli 30 sec TV2. BONOMELLI: Luigi Amedeo Bonomelli 20 sec TV3. BONOMELLI: Luigi Amedeo Bonomelli 15 sec TV100% Q1-ADVVIDEO AD: Vorremmo ora mostrarle una pubblicità per BRAND.  Per favore, indossi le cuffie o Si assicuri che le casse siano accese in modo da potere sentire l’audio.Quando è pronto/a per far partire il video, clicchi su “PLAY”.PLAY100% Q2 - ADVCOM70  Ricorda di AVER VISTO questa pubblicità prima d’ora?1.No, è la prima volta 2.Una o due volte3.Qualche volta4.Molte volte100% Q2_B Dove ricorda di aver visto questa pubblicità? Può selezionare più di una risposta.  1.TV 2.Internet100% Q3 CORE Pensando alla pubblicità che ha appena visto per…(BRAND), quale delle seguenti frasi si adatta meglio a questa pubblicità?  1. Tutti ricorderanno sicuramente che è una pubblicità per (BRAND)2. La pubblicità permette di ricordare abbastanza bene che è per …(BRAND)3. La pubblicità non permette di ricordare tanto bene che è per …(BRAND)4. Potrebbe essere una pubblicità per qualsiasi marca di CATEGORY5. Potrebbe essere una pubblicità per qualsiasi tipo di prodotto100% Q4 – ADV Quanto Le piacerà GUARDARE questa pubblicità ogni volta che la VEDRÀ?1. Molto2. Abbastanza3. Non mi dispiacerà 4. Non molto 5. Per niente100% Q5 CORE Per favore selezioni, in ciascuna di queste tre liste, la parola che si adatta meglio a questa pubblicitàa. Piacevoleb. Interessantec. Noiosad. Irritantea. Rilassanteb. Diversa dalle altrec. Banaled. Sgradevolea. Delicatab. Coinvolgentec. Piattad. Fastidiosa100% Q6 CORE Pensando alla pubblicità per (BRAND), indichi se è d’accordo o in disaccordo con le seguenti affermazioni.  Per cortesia, risponda a tutte le affermazioni.a. Mi ha fatto apprezzare (BRAND)b. Mi ha fatto pensare che (BRAND) soddisfa i miei bisogni pensando a CATEGORYc. Mi ha fatto pensare che (BRAND) è una marca che offre prodotti nuovi/differentid. Mi ha fatto pensare che è una marca diversa dalle altree. Mi ha reso più propenso/a a acquistare la marca f. Dava nuove informazioni su …(BRAND)g. Dava informazioni diverse rispetto alle altre pubblicità per CATEGORYh. Le informazioni che venivano evidenziate nella pubblicità erano importanti per mei. Le informazioni che venivano evidenziate nella pubblicità erano credibilij. Mi sono stancato di vederla  1. Molto d’accordo2. Abbastanza d’accordo3. Nè d’accordo nè in disaccordo4. Abbastanza in disaccordo5. Molto in disaccordo100% Q7A CORE Quale tra questi è il messaggio principale che questa pubblicità dà sulla marca?  Bonomelli a. E’ la marca che offre la camomilla di qualità superioreb. E’ la marca ideale per prendersi cura di sè in modo naturalec. E’ una marca di cui ti puoi fidare, per la sua lunga tradizione e competenzad. Offre il giusto equilibrio tra gusto e benesseree. Offre prodotti con ingredienti selezionatif. Offre un'ampia gamma g. Nessuno di questi in particolare100% Q7B CORE Questa pubblicità quali altri messaggi Le dà sulla marca?  a. E’ la marca che offre la camomilla di qualità superioreb. E’ la marca ideale per prendersi cura di sè in modo naturalec. E’ una marca di cui ti puoi fidare, per la sua lunga tradizione e competenzad. Offre il giusto equilibrio tra gusto e benesseree. Offre prodotti con ingredienti selezionatif. Offre un'ampia gamma g. Nessuno di questi in particolare100% HHOLD Quante persone vivono nella Sua famiglia, incluso/a Lei?123456 o piùPreferisco non rispondere100% KID Nella Sua famiglia ci sono bambini e/o ragazzi conviventi?1.Si2. No54% KID AGE Nella Sua famiglia i bambini/ragazzi (conviventi) a quale delle seguenti fasce di età appartengono.1. Meno di 2 anni2. 2 - 4 anni3. 5 - 7 anni4. 8 - 11 anni5. 12 - 14 anni6. 15 - 18 anni7. 19 anni e oltre100% EDUCATION Per cortesia selezioni l'ultimo titolo di studio che ha conseguito.1. Licenza elementare2. Licenza media 3. Diploma media superiore4. Laurea / corso parauniversitario5. Master o corso post-universitario100% MWS Quale delle seguenti affermazioni descrive meglio la Sua professione?1. Dipendente a tempo pieno2. Dipendente part-time3. Libero professionista / imprenditore4. Pensionato5. Studente6. Casalinga7. Attualmente disoccupato/a8. Altro100% DEVICE Quale dei seguenti dispositivi possiede?1. Smartphone 2. IPhone 3. Tablet 4. IPad5. Computer fisso6. Computer portatile7. Nessuno di questi100% SOC_01 Attualmente partecipa a qualche gruppo di social online (es. Facebook, Instagram, Twitter)?1.Sì2. No76% SOC_02 Nello specifico, a quale gruppo partecipa oppure di quale gruppo fa parte?1. Facebook2. Twitter3. Linkedin4. Pinterest5. Google+6. Tumblr7. Instagram8. Badoo9. Foursquare10. Altro 11. Other
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