
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Kantar Italia
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: TeamSystem S.P.A.
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	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Reclutamento tramite liste clienti del committente. Imprese dei settori oggetto di indagine (Imprese di tutti i settori, Commercialisti)
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 1551
	% Totale: 0.5
	Testo integrale: SEZIONE 1: IDENTITA’ DIGITALE (SPID)SEZIONE 2: FINTECH TARGET1=IMPRESE TARGET2=COMMERCIALISTIS1. In quale settore opera la sua Attività? (BASE TARGET1=100%, TARGET2=100%)AgricoloAlimentareAttività Artistica / Teatri / Sportiva (esempio: palestre, cinema) Attività finanziarie / AssicurativeAttività immobiliariCommercio / Vendita al dettaglioOfficine / gommisti / concessionarieEdilizia / CostruzioniImprese di puliziaIstruzione privata (esempio: Corsi, Scuole guida)IT (produzione, installazione, supporto software e/o hardware) / TelecomunicazioniManufatturiero / industriaInstallatori e manutentori (idraulici, elettricisti...)MediaProduzione ArtigianaleRistorazione e Hospitality (bar, ristoranti, hotel, B&B etc...)Servizi alla persona (esempio: Parrucchieri, Estetisti, barbieri)Servizi Pubblici (esempio: Energia, acqua, gas)Servizi di consulenza aziendale (gestionale, marketing, finanziaria, etc...)Studi medici / sanitari / dentisticiStudi commercialisti / Consulenti del lavoroStudi tecnici /specialistici (esempio: Avvocati, Architetti, ingegneri, ecc..)Trasporti / CorrieriTurismo / Agenzie di ViaggioVendita all’ingrossoAltroS2 Quanti dipendenti lavorano all’interno della sua Attività, lei compreso? (BASE TARGET1=100%, TARGET2=100%)Meno di 10 dipendentiTra 11 e 49 dipendentiTra 50 e 249 dipendentiPiù di 250 dipendentiS3 Qual è il suo Ruolo all’interno della sua Attività? (BASE TARGET1=100%)Titolare / SocioDirigenteQuadro / Impiegato AmministrativoSegretario/aResponsabile / Addetto ProduzioneCommerciale / Addetto VenditeAltro ruoloS3 Qual è il suo Ruolo all’interno della sua Attività?  (BASE TARGET2=100%)TitolareAssociatoCoordinatore/Ragioniere seniorAddetto operativo juniorSegretario/aAltro ruoloS4 Qual è il fatturato della sua Attività? (BASE TARGET1=100%, TARGET2=100%)Meno di 1 milione di €Tra 1 e 2 milioni di €Tra 2 e 5 milioni di €Tra 5 e 10 milioni di €Tra 10 e 20 milioni di €Tra 20 e 50 milioni di €Preferisco non rispondereS5 La sua impresa vende ad altre aziende o ai privati? (BASE TARGET1=100%)Ad aziende/pubblica amministrazione (BTB - business to business)A privati (BTC- business to consumer)EntrambiA1. Lei quanto direbbe di essere informato sullo SPID (Sistema Pubblico di Identità Digitale)?  (BASE TARGET1=100%, TARGET2=100%)Conosco molto bene lo SPID, ne ho uno personaleLo conosco, ma non ne ho uno personaleMi è capitato di sentirne parlare ma non lo conosco nel dettaglio Lo conosco solo di nomeNon lo conoscoA1.1 Oltre allo SPID ad uso personale (del cittadino) esiste anche lo SPID ad uso professionale (o lavorativo) che può essere utilizzato per scopi lavorativi. Ne è a conoscenza? (BASE TARGET1=100%, TARGET2=100%)SìNoA2. La vostra impresa/il vostro studio ha adottato lo SPID Professionale? (BASE TARGET1=54%, TARGET2=65%)SìNoA3. Da quanto tempo la vostra azienda/il vostro studio ha adottato lo SPID Professionale? (BASE TARGET1=22%, TARGET2=20%)Da meno di un meseDa uno a tre mesiDa tre a sei mesiDa sei mesi a un anno Oltre un anno faA4. Lei sarebbe interessato all’adozione dello strumento SPID Professionale per la vostra azienda/il vostro studio? (BASE TARGET1=32%, TARGET2=45%)Estremamente interessatoMolto interessatoAbbastanza interessatoPoco interessatoPer nulla interessatoA5. Con quale probabilità pensa di farlo nel corso del 2022? (BASE TARGET1=24%, TARGET2=30%)Certamente siProbabilmente siNon soProbabilmente noCertamente no A6. Per quali motivi NON è stato adottato lo SPID Professionale?Possibili più risposte (BASE TARGET1=44%, TARGET2=45%)Non ci serve perché abbiamo affidato ad altri (commercialista, altre figure esterne all’azienda) la gestione delle pratiche/servizi che ne richiederebbero l’utilizzo  Usiamo solo SPID Personali anche accedere a servizi utili all’attività professionaleNon ci interessa, preferiamo utilizzare altre modalità per accedere ai servizi della Pubblica AmministrazioneNon sono chiare le sue funzionalità, non è chiaro a cosa servaIl processo di attivazione è troppo complicatoNon siamo molto digitali Preferiamo continuare ad accedere ai servizi così come abbiamo sempre fatto, facendo a meno dello SPID La Pubblica Amministrazione non ha molti servizi per noi a cui potremmo essere interessati ad accedere Altri motivi A7. Chi si è occupato della richiesta dello/degli SPID Professionali che utilizzate?  (BASE TARGET1=22%)Me ne sono occupato personalmenteAltri colleghi all’interno dell’impresaIl commercialistaAltre figure esterne all’aziendaNon so/non ricordoA8. Chi li utilizza?  (BASE TARGET1=22%)Io personalmenteAltri colleghi all’interno dell’impresaIl commercialistaAltre figure esterne all’aziendaNon soA9. Per cosa viene utilizzato lo SPID Professionale dalla vostra azienda/dal vostro studio? Possibili più risposte (BASE TARGET1=54%)A9.1 Per cosa utilizzereste lo SPID Professionale qualora fosse adottato dalla vostra azienda/dal vostro studio? Possibili più risposte (BASE TARGET2=65%)Per accedere ai servizi della Pubblica Amministrazione Per accedere ai servizi di fornitori privati che aderiscono al sistema SPIDCome strumento di autenticazione e di identificazione per l’accesso ai vostri servizi digitali da parte dei clientiPer offrire servizi di Registration Authority Officer (RAO)Per integrare lo SPID a soluzioni di firma elettronicaCome abilitatore di firma digitale e delega a collaboratoriAltri motivi Non saprei A10. Quanto direbbe che sia utile lo SPID Professionale per la vostra azienda/ per il vostro studio? (BASE TARGET1=54%, TARGET2=65%)Estremamente Molto Abbastanza Poco Per nullaNon saprei A11. E quanto è d’accordo o in disaccordo con ciascuna delle seguenti affermazioni relative all’utilizzo dello SPID Professionale? (BASE TARGET1=54%, TARGET2=65%)A11.1 Accorcia la distanza tra aziende e Pubblica Amministrazione (BASE TARGET1=54%, TARGET2=65%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaA11.2 Velocizza i tempi di risposta della Pubblica Amministrazione (BASE TARGET1=54%, TARGET2=65%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaA11.3 E’ più sicuro per la protezione dei dati (BASE TARGET1=54%, TARGET2=65%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaA11.4 Rappresenta un volano per la trasformazione digitale delle aziende (BASE TARGET1=54%, TARGET2=65%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaA11.5 Garantisce l’identificazione certa della controparte per l’accesso a servizi e la firma digitale dei contratti (BASE TARGET1=54%, TARGET2=65%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaA11.6 Rende più efficienti i processi (BASE TARGET1=54%, TARGET2=65%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaA11.7 Porta maggiore efficienza nella gestione operativa di tutti i processi aziendali (BASE TARGET1=54%, TARGET2=65%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaA11.8 Consente alle aziende di differenziarsi dalle altre (BASE TARGET1=54%, TARGET2=65%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaA11.9 Contribuisce a rendere le aziende più innovative (BASE TARGET1=54%, TARGET2=65%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaA11.10 Contribuisce alla green economy e alla sostenibilità ambientale (BASE TARGET1=54%, TARGET2=65%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaA11.11 Semplifica l’esperienza d’uso degli utenti che accedono ai servizi abilitati (BASE TARGET1=54%, TARGET2=65%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaA11.12 Riduce i costi di gestione legati ai sistemi di identificazione gestiti autonomamente (BASE TARGET1=54%, TARGET2=65%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaA12. Per quali altre finalità vorrebbe fosse utilizzato lo SPID Professionale? Possibili più risposte (BASE TARGET1=54%, TARGET2=65%)Per accedere a un numero superiore di servizi della Pubblica AmministrazionePer accedere a un numero superiore di servizi di fornitori privati che aderiscono al sistema SPIDPer identificare i clienti/fornitori anche per l’e-commerceAltri motivi Non saprei A13. Il vostro studio offre servizi ai clienti tramite lo SPID Professionale?  (BASE TARGET2=65%)SìNoA14. Il vostro studio utilizza, per la gestione delle pratiche per conto dei clienti, il loro SPID Professionale?  (BASE TARGET2=65%)SìNoA15. Fatto 100 il numero dei vostri clienti, qual è la percentuale di quelli che affidano al vostro studio l’utilizzo del loro SPID Professionale?  (BASE TARGET2=12%)Meno del 25%Tra il 25% e il 50%Tra il 51% e il 75%Oltre il 75%A16. Lei quanto si tiene aggiornato sulle novità relative ai bonus fiscali? (BASE TARGET2=65%)SìNoSEZIONE FINTECHB1. Lei quanto direbbe di essere informato sugli strumenti di pagamento/incasso digitale?  (BASE TARGET1=100%, TARGET2=100%)Conosco molto bene l’argomentoSo più o meno di cosa si tratta Mi è capitato di sentirne parlare ma non li conosco nel dettaglio Li conosco solo di nomeNon li conosco affattoB2. La vostra azienda/il vostro studio utilizza strumenti di pagamento/incasso digitale per le fatture/parcelle?  (BASE TARGET1=100%, TARGET2=100%)SìNoB2.1 Se sì, in che percentuale sul totale dei pagamenti/incassi? (BASE TARGET1=23%, TARGET2=22%)Fino al 25% del totale pagamenti/incassiTra il 25% e il 50% del totale pagamenti/incassiTra il 51% e il 75% del totale pagamenti/incassiOltre il 75% del totale pagamenti/incassiNon saprei quantificare una percentualeB2.2 Per quali motivi la vostra azienda/il vostro studio non utilizza gli strumenti di pagamento/incasso digitale per le fatture, parcelle, ecc sia verso le altre aziende, sia verso i consumatori? (BASE TARGET1=77%, TARGET2=78%)Preferisco i metodi di pagamento tradizionaliI miei clienti non hanno questa esigenzaI miei fornitori non prevedono modalità di pagamento in digitaleNon siamo molto digitali Altri motivi B2.3 La vostra azienda/il vostro studio sarebbe interessato ad utilizzare gli strumenti di pagamento/incasso digitale per le fatture, parcelle, ecc sia verso le altre aziende, sia verso i consumatori? (BASE TARGET1=77%, TARGET2=78%)Certamente siProbabilmente siNon soProbabilmente noCertamente noB3. E quanto è d’accordo o in disaccordo con ciascuna delle seguenti affermazioni relative ai sistemi di incasso e pagamento digitale? (BASE TARGET1=23%, TARGET2=22%)B3.1 Semplificano le procedure di incasso/pagamento di fatture/parcelle (BASE TARGET1=23%, TARGET2=22%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaB3.2 Garantiscono maggiore sicurezza nello scambio dei dati (BASE TARGET1=23%, TARGET2=22%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaB3.3 Permettono una maggiore tracciabilità delle operazioni (BASE TARGET1=23%, TARGET2=22%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaB3.4 Minimizza i rischi di errore e riduce i costi di gestione (BASE TARGET1=23%, TARGET2=22%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaB4. La vostra azienda/il vostro studio fa ricorso a software specializzati per la gestione dei pagamenti/incassi digitali? (BASE TARGET1=23%, TARGET2=22%)SìNoB5. Pensa di utilizzare software specializzati per la gestione dei pagamenti/incassi digitali nel corso del 2022? (BASE TARGET1=13%, TARGET2=18%)Sì NoB6. Quanto direbbe che sia utile per la vostra azienda/ per il vostro studio l’utilizzo di un software Specializzato per la gestione dei pagamenti/incassi?  (BASE TARGET1=11%, TARGET2=4%)Estremamente Molto Abbastanza Poco Per nullaB7. Quanto è d’accordo o in disaccordo con ciascuna delle seguenti affermazioni relative all’utilizzo di un sistema gestionale integrato con i sistemi di incasso e pagamento digitale? (BASE TARGET1=23%, TARGET2=22%)B7.1 Semplifica gli incassi/pagamenti di fatture/parcelle (BASE TARGET1=23%, TARGET2=22%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaB7.2 Permette di offrire nuovi servizi ai propri clienti (BASE TARGET1=23%, TARGET2=22%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaB7.3 Consente alle aziende di concedere dilazioni di pagamento ai clienti (BASE TARGET1=23%, TARGET2=22%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaB7.4 Permette alle aziende di ottenere flussi di cassa dilazionati nel tempo (BASE TARGET1=23%, TARGET2=22%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaB7.5 Riduce i tempi di pagamento delle fatture passive (tramite bonifici disposti dal sistema) (BASE TARGET1=23%, TARGET2=22%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaB7.6 Permette di tenere tutto sotto controllo grazie all’accesso simultaneo a più conti correnti (BASE TARGET1=23%, TARGET2=22%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaB7.7 Rende più efficiente l’attività di riconciliazione bancaria (verifica della corrispondenza tra conti bancari e contabilità) (BASE TARGET1=23%, TARGET2=22%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaB7.8 Consente di inviare i movimenti bancari direttamente al Commercialista (BASE TARGET1=23%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaB7.9 Consente di prevedere la cessione dei crediti (BASE TARGET1=23%, TARGET2=22%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaB7.10 Minimizza i rischi di errore (BASE TARGET1=23%, TARGET2=22%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaB7.11 Riduce i costi di gestione (BASE TARGET1=23%, TARGET2=22%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaB8. La vostra azienda tiene traccia dei pagamenti con prima nota o registro dei pagamenti? (BASE TARGET1=94%)SìNoB9. Nella gestione della vostra azienda fate ricorso a indicatori di liquidità e solidità finanziaria? (BASE TARGET1=100%)Sì, ce ne occupiamo internamente all’aziendaSì, ma se ne occupa il nostro commercialista/altre figure professionale esterne all’aziendaNoB10. Quanto direbbe sia sensibile la vostra azienda ai temi di liquidità e solidità finanziaria? (BASE TARGET1=44%)Estremamente sensibileMolto sensibileAbbastanza sensibilePoco sensibilePer nulla sensibileB11. In che misura direbbe che il livello di sensibilità della vostra azienda ai temi di liquidità e solidità finanziaria è aumentato con la situazione attuale di incertezza, inflazione, stretta creditizia e difficoltà legate alle filiere globali? (BASE TARGET1=44%)Estremamente Molto Abbastanza Poco Per nullaB12. La vostra azienda tiene traccia dei pagamenti con prima nota o registro dei pagamenti? (BASE TARGET2=100%)SìNoB13. Con quale probabilità pensa di offrire queste consulenze sui temi di liquidità e solidità finanziaria nel corso del 2022? (BASE TARGET2=78%)Certamente siProbabilmente siNon soProbabilmente noCertamente noB14. La vostra azienda/il vostro studio utilizza dei software per la valutazione e pianificazione delle previsioni di cassa a medio termine (6 mesi/1 anno)? (BASE TARGET1=16%, TARGET2=22%)SìNoB15. Quanto sarebbe interessante per Lei avere un software che aiuti nella valutazione e pianificazione delle previsioni di cassa a medio termine (6 mesi/1 anno)? (BASE TARGET1=12%, TARGET2=16%)Estremamente interessante Molto interessanteAbbastanza interessantePoco interessantePer niente interessanteB16_1. E quanto è d’accordo o in disaccordo con ciascuna delle seguenti affermazioni relative ai sistemi digitali di monitoraggio delle performance e della salute finanziaria dell’azienda? (BASE TARGET1=4%)B16_1.1 Aiutano a prevenire stati di crisi e di insolvenza (BASE TARGET1=4%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaB16_1.2 Aiutano a monitorare le proprie esigenze di liquidità (BASE TARGET1=4%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaB16_1.3 Aiutano a migliorare il proprio rapporto con il sistema bancario (BASE TARGET1=4%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaB16_1.4 Consentono di ottenere flussi di cassa dilazionati nel tempo (BASE TARGET1=4%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaB16_1.5 Permettono di individuare più facilmente forme di finanziamento alternative (es. Cessione del Credito commerciale) (BASE TARGET1=4%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaB16_2. E quanto è d’accordo o in disaccordo con ciascuna delle seguenti affermazioni relative ai sistemi digitali di monitoraggio delle performance e della salute finanziaria dell’azienda? (BASE TARGET2=5%)B16_2.1 Rappresenta un’opportunità di business, per offrire un nuovo servizio di consulenza ai propri clienti (BASE TARGET2=5%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaB16_2.2 Dà la possibilità di rendere più agevoli le analisi grazie ad indicatori presenti in un unico punto di accesso (BASE TARGET2=5%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaB16_2.3 Dà la possibilità di seguire i clienti anche rispetto alla disciplina prevista dal Codice della Crisi (BASE TARGET2=5%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaB16_2.4 Dà la possibilità di offrire servizi di consulenza rispetto a forme di finanziamento e accesso al credito (es. Cessione del Credito commerciale) (BASE TARGET2=5%)EstremamenteMoltoAbbastanzaPocoPer nullaB17. Quali dei seguenti servizi/operazioni in ambito Fintech o di finanza digitale utilizza/fa la vostra azienda/il vostro studio? (BASE TARGET1=100%, TARGET2=100%)Accesso ai mercati dei titoli finanziari (compravendite di titoli finanziari online)Accesso a prestiti e/o finanziamenti onlineCessione del credito commerciale su piattaforme online per finanziare il Circolante Analisi della disponibilità e delle movimentazioni su più conti correnti aziendali contemporaneamenteGestione automatizzata delle riconciliazioni bancarie (verifica della corrispondenza tra conti bancari, contabilità e fatturazione)Sistema di monitoraggio dei clienti e dei fornitori tramite applicazioni web o mobileInvio automatico e digitale delle scritture contabili al commercialista Nessuno di questi B18. E quali pensa di utilizzare/attivare nel corso del 2022? (BASE TARGET1=100%, TARGET2=100%)Accesso ai mercati dei titoli finanziari (compravendite di titoli finanziari online)Accesso a prestiti e/o finanziamenti onlineCessione del credito commerciale su piattaforme online per finanziare il Circolante Analisi della disponibilità e delle movimentazioni su più conti correnti aziendali contemporaneamenteGestione automatizzata delle riconciliazioni bancarie (verifica della corrispondenza tra conti bancari, contabilità e fatturazione)Sistema di monitoraggio dei clienti e dei fornitori tramite applicazioni web o mobileInvio automatico e digitale delle scritture contabili al commercialista Nessuno di questi B19. Per quale/i di questi servizi/operazioni offrite consulenza ai vostri clienti? (TARGET2=100%)Accesso ai mercati dei titoli finanziari (compravendite di titoli finanziari online)Accesso a prestiti e/o finanziamenti onlineCessione del credito commerciale su piattaforme online per finanziare il Circolante Analisi della disponibilità e delle movimentazioni su più conti correnti aziendali contemporaneamenteGestione automatizzata delle riconciliazioni bancarie (verifica della corrispondenza tra conti bancari, contabilità e fatturazione)Sistema di monitoraggio dei clienti e dei fornitori tramite applicazioni web o mobileInvio automatico e digitale delle scritture contabili al commercialista Nessuno di questiB19.1 E per quali pensate di offrire consulenza nel corso del 2022, per avere nuove opportunità di business? (TARGET2=100%)Accesso ai mercati dei titoli finanziari (compravendite di titoli finanziari online)Accesso a prestiti e/o finanziamenti onlineCessione del credito commerciale su piattaforme online per finanziare il Circolante Analisi della disponibilità e delle movimentazioni su più conti correnti aziendali contemporaneamenteGestione automatizzata delle riconciliazioni bancarie (verifica della corrispondenza tra conti bancari, contabilità e fatturazione)Sistema di monitoraggio dei clienti e dei fornitori tramite applicazioni web o mobileInvio automatico e digitale delle scritture contabili al commercialista Nessuno di questiB20 La vostra azienda ha un canale di vendita online? (TARGET1=100%)SìNoB21 Con quale probabilità pensa di attivare un canale di vendita online nel corso del 2022? (TARGET1=89%)Certamente siProbabilmente siNon soProbabilmente noCertamente noB22 La vostra azienda ha già digitalizzato l’intero processo di business? (TARGET1=100%)SìNoB23 Con quale probabilità pensa di digitalizzare il processo di business nel corso del 2022? (TARGET1=78%)Certamente siProbabilmente siNon soProbabilmente noCertamente noC1. In generale come definirebbe il livello di Digitalizzazione della sua attività? (BASE TARGET1=100%, TARGET2=100%)Avanzato, al di sopra della mediaIn media BasicoMUNICIPALITY: In quale comune è la sede legale o la sede principale della sua attività/del suo studio? (BASE TARGET1=100%, TARGET2=100%)Lista di tutti i comuni italiani
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