
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 

 

ribellino_r
Font monospazio


	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Le donne italiane: occhi che vedono, occhi da guardare
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: ASTRARICERCHE (ASTRA SRL)
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	Testo integrale: ove non indicato: domanda poste a tutte = 780 soggettiDom. 1 Dei cinque sensi quello più importante per me, quello che mi dà le maggiori soddisfazioni per la mia vita, per i miei rapporti con le persone è…- la vista- l’udito- l’olfatto- il tatto- il gustoDom. 2 Concentriamo la nostra attenzione sulla vista, sul vedere.Rispetto agli uomini le donne vedono…- più lontano (nello spazio)- prima degli altri, più rapidamente- vedono con gli occhi e insieme sanno vedere col cuore e con la mente- più nei dettagli, più nei particolari- con più attenzione e capacità di ricordare, di memorizzare- colgono le differenze, le particolarità, le 'stranezze' - al di là di quello che vedono, sanno immaginare, re-immaginare sé stesse e la realtà, sognare (ad occhi aperti)- quello che accadrà, ‘pre-vedono’ come le cose potrebbero evolversi- più lontano, avanti (nel tempo)Dom. 3Guardare “avanti” è tipico di una persona..- creativa- innovativa- ottimista, fiduciosa- propositiva- organizzata- sicura di sé- che fugge dalla realtà, dal presente- incapace di ricordare, di valorizzare il passatoDom. 4Vedere "di più" per Lei significa…- Vedere bene, senza problemi di vista- Vedere nel futuro- Vedere nel passato- Vedere nel cuore delle persone- Vedere al di là delle apparenze- Vedere al di là dei miei limiti e dei miei pre-concetti- Vedere con gli occhi degli altri- Altro e cioè . . . . .Dom. 5Le donne sanno vedere il futuro, prevedere, capire cosa accadrà o potrà accadere…- per niente- poco- così così- abbastanza- moltoDom. 6E gli uomini sanno vedere il futuro, prevedere, capire cosa accadrà o potrà accadere…- per niente- poco- così così- abbastanza- moltoDom. 7Ora pensiamo agli occhi.Con il solo sguardo degli occhi (senza l’aiuto delle resto del volto) una persona può dire …- ti amo- ti odio- sono contento/a- sono commosso- sono impaziente- voglio che guardi da qualche parte, che noti qualcosa- ti desidero- sono triste- mi annoio- sono sorpreso- sono curioso, mi interessa qualcosa- sono irritato, arrabbiato, innervositoDom. 8Molti uomini dichiarano di guardare come primo aspetto di una donna gli occhi. Secondo Lei...- è vero e fanno bene, gli occhi sono una parte importante del viso di una donna- è vero, ma sbagliano a fare questa scelta - non è vero e fanno bene a fare così - non è vero, ma dovrebbero guardare prima di tutto gli occhiDom. 9Come devono essere gli occhi di una donna per attirare l’attenzione?- Grandi- Intelligenti- Allegri- Ammalianti- Di un bel colore- Truccati in modo vistoso- Truccati in modo leggero- Con ciglia curate, lunghe, distese o incurvate- Intensi- MalinconiciDom. 10Avere uno sguardo magnetico significa…- avere occhi truccati- avere uno sguardo profondo- saper esprimersi con gli occhi- aver occhi di un colore particolare, insolito- altro, e cioè….Dom. 11Uno sguardo interessante è…- uno sguardo curato- uno sguardo truccato- un elemento importante del viso- l’elemento più importante del visto- l’elemento del visto che più di tutti esprime la personalità- qualcosa che non cambia mai, proprio di quella persona- qualcosa che si può ottenere solo con il trucco- qualcosa che è sempre meno frequente, sempre più difficile da vedereDom. 12Cosa possono fare le donne per rendere gli occhi più belli, per far si che possano attirare lo sguardo e l’attenzione degli altri? Indichi l’ordine di importanza secondo Lei (primo, secondo, terzo…), dal più efficace al meno efficace- usare il mascara- usare l’ombretto- usare il correttore per occhiaie, borse- usare la crema per il contorno occhi- usare l’eye-liner/la matita- altro e cioè….Dom. 13Guardando una donna dritto negli occhi… cosa si può vedere? Indichi tutte le risposte che valgono per Lei in base alla Sua esperienza- Vedo i suoi occhi… cosa devo vedere?- Vedo quella donna come è davvero come persona- Vedo me stessa, mi vedo ‘specchiata’ nei suoi occhi - Vedo me stessa come lei mi vede, vedo come sembro a quella donna- Vedo il mondo attraverso i suoi occhiDom. 14Quali dei seguenti prodotti Lei usa?(sempre, spesso, a volte, mai/quasi mai)- mascara- ombretto- correttore per occhiaie, borse- crema per il contorno occhi- eye-liner/matita- altro, e cioè… Dom. 15(a chi ha indicato mai/quasi mai o a volte = 267 soggetti)Perché non usa il mascara/usa solo a volte il mascara?- mi trucco poco in generale- non mi piace l’effetto che fa- non so applicarlo- per abitudine, non sono abituata a usarlo- costa troppo, non voglio spendere per il mascara- non ho mai trovato il mascara giusto per me- altro e cioè . . . . .Dom. 16(a chi usa il mascara almeno ‘a volte’= 685 soggetti)Il mio rapporto con il mascara...- lo uso ogni giorno o quasi, non manca mai qualsiasi tipo di trucco decida di farmi- lo uso indifferentemente di giorno e di sera/notte- lo uso solo se mi trucco in modo particolare, ‘elaborato’ rispetto al solito- uso sempre lo stesso mascara- cambio mascara a seconda dell’occasione, della situazione- sono fedele a una marca di mascara e ai suoi prodotti- uso più marche di mascaraDom. 17(a chi usa il mascara almeno ‘a volte’= 685 soggetti)Da un mascara mi aspetto che…- renda le ciglia lunghe- renda le ciglia curve- allarghi le ciglia, le renda più “avvolgenti”- renda le ciglia più spesse, consistenti- renda le ciglia più morbide e idratate- non abbia mai grumi- sia facile da applicare- duri a lungo- non dia irritazioni- resista all’acqua, sia waterproof- sia in vari colori, non solo nero Dom. 18(a chi usa il mascara almeno ‘a volte’= 685 soggetti)Rispetto al passato…molto    abbastanza    così così   poco   per niente- c’è una ampia offerta di marche- c’è una ampia offerta di tipi diversi di mascara (per l’effetto che danno)- c’è una ampia offerta di colori- gli applicatori rendono più semplice l’uso- è più leggero, non ‘impasta’ le ciglia- non fa grumi- non sono solo ‘per l’estetica’ ma anche ‘per la cura’ delle ciglia (idratazione, rinforzamento, …)
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