
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	Nord OvestTotale: 283
	Nord EstTotale: 212
	CentroTotale: 192
	Sud e IsoleTotale: 323
	TotaleTotale: 1010
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Rappresentativo dell'universo di riferimento per genere, età, aree geografiche di residenza.
 
Margine di errore: +/- 3,1%
 
 

	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: C.A.W.I. (Computer Assisted Web Interview)

	9 TEMI/FENOMENI: Acquisti, pubblicità
	Elenco dei Comuni: 
















	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale stratificato per quote

	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 1010
	% Totale: 100
	Testo integrale: 1. PENSI A QUANDO SI TROVA ALL’INTERNO DEL SUPERMERCATO MENTRE FA LA SPESA. 
NELLA SCELTA DEI SUOI ACQUISTI, TROVA INTERESSANTI LE ATTIVITA’ PROMOZIONALI ELENCATE DI SEGUITO? SE Sì QUANTO?
 
1. I volantini e gli opuscoli all’ingresso del supermercato
2. I cartelloni espositivi con gli sconti e le promozioni 
3. Le/i promoter
4. Gli allestimenti speciali (“isole” di prodotti, totem…)
5. I cartellini segna prezzo, i poster, le locandine
6. I concorsi/le operazioni a premio
 
2. PER FARE LE SUE SPESE IN QUESTI PUNTI VENDITA, LEI È INTERESSATO/A A RICEVERE INFORMAZIONI SULLE PROMOZIONI IN ATTO (CON SCONTI, OFFERTE, 3X2…) PRESENTI IN QUEI PUNTI VENDITA? SE SÌ, QUANTO È INTERESSATO/A?
 
• Sì, molto interessato
• Sì, abbastanza interessato
• Mediamente interessato
• No, poco interessato
• No, per niente interessato
 
3. QUESTE PROMOZIONI POSSONO ESSERE PROPOSTE/COMUNICATE DA VARI MEZZI DI COMUNICAZIONE. PER CIASCUNO DEI MEZZI INDICATI QUI SOTTO, POTREBBE INDICARE SE LE CAPITA - E QUANTO SPESSO - DI RICEVERE INFORMAZIONI SULLE PROMOZIONI DEI SUPERMERCATI (INDIPENDENTEMENTE DAL FATTO CHE POI LE INTERESSINO O MENO)? 
  a. Televisione b. Radio c. Stampa (quotidiani, periodici) d. Internet (Social network/siti/app/mail…) e. Volantini /opuscoli nella cassetta della posta/portineria f. Materiale promozionale presso il supermercato (volantini, opuscoli, locandine, segnaprezzo, espositori…)
Sì, Molto spesso 
Sì, abbastanza spesso 
Sì, ma solo qualche volta 
Sì, ma molto raramente 
No, mai 
 
4. QUANTO GIUDICA INTERESSANTI E UTILI LE INFORMAZIONI PROMOZIONALI CHE HA RICEVUTO DA QUESTO MEZZO DI COMUNICAZIONE PER DECIDERE COSA COMPRARE (PER LA SPESA)? 
  a. Televisione b. Radio c. Stampa (quotidiani, periodici) d. Internet (Social network/siti/app/mail…) e. Volantini /opuscoli nella cassetta della posta/portineria f. Materiale promozionale presso il supermercato (volantini, opuscoli, locandine, segnaprezzo, espositori…)
Molto interessanti/utili 
Abbastanza interessanti/utili 
Mediamente interessanti/utili 
Poco interessanti/utili 
Per niente interessanti/utili 
 
5. E QUANTO SPESSO LE CAPITA DI UTILIZZARE LE INFORMAZIONI SULLE PROMOZIONI, PER SCEGLIERE COSA COMPRARE (PER LA SPESA)? INDICHI QUANTO LE CAPITA DI UTILIZZARE OGNI MEZZO TRA QUELLI INDICATI SOTTO PER QUESTE SUE SCELTE. 
  a. Televisione b. Radio c. Stampa (quotidiani, periodici) d. Internet (Social network/siti/app/mail…) e. Volantini /opuscoli nella cassetta della posta/portineria f. Materiale promozionale presso il supermercato (volantini, opuscoli, locandine, segnaprezzo, espositori…)
Molto spesso  
Abbastanza spesso  
Qualche volta   
Di rado  
Mai  
 
 
6. ALCUNI INTERVISTATI PRIMA DI LEI HANNO ESPRESSO LA PROPRIA OPINIONE IN MERITO AI VOLANTINI DEI SUPERMERCATI. QUANTO È D’ACCORDO CON OGNUNA DI QUESTE?
 
1. I volantini sono indispensabili per organizzare le mie spese al meglio
2. I volantini mi aiutano ad organizzare la spesa più velocemente
3. I volantini sono molto utili per comparare i prezzi tra supermercati
4. I volantini mi aiutano a capire qual è il supermercato più conveniente per me (non solo per gli sconti ma anche per la presenza dei prodotti)
5. Mi piace sfogliare i volantini
6. I volantini mi permettono di curiosare nell’offerta del supermercato 
7. I volantini mi aiutano a conoscere le novità (nuovi prodotti)
8. I volantini mi aiutano a risparmiare
9. I volantini di carta sono più comodi rispetto a quelli che si trovano su internet
10. L’insegna del supermercato parla ai suoi clienti anche attraverso il volantino
11. Da come è fatto il volantino si capisce che tipo di insegna è (e se mi piace o meno)
12. Mi piace molto il fatto che il volantino sia fatto di carta
13. Il volantino sui siti non dà le stesse soddisfazioni di quello di carta a cui sono abituata/o
 
 
7. SAREBBE INTERESSANTE PER LEI SE SUI VOLANTINI DEI SUPERMERCATI FOSSERO SEMPRE PRESENTI ANCHE PROMOZIONI DI TUTTE LE CATEGORIE MERCEOLOGICHE? SE Sì, QUANTO?
 
• Sì, sarebbe molto interessante
• Sì, sarebbe abbastanza interessante
• Sarebbe indifferente 
• No, sarebbe poco interessante
• No, non sarebbe per niente interessante
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