
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



2
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Con il campione utilizzato (600 casi), per una risposta data dal 50% delle intervistate, si calcola un margine di errore del ± 3,7%, al livello di confidenza del 95%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Il sondaggio è stato realizzato per mezzo di interviste personali condotte con metodo C.A.T.I. (Computer Assisted Telephone Interviewing). 

Questo sistema permette di controllare le coerenze delle risposte alle diverse domande già in fase di programmazione, impedendo all’intervistatore interventi errati.

	9 TEMI/FENOMENI: Abitudine al fumo, motivi per cui si inizia a fumare, intenzione di smettere, sigaretta elettronica, opinioni sui divieti, stili di vita (attività fisica, alimentazione, prevenzione).
	Elenco dei Comuni: MILANO








	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Le famiglie da contattare sono state estratte casualmente dal file contenente i numeri telefonici di 7.500 famiglie di Milano abbonate al telefono; 
all’interno delle singole famiglie, il soggetto intervistato è stato selezionato sulla base di quote di sesso ed età (correlate) e quote di titolo di studio e condizione professionale (non correlate).
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	Totale: 600
	% Totale: 
	Testo integrale: 
Base campionaria: 600 - % "non risponde" = 0,0
1. Quale di queste frasi le si adatta di più? (leggere)
Non è mai stato fumatore
E’ fumatore
E’ ex-fumatore
Base campionaria: 120 - % "non risponde" = 0,0
2. Lei generalmente fuma sigarette confezionate o sigarette rollate (cioè fatte a mano con tabacco e cartine)?
        (una sola risposta)
- generalmente sigarette confezionate     1
- generalmente sigarette rollate      2
- sia sigarette confezionate sia sigarette rollate (SOLO SE SPONTANEO) 3
- altro e cioè____________________________ (SOLO SE SPONTANEO) 4

Base campionaria: 120  - % "non risponde" = 0,0
2b. Pensi ora a quando ha iniziato a fumare e mi dica qual è il motivo principale per cui lei ha iniziato.
- influenzato dagli amici/i miei amici fumavano/alle feste/coi compagni di scuola ecc. 1
- influenzato dai familiari/in famiglia fumavano      2
- influenzato dal partner        3
- perché ho provato e mi piaceva/mi dava soddisfazione    4
- per “sentirmi più grande” /senso di emancipazione     5
- perché “mi dava sicurezza”       6
- perché mi sentivo stressato/agitato      7
- per ridurre l’appetito/mangiare di meno      8
- altro e cioè______________________________     9
Base campionaria: 120  - % "non risponde" = 0,0
3. Quante sigarette ha fumato ieri? |___|___| (se nessuna digitare 00; se non indica digitare 99) 

Base campionaria: 600 - % "non risponde" = 0,0
4. Lei conosce i centri antifumo della Lega Italiana per la Lotta contri i Tumori, almeno per sentito dire? 
      (leggere - una sola risposta)
- sì  1
- no   2

Base campionaria: 120  - % "non risponde" = 0,0
Lei sta pensando seriamente di smettere di fumare nei prossimi 6 mesi? 
si
no
Base campionaria: 600 - % "non risponde" = 0,0
Parliamo ora della sigaretta elettronica. L’ha forse provata o intende provarla?
si
no
6b. Le leggo ora alcune frasi sulla sigaretta elettronica. Mi dica quali di queste si adattano a descrivere la su
	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: Principali mass media (stampa on line e off line - esempio Pubblicità Italia Today)
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