
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
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1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
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2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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D1. Quante Tv sono presenti all’interno della vostra casa? Inserire numero intero a una cifra, maggiore o uguale a 0



1. Tv tradizionali _____       

2. Smart Tv (connesse direttamente a Internet) _____

3. Tv connesse grazie a dispositivi aggiuntivi (Chromecast, FireStick, ecc.) _____





A TUTTI

D2.  Quali di questi prodotti tecnologici possiedi tu personalmente o qualcuno della tua famiglia (nel rispondere considera anche eventuali dotazioni aziendali) ?



Multipla-Random

1. Computer fisso

2. Computer portatile (di qualunque dimensione e tipologia)

3. Smartphone

4. Tablet 

5. Consolle per videogiochi fissa (Playstation/XBox/Wii/etc.)

6. Consolle per videogiochi portatile (PSP/Nintendo Switch/etc.)

7. Ebook Reader, ossia dispositivo elettronico portatile per leggere libri e documenti in formato digitale (Kindle, Kobo, etc.)

8. Smart Speaker (Google Home, Amazon Echo, etc.)

9. Smartwatch

10. Visori

11. Altri Wearable (FitBit, Activity Tracker, smartband, etc)

12. Altri oggetti per la casa connessi a Internet (lampade e lampadine, elettrodomestici, telecamere, …)

13. Nessuno di questi [singola]



A TUTTI

D3. Quante ore guardi “contenuti televisivi” ogni settimana (programmi Tv, film, serie… ossia tutti quei contenuti realizzati per una fruizione televisiva) indipendentemente dal mezzo di fruizione? Indica numero ore ___________



A TUTTI

D4. Quante ore guardi “contenuti NON televisivi” ogni settimana (video social, video UGC, video di youtuber e/o influencer, Instagram reels, Twitch, Facebook Watch, video su siti di editori, clip musicali, video brevi…) indipendentemente dal mezzo di fruizione? Indica numero ore ___________



PAY TV e SVOD (Subscription Video On Demand)



A TUTTI 

D5. Parleremo ora di PayTv e Servizi in abbonamenti di Video On Demand (SVOD).

A quali di questi servizi hai accesso? Random, carosello



A TUTTI

D6. Nell’ultimo anno alcune piattaforme hanno lanciato la propria offerta supportata da pubblicità a fronte di un prezzo più contenuto sul costo dell’abbonamento (Netflix, Discovery+, ecc.). Pensi di abbonarti a un servizio con questa formula? singola

1. Si, mi sono abbonato per risparmiare

2. Si, ho modificato la formula del mio abbonamento già esistente

3. No, ma sto pensando di abbonarmi

4. No, preferisco pagare di più per non vedere la pubblicità

AI POSSESSORI DI SMART TV A D1 (COD. 2 a D1)

D7. (ex D13) Di quale tra le seguenti marche è la tua Smart TV? Multipla, random- coerenza: non permettere di inserire più band rispetto alle tv possedute

1. Samsung

2. LG

3. Philips

4. Panasonic

5. Sony

6. Hisense

7. Xiaomi

8. Hitachi

9. Sharp

10. Telefunken

11. SABA 

12. Altro

13. Non indica



AI POSSESSORI DI SMART TV A D1 (COD. 2 a D1)

D8. (ex D14) Quale di queste affermazioni meglio descrive il tuo comportamento con la Smart Tv? (In particolare, si intendono come servizi online della Smart Tv l’utilizzo di applicazioni, la fruizione in modalità Replay/Restart, la navigazione online, ecc.) 

Singola 

1. non ho mai connesso la Smart Tv a Internet

2. ho provato ad utilizzare la Smart Tv connessa solo quando l’abbiamo comprata

3. accedo ai servizi online della Smart Tv molto raramente (meno di una volta al mese)

4. accedo ai servizi online della Smart Tv qualche volta (circa una volta a settimana)

5. accedo ai servizi online della Smart Tv frequentemente (più volte a settimana)

6. accedo ai servizi online della Smart Tv praticamente tutti i giorni



AI POSSESSORI DI SMART TV  CHE ACCEDONO AI SERVIZI ONLINE (COD. 3-4-5-6 A D8)

(MESSA SOTTO FORMA DI TABELLA E SPOSTATO ORDINE DELLE COSE)



D9. (ex D15) Quali di queste attività hai svolto su Smart Tv? E con quale frequenza? Carosello, random



 Spesso Ogni tanto

 Mai



1. Vedere un contenuto video tramite App (ad esempio su YouTube, su Netflix, su RaiPlay…)   

2. Vedere un contenuto dal catalogo OnDemand dei principali canali accessibile direttamente dai comandi del telecomando (applicazioni HBBTV, servizi Restart, ecc.)   

3. Navigare su un sito Web   

4. Scaricare un’applicazione dallo store   

5. Effettuare una chiamata/videochiamata (ad esempio con Skype)   

6. Acquistare un prodotto   

7. Ascoltare musica/playlist/singole tracce    

8. Ascoltare la radio   

9. Interagire con una pubblicità   

10. Usare un Social Network (ad esempio Facebook)   

11. Effettuare una ricerca su un motore di ricerca (ad esempio Google)   

12. Giocare online   

13. Infotainment (news, meteo..)   

14. Cercare un contenuto da tablet/smartphone e trasmetterlo su Smart Tv   

15. Altro [specificare]   



DOMANDE D16-D18 ELIMINATE



A CHI POSSIEDE UNO SMART TV A D1 (COD. 2 a D1)

D10. (ex D19) Preferireste ricevere pubblicità personalizzate (ossia annunci indirizzati proprio a persone come voi) tramite Smart Tv rispetto a pubblicità generiche? Singola, item fissi

1. Si

2. No

3. Non saprei



A CHI POSSIEDE UNO SMART TV A D1 (COD. 2 a D1)

D11. (EX D20) Vi siete accorti che, anche all’interno del classico palinsesto, sulla Smart Tv sono presenti nuovi formati pubblicitari interattivi e differenti rispetto al tradizionale spot televisivo? Singola, item fissi

1. Si

2. No

3. Non saprei



A CHI RISPONDE (COD.1 A D11)

D12. (EX D21) In quali di queste affermazioni rispetto ai nuovi formati pubblicitari su Smart TV ti ritrovi maggiormente? (risposta multipla max3 – random)

1. Non presto attenzione alla pubblicità, rimango in attesa che riparta il contenuto/programma o faccio altro nel frattempo

2. Cerco il modo per saltare l’interruzione pubblicitaria o chiudere la schermata

3. Alcune volte ho effettuato su un altro dispositivo un’azione correlata alla pubblicità appena vista (ho effettuato una ricerca sul prodotto, ho visitato il sito, ho effettuato un acquisto…)

4. Alcune volte ho interagito direttamente sulla Smart Tv con la pubblicità interattiva

5. Non mi piacciono questi nuovi formati pubblicitari su Smart Tv

6. Trovo questi formati molto interessanti ed efficaci

7. Questi formati pubblicitari catturano maggiormente la mia attenzione rispetto agli spot tradizionali





DOMANDA D22 ELIMINATA

 

A CHI POSSIEDE UNO SMART TV SAMSUNG/LG (COD.1 e 2 a D7)

D13. (EX D23) Vi siete accorti che, anche all’interno dei menu del televisore, sono presenti spazi pubblicitari?

1. Si

2. No

3. Non saprei





A CHI POSSIEDE UNO SMART TV A D1 (COD. 2 a D1) 

D14. Quali formati pubblicitari ti ricordi maggiormente di aver visto su Smart Tv? (valutazione da 1 a 10, 1 non ricordo – 10 ricordo benissimo) random, carosello 

1. Spot televisivo “tradizionale”

2. Banner pubblicitario che incornicia il contenuto televisivo stesso

3. Video inserito prima di un contenuto OnDemand (applicazioni e servizi Replay/Restart)

4. Video inserito durante un contenuto OnDemand (applicazioni e servizi Replay/Restart)

5. Video inserito dopo un contenuto OnDemand (applicazioni e servizi Replay/Restart)

6. Banneristica all’interno delle applicazioni

7. Banneristica nel menu del televisore (solo se cod. 1 a D13)







A CHI RICORDA IL FORMATO, FILTRARE PER FORMATO CON VOTO > 1 A D14

D15. Ritieni che questi formati pubblicitari presenti su Smart Tv siano invasivi/fastidiosi? (valutazione da 1 a 10, 1 per nulla invasivi – 10 molto invasivi) random, carosello

1. Spot televisivo “tradizionale”

2. Banner pubblicitario che incornicia il contenuto televisivo stesso

3. Video inserito prima di un contenuto OnDemand (applicazioni e servizi Replay/Restart)

4. Video inserito durante un contenuto OnDemand (applicazioni e servizi Replay/Restart)

5. Video inserito dopo un contenuto OnDemand (applicazioni e servizi Replay/Restart)

6. Banneristica all’interno delle applicazioni

7. Banneristica nel menu del televisore (solo se cod. 1 a D13)





SE RICORDA, hanno selezionato formati diversi solo da spot “tradizionale” che hanno risposta maggiore di 1 a D14 FILTRO DI D14

D16. Che percezione hai dei brand che utilizzano questi formati pubblicitari innovativi diversi dallo spot televisivo “tradizionale”? (valutazione da 1 a 10, 1 molto negativa – 10 molto positiva) 

• [1-10]



A CHI POSSIEDE UNO SMART TV A D1 (COD. 2 a D1)

D17. Ti è mai capitato di ricevere sul tuo cellulare messaggi promozionali collegati ad annunci Televisivi a cui sei stato esposto durante il giorno? 

1. Sì

2. No

3. Non saprei

QUESTIONARIO SEZIONE 3                                                                                                                                               AUDIO E SMART SPEAKER



A CHI POSSIEDE UNO SMART SPEAKER A D2 (COD.8 A D2)

D18. (EX D24) Quali delle seguenti azioni hai mai effettuato con il tuo Smart Speaker? E con quale frequenza? random, carosello

 

 Spesso Ogni tanto Mai

1. Ascoltare musica con un servizio musicale   

2. Chiedere qualcosa/Fare una domanda   

3. Informarsi sul tempo    

4. Impostare allarme/sveglia/timer   

5. Controllare altri oggetti domestici   

6. Ascoltare la radio   

7. Usare le azioni pre-impostate del dispositivo   

8. Ascoltare news/informazioni/attualità/sport   

9. Controllare il traffico   

10. Chiamare qualcuno   

11. Accedere al calendario/agenda   

12. Ascoltare un podcast   

13. Giocare   

14. Cercare informazioni su un prodotto/servizio   

15. Mandare un messaggio   

16. Cercare una ricetta   

17. Effettuare un acquisto   

18. Interagire con un contenuto   

19. Altro [specificare]   





A TUTTI

D19. (EX D25) Parleremo ora di Servizi musicali e audio 

A quali di questi servizi hai accesso? random, carosello

A CHI HA ACCESSO AD ALMENO UN SERVIZIO A D19 ALMENO UN CODICE DIVERSO DA 5 NON HO ACCESSO

D20. (EX D26) Hai mai cliccato su un’inserzione pubblicitaria all’interno di… (risp multipla mostrare solo servizi selezionati in D19 codice diverso da 5)

1. [lista]

2. Non ho mai cliccato



A CHI HA ACCESSO AD ALMENO UN SERVIZIO A D19 ALMENO UN CODICE DIVERSO DA 5 NON HO ACCESSO 

D21. (EX D27) Hai mai acquistato un prodotto/servizio pubblicizzato tramite un annuncio vocale? 

1. Sì, più volte

2. Sì, ma poche volte

3. No, ma ho pensato di farlo/mi sono informato e poi non ho acquistato

4. No



 DOMANDA D28 ELIMINATA

 

A CHI HA ACCESSO AD ALMENO UN SERVIZIO A D19 ALMENO UN CODICE DIVERSO DA 5 NON HO ACCESSO 

D22. Quali formati pubblicitari Audio ti ricordi maggiormente di aver sentito?  (valutazione da 1 a 10, 1 non ricordo – 10 ricordo benissimo) random, carosello

• Recorded Spot: messaggio pubblicitario pre-registrato inserito all’interno di un flusso di ascolto (musica in streaming, podcast, catch-up radio, web radio)

• Host Read: messaggio pubblicitario citato dallo speaker durante la registrazione del flusso audio (podcast, simulcast) 

• Interactive Ads: messaggio sotto forma di Recorded spot con l’inserimento di una call to action contestuale (click, voice, ecc.)



SE RICORDA, filtriamo per formati che hanno risposta maggiore di 1 a D22





D23. Ritieni che la pubblicità audio in questi formati sia invasiva/fastidiosa?  (valutazione da 1 a 10, per nulla invasiva – 10 molto invasiva) random, carosello

• Recorded Spot: messaggio pubblicitario pre-registrato inserito all’interno di un flusso di ascolto (musica in streaming, podcast, catch-up radio, web radio)

• Host Read: messaggio pubblicitario citato dallo speaker durante la registrazione del flusso audio (podcast, simulcast) 

• Interactive Ads: messaggio sotto forma di Recorded spot con l’inserimento di una call to action contestuale (click, voice, ecc.)



SE RICORDA, almeno un formato con risposta maggiore di 1 a D22

D24. Che percezione hai dei brand che utilizzano questi formati pubblicitari? (valutazione da 1 a 10, 1 molto negativa – 10 molto positiva)

• [1-10]



A TUTTI

D25. (EX D29) In quali di queste affermazioni rispetto all’Audio advertising (pubblicità mentre si ascolta un contenuto musicale o radiofonico) ti ritrovi maggiormente? (risposta multipla – random)

1. Non presto attenzione alla pubblicità, in attesa che riparta il brano musicale/programma

2. Cerco il modo per saltare l’interruzione pubblicitaria

3. Alcune volte ho effettuato un‘azione correlata alla pubblicità appena ascoltata (ho effettuato una ricerca sul prodotto, ho visitato il sito, ho effettuato un acquisto…)

4. Preferisco avere pubblicità in questo formato che pagare per contenuti audio/musicali

5. Ho attivato un abbonamento a pagamento per non avere più pubblicità audio

6. Non mi piacciono questi formati pubblicitari di audio advertising

7. Trovo questi formati audio molto interessanti ed efficaci



A TUTTI

D26. Nell’ultimo mese, hai ascoltato dei podcast sui vari device?

1. Si, giornalmente

2. Si, due o tre volte a settimana 

3. Si, almeno una volta alla settimana

4. Si, qualche volta 

5. No, ma vorrei iniziare ad ascoltarli

6. No, non ascolto podcast



A TUTTI 

D27. Hai mai ascoltato branded podcast? Si tratta di contenuti audio sviluppati per raccontare una storia coerente con i temi e i valori che caratterizzano un brand, senza necessariamente citare il brand stesso all’interno del contenuto audio 

• Sì

• No

• Non saprei



SE ASCOLTANO BRANDED PODCAST (cod. 1 a D27) 

D28. Che percezione hai dei brand che utilizzano branded podcast? (valutazione da 1 a 10, 1 molto negativa – 10 molto positiva)

• [1-10]



A TUTTI

D29. (EX D40) Rispetto alla comunicazione Out of Home (cartellonistica, affissioni, arredo urbano e fermate autobus sponsorizzate, pubblicità sui mezzi pubblici, nelle stazioni, negli aeroporti, ecc.) ti è mai capitato di… 

(possibili risposte multiple) item fissi 

1. Interagire con un manifesto/schermo pubblicitario attraverso un QRcode o realtà aumentata

2. Effettuare una ricerca online per avere maggiori informazioni rispetto a quanto visto su un manifesto/schermo pubblicitario

3. Condividere tramite Smartphone sui Social o con gli amici una foto di un manifesto/schermo pubblicitario 

4. Nessuna di queste opzioni



ELIMANATE D41-D47





A TUTTI

D30. Rispetto alla comunicazione Out of Home su schermi digitali (DOOH = Digital Out Of Home), quali formati ti ricordi maggiormente? (valutazione da 1 a 10, 1 non ricordo – 10 ricordo benissimo) random, carosello

1. Cartellonistica posizionata lungo la strada

2. Cartellonistica posizionata in città (pensiline, monumenti)

3. Pubblicità posizionata sui mezzi di trasporto stessi (tram, bus, taxi, ecc.)

4. Pubblicità posizionata nelle stazioni, aeroporti, metropolitane, ecc.

5. Cartellonistica posizionata all’interno di negozi, centri commerciali, stadi, ecc.

6. Altro (specificare)_________________________



A CHI RICORDA IL FORMATO IN D30 >1

D31. Rispetto alla comunicazione Out of Home su schermi digitali (DOOH = Digital Out Of Home), ritieni che questi formati siano invasivi/fastidiosi? (valutazione da 1 a 10, 1 per nulla invasivi – 10 molto invasivi) random, carosello

1. Cartellonistica posizionata lungo la strada

2. Cartellonistica posizionata in città (pensiline, monumenti)

3. Pubblicità posizionata sui mezzi di trasporto stessi (tram, bus, taxi, ecc.)

4. Pubblicità posizionata nelle stazioni, aeroporti, metropolitane, ecc.

5. Cartellonistica posizionata all’interno di negozi, centri commerciali, stadi, ecc.

6. Altro (specificare)_________________________





SE RICORDA, filtriamo per formati che hanno risposta maggiore di 1 a D31

D32. Che percezione hai dei brand che utilizzano Digital Out of Home? (valutazione da 1 a 10, 1 molto negativa – 10 molto positiva)

• [1-10]



A TUTTI

D33. Ti è mai capitato di ricevere sul tuo cellulare messaggi promozionali collegati ad annunci Out Of Home a cui sei stato esposto durante il giorno? 

4. Sì

5. No

6. Non saprei

A TUTTI

D34.  (EX D30) In che misura hai la sensazione che le aziende monitorino le tue attività online, sui diversi dispositivi? (filtrare per dispositivi posseduti)  random, carosello



PORRE PER OGNI DEVICE INDICATO DA D34 CON VALORE >6

D35. (EX D31) Pensi che il fatto che le aziende monitorino le tue attività online il monitoraggio delle tue attività online da parte delle aziende quando navighi dal …. (INDICA DEVICE D34) sia più …?

-5=

un fastidio -4 -3 -2 -1 0 1 2 3 4 5=

utile per ricevere offerte personalizzate per te e non generiche



ELIMINATA D32 



A TUTTI

D36. (EX D33) Molti siti web richiedono l’accettazione di cookies e/o il consenso alla condivisione dei propri dati da parte degli utenti per utilizzare il sito stesso. Quale delle seguenti frasi descrive meglio il tuo atteggiamento più frequente quando navighi dal tuo computer? Singola item fissi 

1. Accetto tutto perché voglio usare il sito il più velocemente possibile

2. Leggo tutte le informative privacy prima di accettare e scelgo accuratamente cosa mi interessa

3. Do solo i consensi necessari e rifiuto gli altri

4. Cerco la X o il tasto “Rifiuta tutto” per chiudere il banner il più velocemente possibile

5. Non sa/ Non risponde

A TUTTI

D37. Conoscete l’esistenza di programmi/filtri Ad Blocker?  

1. No, non li conosco

2. Li conosco ma non li utilizzo

3. Li conosco e li utilizzo



ELIMINATE D34-36



A TUTTI

D38. (EX D37) La pubblicità online è sempre più presente. Qui sotto trovi un elenco di forme di pubblicità che ti possono apparire mentre navighi online dal tuo computer. Ritieni che la pubblicità in questi formati sia invasiva/fastidiosa? 

(valutazione da 1 a 10, 1 per nulla invasiva – 10 molto invasiva) random, carosello

Metti in ordine queste forme di pubblicità da quella che attira di più la tua attenzione (quella che noti maggiormente) a quella che attira meno la tua attenzione (quella che quasi non ti accorgi che c’è).



ITEM RANDOM



1. Banner all’interno della pagina/alla base dello schermo 

2. Pop-up/immagine a tutto schermo

3. Skin/sfondo della pagina

4. Video a tutto schermo

5. Video pubblicitario all’inizio di un altro contenuto video

6. Video pubblicitario all’inizio/durante/dopo un altro contenuto video

7. Link sponsorizzato sul motore di ricerca

8. Link/articolo sponsorizzato alla fine di un articolo/di un contenuto

9. Banner nel flusso della pagina (che compaiono e scompaiono durante lo scroll)

10. Video nel flusso della pagina (che compaiono e scompaiono durante lo scroll)

11. Audio Advertising, ossia pubblicità mentre si ascolta un contenuto musicale o radiofonico

12. Risultati sponsorizzati su siti di eCommerce/portale di annunci

13. Annunci pubblicitari all’interno di giochi online (web o app)



ELIMINATA D38



A TUTTI

D39. Quali formati pubblicitari ti ricordi maggiormente di aver visto? (valutazione da 1 a 10, 1 non ricordo – 10 ricordo molto) random, carosello

ITEM RANDOM



1. Banner all’interno della pagina 

2. Pop-up/immagine a tutto schermo

3. Skin/sfondo della pagina

4. Video pubblicitario all’inizio/durante/dopo di un altro contenuto video

5. Link sponsorizzato sul motore di ricerca 

6. Link/articolo sponsorizzato alla fine di un articolo/di un contenuto

7. Banner nel flusso della pagina (che compaiono e scompaiono durante lo scroll)

8. Video nel flusso della pagina (che compaiono e scompaiono durante lo scroll)

9. Risultati sponsorizzati su siti di eCommerce/portale di annunci

10. Annunci pubblicitari all’interno di giochi online (web o app)







SE RICORDA, coloro che hanno selezionato dato almeno una risposta maggiore di 1 a D38



D40. Che percezione hai dei brand che utilizzano questi formati online? (valutazione da 1 a 10, 1 molto negativa – 10 molto positiva)

• [1-10]



A TUTTI

D41. Nell’ultimo periodo, su alcune testate editoriali online, sono state introdotte formule di abbonamento a basso costo (ad esempio 1,99€ al mese) per permettere agli utenti di leggere gli articoli a disposizione nel caso in cui decidesse di non fornire il proprio consenso al tracciamento per fini pubblicitari. Se ti è capitato di imbatterti in questa opzione, come ti sei comportato nella maggior parte dei casi? Singola, random

1. Ho fornito il mio consenso per leggere l’articolo di mio interesse gratuitamente

2. Ho deciso di abbonarmi a questa forma di abbonamento a basso costo per non fornire il mio consenso

3. Ho deciso di abbonarmi direttamente alla versione premium per non avere pubblicità

4. Ero già abbonato alla versione premium

5. Ho chiuso la pagina e ho cercato la notizia da un’altra fonte

6. Non mi è mai capitato
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