IPSOS SRL

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO

La Piadineria

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

Ipsos srl

3. SOGGETTO COMMITTENTE
GRUPPO LA PIADINERIA

4. SOGGETTO ACQUIRENTE
GRUPPO LA PIADINERIA

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

10 Maggio 2021

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

conferenza stampa il giorno 27 maggio presso La Piadineria - via Vittor Pisani 13

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

27 maggio ore 10:30

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

Abitudini di consumo nel settore ristorazione

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

Popolazione italiana 18-65 anni

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

nazionale

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti
tra 10mila e 100mila abitanti

piu di 100mila abitanti
Totale 182 133 140 168 700

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Campionamento su quota (sesso, eta, area geografica), campionamento tramite panel online

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Campione rappresentativo della popolazione italiana 18-65 anni per sesso, eta ed area geografica.
Errore 3,5% al 95%.

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

CAWI su panel online su piattaforma self service

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili Ciffa ovvvveveeeee, /N
Rifiuti cifra i, % .o,
Sostituzioni cifra....cooeeeiinn, R,
Totale interviste effettuate cifra ............ 700, % ......100.,00

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

Q1. Se pensa al prossimo anno, quanto spesso le capitera di...

1. Mangiare fuori casa, in un ristorante, trattoria, pizzeria

2. Mangiare in un bar, fast food, street food...

3. Ordinare il pranzo a casa/al lavoro online con i servizi di delivery

Tutti i giorni o quasi

3-4 giorni alla settimana

1-2 giorni alla settimana

Non tutte le settimane, qualche volta in un mese
Meno spesso/ mai

o0k wkE

Totale rispondenti: 100% - Non sa: 0%
Q2. Per lei mangiare in un ristorante, trattoria, pizzeria, € soprattutto...

1. Risparmio

2. Comodita / velocita

3. Avere prodotti/piatti di alta qualita

4. Avere prodotti/piatti particolari, difficilmente realizzabili
5. Socialita / convivialita /stare con la famiglia o gli amici

Totale rispondenti: 100% - Non sa: 0%
Q3. Per lei mangiare in un bar, fast food, street food € soprattutto...

1. Risparmio

2. Comodita / velocita

3. Avere prodotti/piatti di alta qualita

4. Avere prodotti/piatti particolari, difficilmente realizzabili
5. Socialita / convivialita /stare con la famiglia o gli amici

Totale rispondenti: 100% - Non sa: 0%

Q.4 Secondo lei, nei prossimi anni, quali tra le seguenti categorie di prodotti aumenteranno maggiormente il
loro peso nel suo consumo / carrello della spesa? Ne indichi al massimo CINQUE.

. Latticini, prodotti derivati del latte (es. formaggi, yogurt ...)
. Carne e salumi

. Prodotti dolciari (biscotti, caramelle, creme spalmabili ...)
. Pesce (pesce, preparati con pesce, frutti di mare ...)

. Bevande dolci, gassate, energy drinks

. Succhi, smoothies, senza zucchero / con poco zucchero

. Frutta e verdura

. Vino e birra tradizionali

O~NOOOTAWNE

Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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	Testo integrale: Q1. Se pensa al prossimo anno, quanto spesso le capiterà di… 
1. Mangiare fuori casa, in un ristorante, trattoria, pizzeria
2. Mangiare in un bar, fast food, street food…
3. Ordinare il pranzo a casa/al lavoro online con i servizi di delivery
 
1.       Tutti i giorni o quasi
3.       3-4 giorni alla settimana
4.       1-2 giorni alla settimana
5.       Non tutte le settimane, qualche volta in un mese
6.       Meno spesso/ mai

Totale rispondenti: 100% - Non sa: 0%

Q2. Per lei mangiare in un ristorante, trattoria, pizzeria, è soprattutto…

1. Risparmio
2. Comodità / velocità
3. Avere prodotti/piatti di alta qualità
4. Avere prodotti/piatti particolari, difficilmente realizzabili
5. Socialità / convivialità /stare con la famiglia o gli amici

Totale rispondenti: 100% - Non sa: 0%

Q3. Per lei mangiare in un bar, fast food, street food è soprattutto…

1. Risparmio
2. Comodità / velocità
3. Avere prodotti/piatti di alta qualità
4. Avere prodotti/piatti particolari, difficilmente realizzabili
5. Socialità / convivialità /stare con la famiglia o gli amici

Totale rispondenti: 100% - Non sa: 0%

Q.4 Secondo lei, nei prossimi anni, quali tra le seguenti categorie di prodotti aumenteranno maggiormente il loro peso nel suo consumo / carrello della spesa? Ne indichi al massimo CINQUE. 

1. Latticini, prodotti derivati del latte (es. formaggi, yogurt …)
2. Carne e salumi
3. Prodotti dolciari (biscotti, caramelle, creme spalmabili …)
4. Pesce (pesce, preparati con pesce, frutti di mare …)
5. Bevande dolci, gassate, energy drinks
6. Succhi, smoothies, senza zucchero / con poco zucchero
7. Frutta e verdura
8. Vino e birra tradizionali
9. Vino e birra con poco alcool / senza alcool
10. Prodotti biologici, 
11. Prodotti vegani, vegetariani (senza proteine – grassi animali)
12. Prodotti senza / con poco glutine
13. Prodotti senza / con poco lattosio
14. Prodotti con vitamine / calcio…
15. Prodotti facili da digerire / facilmente assimilabili
Totale rispondenti: 100% - Non sa: 0%

Q.5 E quali invece diminuiranno maggiormente il loro peso nel suo consumo / carrello della spesa? 
Ne indichi al massimo CINQUE
Totale rispondenti: 100% - Non sa: 0%

Q.6 Nei prossimi cinque anni quando i consumatori mangeranno fuori casa, in bar, ristoranti, pizzerie, fast food… a quali aspetti presteranno sempre più attenzione secondo lei? Indichi i primi tre. 

1. Al prezzo
2. Alla qualità effettiva dei piatti
3. Alle materie prime utilizzate
4. All’impatto sull’ambiente
5. Al rispetto dei lavoratori e delle leggi
6. Alla facilità, alla comodità, velocità
7. Alla salute, alla dieta bilanciata
8. Al gusto, al sapore
9. Alla ricercatezza, sperimentazione
10. Alla presenza di ingredienti con benefici integrativi (vitamine, calcio…)
11. All’assenza di elementi ritenuti dannosi (zuccheri, grassi, glutine, lattosio…)
12. Non so 

Totale rispondenti: 100% - Non sa: 3%

Q.7 Secondo lei, nei prossimi anni, cos’è che maggiormente determinerà la percezione che un prodotto alimentare sia di alta qualità? Indichi i primi tre  
1. La materie prime
2. L’utilizzo di ingredienti particolari, non comuni, di altre culture culinarie
3. L’utilizzo di prodotti locali, regionali, a KM 0
4. L’attenzione alla sostenibilità della filiera, le certificazioni
5. Un sistema di etichettatura molto dettagliato, che permetta di controllare gli ingredienti
6. L’utilizzo di imballaggi innovativi, un confezionamento innovativo
7. La qualità nella preparazione del prodotto, l’attenzione
8. La possibilità di “socializzare” l’esperienza di consumo, attraverso i social
9. L’utilizzo di ingredienti che limitino la presenza di grassi e calorie
10. La possibilità di avere elementi nutritivi addizionati
11. L’assenza di elementi che possono generare intolleranze o allergie
12. Nessuna di queste 

Totale rispondenti: 100% - Non sa: 0%
 
Q.8.1 Il 2021 per Lei, per il suo modo di vivere,  sarà l’anno del… 

A. Gusto senza compromessi
B. Attenzione estrema alla salute

Totale rispondenti: 100% - Non sa: 0%

Q.8.2 Il 2021 per Lei, per il suo modo di vivere,  sarà l’anno del… 

A. Riscoperta delle origini dei prodotti
B. Innovazione in cucina

Totale rispondenti: 100% - Non sa: 0%

Q.8.3 Il 2021 per Lei, per il suo modo di vivere,  sarà l’anno del… 

A. Attenzione alla spesa
B. Attenzione alla qualità

Totale rispondenti: 100% - Non sa: 0%

Q.8.4 Il 2021 per Lei, per il suo modo di vivere,  sarà l’anno del… 

A. Comodità, praticità, velocità
B. Sostenibilità, attenzione all’ambiente

Totale rispondenti: 100% - Non sa: 0%

Q.9 Immagini che ci sia un fast food che si specializza nel soddisfare le esigenze più particolari dei consumatori, ossia con prodotti per chi ha allergie, intolleranze, oppure per chi vuole seguire, sempre o ogni tanto, una diete vegana o vegetariana, o vuole essere particolarmente attento alla linea ed alla salute.
Quanto le interesserebbe una proposta di questo tipo?


1. Molto
2. Abbastanza
3. Poco
4. Per nulla

Totale rispondenti: 100% - Non sa: 0%

Q.10 Se dovesse definire il suo tenore di vita, come lo definirebbe?

1. Alto
2. Un po’ sopra la media
3. Medio
4. Un po’ sotto la media
5. Basso

Totale rispondenti: 100% - Non sa: 0%


Q.11 Lei è un consumatore con quali caratteristiche? 

1. Mangia tutto, a seconda dei suoi gusti. (SINGOLA)
2. Cerca di ridurre proteine e grassi animali, senza eliminarli del tutto
3. Vegetariano, ma mangia pesce
4. Vegetariano, non mangia pesce
5. Vegano
6. Intollerante al glutine
7. Intollerante al lattosio
8. Cerca di ridurre il glutine quando può
9. Cerca di ridurre il lattosio, quando può
10. Ha allergie alimentari diverse da quelle per il glutine/lattosio (es: fave…)

Totale rispondenti: 100% - Non sa: 0%

Q.12 Lei vive in

• Valle d’Aosta, Piemonte, Liguria
• Lombardia, non in prov. Milano
• Milano e Provincia
• Veneto, Emilia, Trentino-Alto-Adige, Friuli,
• Toscana, Marche, Umbria, Lazio no Roma
• Roma e Provincia
• Abruzzo, Molise, Puglia, Basilicata, Calabria, Campania no Napoli
• Napoli e Provincia
• Sicilia e Sardegna

Totale rispondenti: 100% - Non sa: 0%
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