CENSIS

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO
Il Lazio all'Expo 2015

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

Demetra - opinioni.net srl

3. SOGGETTO COMMITTENTE

Censis

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

Lazio Innova S.p.A.

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

Dal 06/03/2015 al 11/03/2015

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

Corriere della sera Roma
I Messaggero - Cronaca di Roma
La Repubblica - Roma

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

dal 28 aprile 2015

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

societa

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

Popolazione residente in Lazio di eta dai 18 anni in su in possesso di telefonia fissa o mobile.

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

Lazio

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

Acquapendente
Alatri

Albano Laziale
Allumiere

Anagni

Anguillara Sabazia
Anzio

Aprilia

Aquino

Arce

Ardea

Ariccia

Arnara

Arpino

Arsoli

Artena

Atina

Ausonia
Bagnoregio
Bassiano

Bellegra

Blera

Bomarzo

Borbona
Borgorose

Boville Ernica
Bracciano
Broccostella
Campoli Appennino
Canale Monterano
Cantalice
Cantalupo in Sabina
Capena
Capranica
Caprarola
Carpineto Romano
Casalvieri

Casape

Cassino

Castel Gandolfo
Castel Madama
Castelforte
Castelnuovo di Porto
Castro dei Volsci
Castrocielo

Cave

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti

tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti
Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Campione per quote della popolazione di riferimento per genere, classe d' eta e provincia di residenza.

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio sul totale dei casi, al livello di significativita del 95%, e
compreso fra +/- 3,1%

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

Tecnica CATI e CAMI

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili cifra.......... 2:300 % ........ 44.29
Rifiuti cifra .......... 1,566 % ........ 30,16
Sostituzioni cifra............ 311 % e 2.99.
Totale interviste effettuate cifra ......... 1.016. % ........ 19.56

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

1. E’ nato nel Comune in cui vive? (una sola risposta)

-Si

-No [

Base 100,0%

2. Se no, dove € nato? (una sola risposta)

- In un comune della stessa Provincia [

- In un comune di un’altra Provincia del Lazio [

- In un comune di un’altra Regione (specificare__) [J

- All’estero [

Base 48,7%

3. Pensando al luogo in cui vive, Lei & soddisfatto della sua vita? (una sola risposta)
- Molto [J

- Abbastanza |

- Poco [

- Per niente O

Base 100,0%

4. Se ne avesse la possibilita nel prossimo futuro, se ne andrebbe dal Comune in cui vive? (una sola
risposta)

- Si, perché la qualita della vita tende a peggiorare [

- Si, perché vivere qui o altrove per me € la stessa cosa [

- No, non potrei vivere altrove, perché qui ho le mie radici [

- No, perché nel complesso credo che sia un luogo in cui si vive meglio che altrove [
Base 100,0%

5. Cosa significa il Lazio per Lei? (una sola risposta)

- Molto, € la regione alla quale sento di appartenere [

- Abbastanza, € parte della mia identita, anche se meno di altri aspetti (es. il comune in cui vivo) [
- Poco, € piu che altro un’entita amministrativa [ |

- Niente, per me semplicemente non conta [

Base 100,0%

IL LAZIO E LA SUA IDENTITA

6. A Suo awviso, esiste un’identita regionale del Lazio? (una sola risposta)

- Si, & una identita forte [

- Si, ma non & molto forte e convive con le identita dei singoli territori (Roma, Ciociaria, Sabina ecc) [
- No, non esiste, il Lazio & solo una entita amministrativa [

- No, non esiste perché Roma ha una identita che schiaccia il resto [

Base 100,0%

7. Le capita di andare nelle altre Province del Lazio? (una risposta per riga)
(far comparire solo le province diverse da quella di residenza)

Regolarmente Di tanto in tanto Mai

- Viterbo (I
- Rieti
- Roma [
. - o a)
Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Tecnica CATI e CAMI
	9 TEMI/FENOMENI: società
	Elenco dei Comuni: Acquapendente
Alatri
Albano Laziale
Allumiere
Anagni
Anguillara Sabazia
Anzio
Aprilia
Aquino
Arce
Ardea
Ariccia
Arnara
Arpino
Arsoli
Artena
Atina
Ausonia
Bagnoregio
Bassiano
Bellegra
Blera
Bomarzo
Borbona
Borgorose
Boville Ernica
Bracciano
Broccostella
Campoli Appennino
Canale Monterano
Cantalice
Cantalupo in Sabina
Capena
Capranica
Caprarola
Carpineto Romano
Casalvieri
Casape
Cassino
Castel Gandolfo
Castel Madama
Castelforte
Castelnuovo di Porto
Castro dei Volsci
Castrocielo
Cave
Ceccano
Ceprano
Cervaro
Cerveteri
Ciampino
Cisterna di Latina
Cittaducale
Civita Castellana
Civitavecchia
Civitella San Paolo
Colle di Tora
Colleferro
Collevecchio
Colonna
Contigliano
Esperia
Fabrica di Roma
Fara in Sabina
Ferentino
Fiano Romano
Fiuggi
Fiumicino
Fondi
Forano
Formia
Frascati
Frosinone
Gaeta
Genzano di Roma
Giuliano di Roma
Guarcino
Guidonia Montecelio
Isola del Liri
Labico
Ladispoli
Lanuvio
Latera
Latina
Lubriano
Magliano Romano
Magliano Sabina
Manziana
Marano Equo
Marcellina
Marino
Marta
Mazzano Romano
Mentana
Minturno
Montalto di Castro
Monte Porzio Catone
Monte San Giovanni Cam
Montefiascone
Monteflavio
Montelanico
Montelibretti
Monterosi
Monterotondo
Montorio Romano
Moricone
Morlupo
Nepi
Nerola
Nettuno
Olevano Romano
Oriolo Romano
Orte
Paliano
Palombara Sabina
Percile
Pescorocchiano
Picinisco
Piedimonte San Germano
Pignataro Interamna
Pofi
Poggio Mirteto
Poggio Moiano
Poli
Pomezia
Pontecorvo
Pontinia
Ponzano Romano
Posta
Priverno
Riano
Rieti
Rignano Flaminio
Riofreddo
Ripi
Rivodutri
Rocca di Papa
Rocca Priora
Rocca Sinibalda
Roccagiovine
Roccagorga
Roccasecca
Roma
Ronciglione
Roviano
Sacrofano
Salisano
San Cesareo
San Donato Val di Comi
San Giovanni Incarico
San Polo dei Cavalieri
San Vito Romano
Sant'Angelo Romano
Sant'Oreste
Santa Marinella
Scandriglia
Segni
Sermoneta
Sezze
Sonnino
Sora
Soriano nel Cimino
Stimigliano
Strangolagalli
Subiaco
Sutri
Tarquinia
Tivoli
Tolfa
Torre Cajetani
Torri in Sabina
Torricella in Sabina
Torrita Tiberina
Trevi nel Lazio
Trevignano Romano
Tuscania
Valentano
Vallecorsa
Vallemaio
Vallepietra
Vallerano
Vallerotonda
Valmontone
Vasanello
Velletri
Veroli
Vetralla
Villa San Giovanni in
Viterbo
Zagarolo 

	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione per quote della popolazione di riferimento per genere, classe d' età e provincia di residenza. 
	Sostituzioni: 311
	% Sostituzioni: 5.99
	Totale: 1016
	% Totale: 19.56
	Testo integrale: 1. E’ nato nel Comune in cui vive? (una sola risposta)
- Sì 
- No 
Base 100,0%
2. Se no, dove è nato? (una sola risposta)
- In un comune della stessa Provincia 
- In un comune di un’altra Provincia del Lazio 
- In un comune di un’altra Regione (specificare__) 
- All’estero 
Base 48,7%
3. Pensando al luogo in cui vive, Lei è soddisfatto della sua vita? (una sola risposta)
- Molto  
- Abbastanza 
- Poco 
- Per niente 
Base 100,0%
4. Se ne avesse la possibilità nel prossimo futuro, se ne andrebbe dal Comune in cui vive? (una sola risposta)
- Si, perché la qualità della vita tende a peggiorare  
- Si, perché vivere qui o altrove per me è la stessa cosa 
- No, non potrei vivere altrove, perché qui ho le mie radici 
- No, perché nel complesso credo che sia un luogo in cui si vive meglio che altrove 
Base 100,0%
5. Cosa significa il Lazio per Lei? (una sola risposta)
- Molto, è la regione alla quale sento di appartenere 
- Abbastanza, è parte della mia identità, anche se meno di altri aspetti (es. il comune in cui vivo) 
- Poco, è più che altro un’entità amministrativa 
- Niente, per me semplicemente non conta 
Base 100,0%
IL LAZIO E LA SUA IDENTITÀ 
6. A Suo avviso, esiste un’identità regionale del Lazio? (una sola risposta)
- Sì, è una identità forte 
- Sì, ma non è molto forte e convive con le identità dei singoli territori (Roma, Ciociaria, Sabina ecc) 
- No, non esiste, il  Lazio è solo una entità amministrativa 
- No, non esiste perché Roma ha una identità che schiaccia il resto  
Base 100,0%
 
7. Le capita di andare nelle altre Province del Lazio? (una risposta per riga)
(far comparire solo le province diverse da quella di residenza)

 Regolarmente Di tanto in tanto Mai
- Viterbo   
- Rieti   
- Roma   
- Frosinone   
- Latina   
Base 100,0%
8. (se regolarmente o di tanto in tanto in una o più province) Quali sono i motivi più importanti per cui Le capita di recarsi nelle altre Province del Lazio? (max due risposte)
-  Per andare a trovare parenti/amici 
-  Per lavoro 
-  Per studio 
-  Per turismo 
- Altro (specificare __________________________________________) 
Base 84,7%
9. Se ci va per turismo, fa prevalentemente: (max due risposte)
- Gite di una giornata 
- Week end, brevi permanenze con pernotto 
- Soggiorno villeggiatura di lunga durata 
Base 41,8%

10. (se regolarmente o di tanto in tanto in una o più province)  Quando si reca nelle altre province del Lazio per turismo, a quali dei seguenti eventi partecipa principalmente? (max due risposte)
- A percorsi enogastronomici 
- A sagre 
- A feste patronali 
- A eventi sportivi 
- A eventi culturali, festival, concerti 
- Altro (specificare __________________________________________) 
- Non mi capita di partecipare a eventi 
Base 41,8%
RISORSE E CRITICITÀ DEL LAZIO 
11. A parte i monumenti e il patrimonio artistico, quali sono gli altri aspetti del Lazio di cui è più orgoglioso (max due risposte)? RUOTARE
- La qualità del cibo e del vino 
- La cultura (teatri, musei) 
- L’economia (i marchi, le imprese, ecc.) 
- La concentrazione di saperi e innovazione (università, centri di ricerca) 
- Il mondo dello spettacolo e i media (cinema, tv, radio ecc)
- La storia  
- La qualità della vita 
- La bellezza del paesaggio 
- Altro (specificare ______________________________________________) 
- Nessuno (esclude tutte le altre)  
Base 100,0%
12. Dal Suo punto di vista: (una risposta per riga)
 Una risorsa Un costo Irrilevante
- Cosa è Roma per il Lazio    
- Cosa è il resto del Lazio per Roma    
Base 100,0%
13. Come definirebbe in termini generali la popolazione del Lazio? (massimo 3 risposte) RUOTARE
- Creativa  
- Aperta al mondo 
- Solidale 
- Tollerante 
- Intraprendente 
- Provinciale 
- Individualista 
- Sgobbona 
- Molto diversificata al suo interno  
- Pigra  
- Altro (specificare ______________________________________________) 
Base 100,0%
14. Secondo Lei, quali dei seguenti aspetti è più di ostacolo allo sviluppo della regione? (massimo 2 risposte) RUOTARE
- La diversità tra Roma e il resto del territorio 
- L’assenza di adeguati meccanismi di collaborazione tra territori 
- Le inefficienze della pubblica amministrazione 
- Le carenze infrastrutturali (strade, ferrovie ecc.) 
- La mentalità delle persone  
- La mancanza di un’idea unitaria di regione  
- Le attuali difficoltà economiche 
- Altro (specificare _______________________________________________)
Base 100,0%
COMPORTAMENTI DI CONSUMO
15. Le capita di acquistare prodotti tipici locali laziali ? (una risposta per riga)
 Regolarmente  Di tanto in tanto Mai
- Si, del mio territorio   
- Si, di altri territori del Lazio   
Base 100,0%
16. Se sì, quali tra questi prodotti? (sono possibili più risposte per colonna)
 Del mio territorio (base 90,3%)
Di altri territori (base 74,3%)
del Lazio
- Frutta   
- Verdura  
- Vino  
- Olio d’oliva   
- Pane e prodotti di pastificio  
- Prodotti di Norcineria (affettati, salumi, ecc.)  
- Prodotti caseari (formaggi ecc)  
- Carne   
- Pesce   
- Altro (specificare ______________________________)  
Base 90,3%
17. A Suo avviso, quali tra i seguenti prodotti sono i migliori ambasciatori del Lazio nel mondo? (massimo tre risposte) RUOTARE
- Formaggi e prodotti caseari (caciotta romana, pecorino, ecc.) 
- Prodotti da forno (Pane di Lariano, pizza bianca, ecc.) 
- Ortaggi (broccolo, zucchina, ecc.) 
- Olio d’oliva 
- Frutta (kiwi, nocciola, ecc.) 
- Acque minerali (acqua di Fiuggi, ecc.) 
- Carni (abbacchio, ecc.) 
- Affettati (guanciale, porchetta, ecc.) 
- Vini (Frascati, ecc.) 
- Altri prodotti tipici (tellina del litorale romano, olive di Gaeta, ecc.)(specificare_____________) 
- Non saprei 
Base 99,8%
18. Nel presentare i territori della Regione Lazio all’estero, secondo Lei: (una sola risposta per coppia di affermazioni)
- E’ bene far riferimento sempre a Roma, sfruttando la sua fama nel mondo 
- E’ bene citare il meno possibile Roma altrimenti schiaccia il resto 
Base 100,0%
 
- Ci sono già abbastanza prodotti di eccellenza che vengono apprezzati all’esterno 
- Bisogna valorizzare nuovi prodotti di eccellenza, ne abbiamo ancora pochi 
Base 100,0%
 
- Bisogna promuoversi con un’idea unitaria di Lazio, piuttosto che sottolineare le tipicità territoriali 
- Bisogna evidenziare le specificità dei singoli territori, il brand Lazio è poco vincente
Base 100,0%  
 
- Bisogna puntare sulle nuove tecnologie e le spinte di innovazione 
- Meglio conservare il più possibile la tradizione locale così come ci è stata trasferita 
Base 100,0%
IL FUTURO DELLA REGIONE 
19. Tra dieci anni secondo Lei come saranno nel Lazio, rispetto ad oggi,  le seguenti differenze: (una risposta per riga)
 Più forti Meno forti Come ora
- Differenze tra i territori   Base 100,0%
- Differenze a livello sociale   Base 100,0%
- Differenze tra etnie e culture diverse   Base 100,0%
 
20. Come definirebbe il Suo orientamento prevalente rispetto al futuro del Lazio (una sola risposta)? 
- Ottimista (fiducia, sicurezza, speranza, serenità, soddisfazione) 
- Pessimista (paura, inquietudine, delusione, preoccupazione, disillusione, sfiducia) 
- Indifferente (disinteresse, attonimento) 
Base 100,0%
21. A Suo avviso, quali sono i settori che più possono consentire al Lazio di fare nuovo sviluppo? (massimo 2 risposte) RUOTARE
- Le attività legate al turismo (trasporti/mobilità, alberghiero, ristorazione...) 
- Green economy (nuove energie, tecnologie per la riduzione degli impatti ambientali...) 
- Servizi alla persona e attività di welfare (assistenza domiciliare, residenzialità, sanità…) 
- Prodotti tipici locali (enogastronomia, artigianato, artigianato artistico...) 
- Attività e iniziative culturali (mostre, percorsi, circuiti culturali...) 
- Web, ICT, nuove tecnologie 
-  Imprenditoria giovanile (start up, ecc.) 
- Alcuni settori della manifattura 
- Altro (specificare _____________________________________________) 
- Non saprei 
Base 100,0%
22. Se pensa al Lazio del futuro, quali dei seguenti fenomeni crede che si realizzeranno? (massimo 3 risposte) RUOTARE
- Più turisti 
- Più studenti che arrivano da fuori 
- Più stranieri che lavorano nell’economia regionale 
- Più imprese che esportano 
- Più investimenti stranieri 
- Più spazio a settori high tech (legati al web) 
- Più spazio a iniziative culturali, mostre ecc... 
- Più spazio ai settori legati ai prodotti tipici locali (enogastronomia, artigianato, artigianato artistico..) 
- Altro (specificare _____________________________________________) 
- Non saprei
Base 100,0% 
VALORI E APERTURA VERSO IL MONDO 
23. Lei ha intenzione di andare a Milano per EXPO 2015? (una sola risposta)
- Sì 
- No 
- Non lo so, non ci ho ancora pensato
Base 100,0% 
24. Lei ha intenzione di visitare le iniziative legate a Expo che avranno luogo nel Lazio?  (una sola risposta)
- Sì 
- No 
- Non lo so, non ci ho ancora pensato
Base 100,0% 
25. Negli ultimi 3 anni, Le è capitato di recarsi all'estero? (se sì) per quali motivi principalmente? (max due risposte)
- No, non mi sono recato all'estero negli ultimi 3 anni 
- Si, per lavoro 
- Si, per studio 
- Si, per turismo 
- Si, per altri motivi 
Base 100,0%
26. Negli ultimi 3 anni Le è capitato di conoscere e intrattenere rapporti con persone e/o con famiglie straniere che vivono all'estero? (una sola risposta)
- Sì, regolarmente 
- Sì, di tanto in tanto 
- No, non ho rapporti con stranieri che vivono all’estero 
Base 100,0%
26bis. Se sì, di quali paesi? (max tre risposte)
- Australia 
- Austria 
- Brasile 
- Cina 
- Egitto 
- Francia 
- Germania 
- Grecia 
- Olanda 
- Regno Unito 
- Russia 
- Stati Uniti 
- Svizzera 
- Altro (specificare_________________) 
- Non ricordo 
Base 49,1%
27. Se pensa al cibo, quanto conta per Lei? (una risposta per riga)
 Molto Abbastanza Poco Per niente
- Non mangiare OGM (Organismi Geneticamente Modificati)    
- Rispettare le tradizioni culinarie di altre tradizioni religiose (kosher, hallal, ecc.)    
- Comprare esclusivamente prodotti provenienti dal suo territorio    
- Assicurarsi che il cibo che mangia non venga prodotto sfruttando altri esseri umani    
- Comprare esclusivamente prodotti di stagione    
- Acquistare prodotti che pensa non facciano male alla salute    
- Acquistare prodotti con etichetta con informazioni sulla provenienza del prodotto e anche delle materie prime in esso contenute    
Base 100,0%
 
28. Nell’ultimo anno Le è capitato di: (una risposta per riga)
 Regolarmente Di tanto in tanto Mai
- Mangiare prodotti etnici, ossia prodotti appartenenti ad altre culture alimentari (es. cinese, giapponese, indiana, messicana, ecc.)   
- Frequentare locali e ristoranti di cucina etnica (cinese, giapponese, indiana, messicana, ecc.)   
Base 100,0%
   
- Mangiare prodotti tipici di altri paesi europei (yogurt greco, feta, brie, würstel, ecc.)   
- Abbinare ingredienti italiani con prodotti provenienti da altri paesi (riso basmati, soia, tofu, ecc.)   
- far conoscere, mangiare prodotti tipici del suo territorio insieme a stranieri    
Base 100,0%
   
29. In questa fase storica, cosa La preoccupa maggiormente a livello globale? (max tre risposte) RUOTARE
- Che l’Italia e la mia regione non siano abbastanza competitivi rispetto a nuovi paesi tipo la Cina 
- Che le diversità culturali e religiose generino la guerra 
- Che le minacce del terrorismo internazionale possano riguardare anche la nostra regione 
- Che in realtà la crisi economica internazionale non sia finita 
- Che gli effetti dei cambiamenti climatici causino catastrofi naturali 
- Che nel mondo globale le malattie ormai scomparse (es. Ebola) tornino a diffondersi 
- Che a seguito di guerre e crisi arrivino sempre più immigrati in Italia e nella mia regione 
- Altro (specificare _________________________________________) 
Base 100,0%
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