
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione per quote, stratificato per quote secondo alcune variabili di tipo strutturale: sesso e classe di età. Sono state considerate due variabili territoriali, l’area e l’ampiezza demografica del comune di residenza.
	Sostituzioni: 273
	% Sostituzioni: 8.5
	Totale: 1500
	% Totale: 47
	Testo integrale: 1.  Indichi, a proposito dei comportamenti generali di consumo della famiglia, se si riconosce o meno nelle seguenti affermazioni (una risposta per riga)
 Si No
1. Indipendentemente dalle possibilità di spesa il desiderio di acquistare cose nuove è meno sentito rispetto al passato  
2. In famiglia cerchiamo di spendere meglio eliminando sprechi e eccessi   
3. Abbiamo riorganizzato la spesa alimentare cercando offerte speciali e cibi meno costosi  
4. Penso sia opportuno utilizzare quello che già abbiamo piuttosto che acquistare continuamente cose nuove  
5. Cerchiamo di ridurre gli spostamenti con auto e scooter per risparmiare benzina  
6. Abbiamo ridotto cene e pranzi fuori casa per svago  
 1 2
Base rispondenti per ciascun items 100,0%
 
2. Negli ultimi 6 mesi nella Sua famiglia sono stati effettuati almeno una volta i seguenti acquisti? (una risposta per riga)
 Si No
1. Frutta e verdura da coltivazioni biologiche  
2. Carne da allevamenti biologici  
3. Pasta/scatolame a marca commerciale (marca delle catene distributive, es.: Auchan, CONAD; COOP)  
4. Detersivi a marca commerciale  
5. Cibi precotti e confezionati  
6. Prodotti alimentari del commercio equo e solidale  
7. Acquisti di prodotti di gamma medio-alta anche in piccole confezioni  (es.: un vino costoso, formaggi ricercati)  
 1 2
Base rispondenti per ciascun items 100,0%

3. Nella scelta dei prodotti alimentari quanto sono importanti, per chi decide gli acquisti, i seguenti aspetti? 
(una risposta per riga)
 Poco o per nulla importante Abbastanza importante Molto importante
1. Chiarezza delle informazioni relative alla provenienza del prodotto    (base 99,5%
2. Marca del prodotto come sinonimo di qualità   (base 99,8%)
3. Carattere innovativo del prodotto (il fatto che sia una novità sul mercato e che sia quindi da provare per vedere come è)   (base 99,1%)
4. Modalità di confezionamento (non leggere: che dia l’idea di essere stato conservato nel modo appropriato)   (base 99,6%)
5. Caratteristiche nutrizionali    (base 99,5%)
6. Utilizzo di involucri riciclabili e eco-compatibili   ((base 99,5%)
7. Visibilità del prodotto oltre l’involucro   ((base 99,4%)
8. Prodotto alimentare equo e solidale   base 98,3%)
9. Prodotto a basso contenuto calorico (  base 99,4%)
 1 2 3

4. Nella Sua famiglia dove viene effettuata prevalentemente la spesa di prodotti alimentari e di prodotti per la casa? (considerare il valore della spesa settimanale) (una sola risposta)
- Prevalentemente o esclusivamente presso supermercati/ipermercati/discount  1
- Grosso modo metà spesa al supermercato e metà presso mercato rionale o altro tipo di negozi  2
- Prevalentemente presso un mercato rionale o piccoli negozi vicino casa  3
Base rispondenti 99,9%
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