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Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO

Webinar Inno 2023 - Prodotti alimentari e bevande

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

Kantar ltalia S.r.l.

3. SOGGETTO COMMITTENTE

Kantar Italia S.r.l.

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

Kantar Italia S.r.l.

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

Giugno 2023

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

Daily Media

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

Giugno 2023

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

Benefici ricercati nei prodotti alimentari e bevande

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

General population

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

Nazionale

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

Abbadia lariana
Acquaviva delle Fonti
Adrano
Alessandria
Alghero
Aloignano
Altamura

Anagni

Ancona

Andria

Aosta

Aradeo

Arezzo

Assago

Assisi

Asti

Augusta

Avellino

Aversa
Bagnacavallo
Bari

Baronissi
Barzana
Battaglia terme
Belgioioso
Belluno
Belmonte Mezzagno
Bergamo

Biella

Bologna

Borgia

Bovisio Masciago
Brandizzo
Brescia

Bresso

Briatico

Brindisi
Cadelbosco di sopra
Cagliari

Calimera calabra
Calolziocorte
Caltagirone
Caltanissetta
Camerano
Campobasso
Cancello ed Arnone

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti

piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti

tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti
Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

375 rispondenti
Raccolta dati tramite Panel proprietario Kantar Italia
Nessuna ponderazione

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Sesso (M=50%, F=50%)
Eta (25-34= 33%; 35-44=33%; 45-55=34%)
Margine di errore su MAIN SAMPLE= 5,061%

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

CAWI (Computer Aided Web Interview)

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili Ciffa ovvvveveeeee, /N
Rifiuti cifra i, % .o,
Sostituzioni cifra....cooeeeiinn, R,
Totale interviste effettuate cifra ............ 375. % v,

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

Inserisca la Sua eta esatta... (100% of respondents)

Lei e...? (100% of respondents)
Maschio
Femmina

Quali di questi prodotti lei acquista attualmente? (100% of respondents)
Formaggi / latticini / Yogurt

Bevande analcoliche

Bevande alcoliche

Snack / stuzzichini salati

Snack dolci / biscotti / caramelle / confetture

Piatti e sughi pronti

Carne/pesce

Pasta

Quali marche di prodotti alimentari e bevande non acquisterebbe mai? (100% of respondents)
Una marca straniera molto famosa

Una marca italiana molto famosa

Una marca di una catena/supermercato

Una marca nuova / da poco sul mercato

Una marca di una piccola azienda/produttore locale

Le considererei tutte

Quali marche di prodotti alimentari e bevande acquista attualmente? (100% of respondents)
Una marca straniera molto famosa

Una marca italiana molto famosa

Una marca di una catena/supermercato

Una marca nuova / da poco sul mercato

Una marca di una piccola azienda/produttore locale

Altro

Quale marca di prodotti alimentari e bevande acquista piu spesso? (100% of respondents)
Una marca straniera molto famosa

Una marca italiana molto famosa

Una marca di una catena/supermercato

Una marca nuova / da poco sul mercato

Una marca di una piccola azienda/produttore locale

Altro *Fixed

Non so

Nel corso dello studio le verranno proposte alcune IDEE che riguardano i benefici che le persone cercano
sempre di piu nei prodotti alimentari e nelle bevande.

. - a
Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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Acquaviva delle Fonti
Adrano
Alessandria
Alghero
Aloignano
Altamura
Anagni
Ancona
Andria
Aosta
Aradeo
Arezzo
Assago
Assisi
Asti
Augusta
Avellino
Aversa
Bagnacavallo
Bari
Baronissi
Barzana
Battaglia terme
Belgioioso
Belluno
Belmonte Mezzagno
Bergamo
Biella
Bologna
Borgia
Bovisio Masciago
Brandizzo
Brescia
Bresso
Briatico
Brindisi
Cadelbosco di sopra
Cagliari
Calimera calabra
Calolziocorte
Caltagirone
Caltanissetta
Camerano
Campobasso
Cancello ed Arnone
Caorle
Carmignano
Carpaneto piacentino
Caserta
Casier
Cassina dè pecchi
Cassino
Castano primo
Castellucchio
Castelvetrano
Castione della Presolana
Catania
Catanzaro
Cava de tirreni
Centobuchi
Cerignola
Cesano Maderno
Cesate
Chiari
Chions
Cinisello Balsamo
Codogno
Cologno monzese
Como
Conegliano
Correggio
Cosenza
Crotone
Cura Carpignano
Cursi
Cusano Milanino
Dairago
Dugenta
Erice
Eupilio
Fano
Ferentino
Ferrara
Filadelfia
Filottrano
Finale Emilia
Firenze
Fiumicino
Foggia
Foligno
Forli'
Frascati
Frosolone
Fucecchio
Fusignano
Gaeta
Galatone
Garbagnate Milanese
Genova
Genzano di Roma
Ghedi
Giarre
Gorizia
Graglia
Granarolo dell'Emilia 
Grosseto
Grottaferrata
Guagnano
Iglesias
Incisa Scapaccino
Induno Olona
Inverigo
Issiglio
La Spezia
Lamezia Terme
L'Aquila
Latina
Lauria
Lavagno
Legnano
Lissone
Livorno
Lomazzo
Lonigo
Maccacari
Macerata
Magenta
Magliano in toscana
Majano
Mantova
Maranello
Marino
Massimeno
Matera
Meda
Mentana
Messina
Milano
Modugno
Mogoro
Monghidoro
Monopoli
Monserrato
Montescaglioso
Mortara
Napoli
Nave
Nerviano
Niella Tanaro
Novate milanese
Nuvolento
Occhiobello
Orta Nova
Ortona
Otricoli
Paderno dugnano
Padova
Palagiano
Palermo
Palestrina
Pandino
Parabiago
Pasian di Prato
Paternò
Penne
Pescara
Piacenza
Piedimulera
Pietrasanta
Pieve al toppo
Pioltello
Pisa
Pistoia
Pofi
Polverigi
Pordenone
Portici
Porto recanati
Portopalo Di Capo passero
Pozzuoli
Prato
Putignano
Quartu Sant'Elena
Ravenna
Reggio Calabria
Reggio Emilia
Rende 
Riccò Del Golfo Di Spezia
Rimini
Riva del garda
Riva presso Chieri
Roccapiemonte
Roma
Rometta Marea
Roteglia
Sacrofano
Saint-Christophe
Salcito
Salerno
San Cesario di Lecce
San filippo del mela
San Giorgio a Cremano
San giovanni lupatoto
San Lazzaro
San Michele all'Adige
San Pietro clarenza
San Vito di Cadore
Sanremo 
Sant Antonio Di Gallura
Santa Marinella
Sant'Ambrogio di Torino
Sant'anastasia
Santarcangelo di Romagna
Sant'Arpino
Santhià
Santorso
Sarcedo
Sarezzo
Saronno
Sassari
Scandiano
Scandicci
Scicli
Scordia
Selargius
Selvazzano Dentro
Senise
Seriate
Sernaglia della Battaglia
Sestu
Settimo Milanese
Seveso
Siena
Sinnai
Solto Collina
Somma vesuviana
Spina
Strangolagalli
Teramo
Termoli
Terranuova Bracciolini
Torino
Torrenova
Torri di quartesolo
Tremestieri Etneo
Treviso
Trezzano sul Naviglio
Tricase
Tricesimo
Tusa
Vallefoglia
Valsamoggia
Varese
Vasto
Venafro
Vercelli
Verdello
Vermezzo con Zelo
Vetralla
Vibo Valentia
Villa Cortese
Villafranca Padovana
Villanterio
Voghera
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	% Totale: 
	Testo integrale: Inserisca la Sua età esatta... (100% of respondents)

Lei è...? (100% of respondents)
Maschio
Femmina

Quali di questi prodotti lei acquista attualmente? (100% of respondents)
Formaggi / latticini / Yogurt 
Bevande analcoliche
Bevande alcoliche
Snack / stuzzichini salati
Snack dolci / biscotti / caramelle / confetture
Piatti e sughi pronti 
Carne/pesce
Pasta 

Quali marche di prodotti alimentari e bevande non acquisterebbe mai? (100% of respondents) 
Una marca straniera molto famosa
Una marca italiana molto famosa
Una marca di una catena/supermercato
Una marca nuova / da poco sul mercato
Una marca di una piccola azienda/produttore locale
Le considererei tutte


Quali marche di prodotti alimentari e bevande acquista attualmente? (100% of respondents)
Una marca straniera molto famosa
Una marca italiana molto famosa
Una marca di una catena/supermercato
Una marca nuova / da poco sul mercato
Una marca di una piccola azienda/produttore locale
Altro

Quale marca di prodotti alimentari e bevande acquista più spesso? (100% of respondents)
Una marca straniera molto famosa
Una marca italiana molto famosa
Una marca di una catena/supermercato
Una marca nuova / da poco sul mercato
Una marca di una piccola azienda/produttore locale
Altro *Fixed
Non so 

Nel corso dello studio le verranno proposte alcune IDEE che riguardano i benefici che le persone cercano sempre di più nei prodotti alimentari e nelle bevande. 
Selezioni l'idea che le piace di più. (20% of the total sample for each idea)

1. Ridurre lo stress 
2. Ottimizzare le performance cognitive 
3. Sostituire le proteine animali con proteine alternative
4. Bilanciare le proteine di origine vegetale e animale
5. Migliorare le funzioni intestinali
6. Rinforzare il sistema immunitario
7. Ricco di proprietà e valori nutrizionali
8. Con proprietà preventive per la mia salute
9. Gustoso e salutare allo stesso tempo
10. Che mi faccia vivere nuove esperienze
11. Con un sapore insolito e sorprendente
12. Che sia possibile personalizzare in base ai tuoi bisogni
13. Prodotto nel rispetto dell'ambiente
14. Offerto da una marca che sostiene cause che mi sono care
15. Un’alternativa salutare allo zucchero ma con lo stesso sapore

Scriva una recensione. Cosa le è piaciuto di questa idea e come può essere migliorata? (20% of the total sample for each idea)
...

Come valuterebbe questa idea? (20% of the total sample for each idea)
1 Pessima  2   3   4   5 Ottima

Comprerebbe qualcosa del genere? (20% of the total sample for each idea)
Certamente no 1   2   3   4   5 Certamente si

Aveva già visto/sentito qualcosa del genere? (20% of the total sample for each idea)
Nulla di simile 1   2   3   4   5 Sì, qualcosa di identico

A quale marca si adatta meglio? (20% of the total sample for each idea)
Una marca straniera molto famosa
Una marca italiana molto famosa
Una marca di una catena/supermercato
Una marca nuova / da poco sul mercato
Una marca di una piccola azienda/produttore locale

Se dovesse condividere questa idea di prodotto con altri, userebbe…? (20% of the total sample for each idea)
Facebook
Twitter
LinkedIn
Pinterest
Tumblr
Instagram
YouTube
Snapchat
WhatsApp
TikTok
Non lo condividerei

Esamini le idee in alto a sinistra e in alto a destra dello schermo.
Queste 2 idee saranno mostrate nella prossima schermata e diverse parole/frasi saranno visualizzate al centro dello schermo. Vogliamo sapere se lei pensa che la parola/frase si adatti meglio all'idea a sinistra o all'idea a destra. Prema il tasto 'A' se pensa che la parola/frase si adatti meglio all'idea a sinistra o prema il tasto 'L' se pensa che la parola/frase si adatti meglio all'idea a destra. Risponda il più velocemente possibile - non ci pensi su troppo! (20% of the total sample for each idea)

UNICO
UTILE
Formaggi / latticini / Yogurt
Bevande analcoliche
Bevande alcoliche
Snack / stuzzichini salati
Snack dolci / biscotti / caramelle / confetture
Piatti e sughi pronti 
Carne/pesce
Pasta 
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