
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Bevande analcoliche: immagine, valore, tradizione e significato

	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Euromedia Research
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: FB&Associati per ASSOBIBE
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: FB&Associati per ASSOBIBE
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: 12-18 maggio 2023
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: dal 22 giugno 2023
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: Popolazione maggiore di 18 anni residente in italia
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: Nazionale
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Il campione è rappresentativo della popolazione italiana maggiore di 18 anni.Il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio (livello di significatività del 95%) è +/- 1.5% per i valori percentuali relativi al totale degli intervistati (4.000 casi).
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Metodologia CATI/CAWI con questionario strutturato
	9 TEMI/FENOMENI: Attualità
	Elenco dei Comuni: Elenco delle Regioni presso cui è stata effettuata almeno una intervista:Valle D’AostaPiemonteLiguriaLombardiaVenetoTrentino Alto AdigeFriuli Venezia GiuliaEmilia RomagnaToscanaUmbriaMarcheLazioCampaniaAbruzzoMolisePugliaBasilicataCalabriaSicliaSardegna
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale stratificato per quote
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 6127
	% Totale: 100
	Testo integrale: 1) Parliamo di bevande analcoliche… Qual è la prima bevanda analcolica che le viene in mente e che associa a un Suo ricordo?
(Totale rispondenti: 100%)
La cola
La gassosa
Il chinotto
L’aranciata
Il tè freddo
La spuma
La cedrata
La limonata
L’acqua tonica
Il ginger
Gli energy drink
Gli sport drink
Altro
Non si esprime: 3.2%

2) Se le dico “bevande analcoliche”, qual è la prima cosa, la prima parola che le viene in mente?
(Totale rispondenti: 100%)
Cola
Dissetante
Crodino
Aranciata
Estate
Bitter
Bollicine
Freschezza
Altro
Non si esprime: 0,0%

3) Parliamo sempre di bevande analcoliche, pensando ai ricordi, al valore, alle tradizioni, alle occasioni di consumo, … qual è il primo aggettivo, la prima parola che Lei associa spontaneamente a questi prodotti?
(Totale rispondenti: 100%)
Festa
Dissetante
Estate
Freschezza
Famiglia
Gusto
Infanzia
Divertimento
Compleanno
Altro
Non si esprime: 0,0%

4) In generale, per Lei, cosa rappresentano le bevande analcoliche?
(Totale rispondenti: 100%)
Un momento di pausa, una coccola…
Un “simbolo” di festa, di socialità,…
Un ricordo d’infanzia
Un prodotto di cui limitarne il consumo
Una bevanda di consumo quotidiano
Un prodotto marginale, indifferente
Nulla in particolare
Altro
Non si esprime: 1.0%

5) Le bevande analcoliche... SONO RINFRESCANTI E OTTIME IN ESTATE
(Totale rispondenti: 100%)
Molto
Abbastanza
Poco
Per nulla
Non si esprime: 1.2%

6) Le bevande analcoliche... ACCOMPAGNANO I MOMENTI DI RELAX E CONVIVIALITA'
(Totale rispondenti: 100%)
Molto
Abbastanza
Poco
Per nulla
Non si esprime: 1.5%

7) Le bevande analcoliche... ACCOMPAGNANO LA VITA DEGLI ITALIANI
(Totale rispondenti: 100%)
Molto
Abbastanza
Poco
Per nulla
Non si esprime: 2.2%

8) Le bevande analcoliche... FANNO PARTE DELLA TRADIZIONE ITALIANA
(Totale rispondenti: 100%)
Molto
Abbastanza
Poco
Per nulla
Non si esprime: 1.9%

9) Le bevande analcoliche... RAPPRESENTANO IL GUSTO ITALIANO
(Totale rispondenti: 100%)
Molto
Abbastanza
Poco
Per nulla
Non si esprime: 2.8%

10) Lei con quale frequenza consuma bevande analcoliche?
(Totale rispondenti: 100%)
Tutti i giorni
2-3 volte a settimana
Settimanalmente
3-4 volte al mese
Raramente, solo in determinate occasioni
Mai
Non si esprime: 0.4%

11) Quando Le capita, quanti bicchieri (classici da 200ml) di bevande analcoliche beve mediamente in una giornata?
(Totale rispondenti: 95.3%)
1-2 bicchieri
3-5 bicchieri
Oltre 5 bicchieri
Non si esprime: 5.7%

12) Quando le capita Lei consuma prevalentemente…
(Totale rispondenti: 95.3%)
…bevande zuccherate “classiche”
…bevande “zero” (senza zucchero, caffeina, teina, …)
Mi è indifferente, consumo quello che trovo disponibile
Non si esprime: 1.5%

13) In quali occasioni preferisce consumare (o acquista/acquisterebbe) bevande analcoliche?
(Totale rispondenti: 100%)
In estate, in spiaggia, durante le vacanze, …
Nei momenti di relax, con gli amici, …
Nei pranzi/cene di festa con amici, parenti, …
Durante l’aperitivo
A pranzo/cena fuori casa
Durante una pausa di lavoro, studio, …
In generale durante i pasti
Sempre, in qualsiasi occasione
Al cinema, ai concerti, …
Agli eventi sportivi
Mai
Altro
Non si esprime: 2.2%

14) Qual è la tipologia di bevanda analcolica (es. aranciata, cola, chinotto, thè freddo,…) che non manca e/o non può mai mancare nel frigo di casa Sua?
(Totale rispondenti: 100%)
Cola
Aranciata
Tè
Chinotto
Tonica
Limonata
Cedrata
Altro
Non si esprime: 0.0%

15) In generale, pensando all’offerta di bevande analcoliche sul mercato italiano, quanto si ritiene soddisfatto delle diverse tipologie presenti sul mercato?
(Totale rispondenti: 100%)
Molto
Abbastanza
Poco
Per nulla
Non si esprime: 5.4%

16) Nel corso degli anni, la produzione e l’offerta di bevande analcoliche si è evoluta con una particolare attenzione e aumento delle bevande “zero” (senza zuccheri, caffeina, …). Lei quanto si ritiene soddisfatto di queste opzioni aggiuntive?
(Totale rispondenti: 100%)
Molto
Abbastanza
Poco
Per nulla
Non si esprime: 7.3%

17) …e quanto, secondo Lei, questa innovazione ha contribuito ad un consumo maggiormente consapevole rispetto all’apporto calorico di bevande analcoliche tra la popolazione?
(Totale rispondenti: 100%)
Molto
Abbastanza
Poco
Per nulla
Non si esprime: 9.3%

18) Chiudendo gli occhi e pensando alle bevande analcoliche, qual è, tra questi, il primo ricordo che le affiora alla mente?
(Totale rispondenti: 100%)
Le feste di compleanno da bambini/adolescenti
Le estati in compagnia degli amici
I pranzi in famiglia nei giorni di festa
Le uscite con gli amici
Le scampagnate
Le giornate di relax
Le bottigliette/lattine portate a casa da mio padre/mia madre/un parente
La merenda
I pomeriggi con i nonni
Lo stabilimento vicino casa dove lavorava/lavora un mio familiare
Altro
Non si esprime: 7.1%

19) Le bevande analcoliche sono sinonimo di... PIACERE
(Totale rispondenti: 100%)
Molto
Abbastanza
Poco
Per nulla
Non si esprime: 2.4%

20) Le bevande analcoliche sono sinonimo di... RELAX
(Totale rispondenti: 100%)
Molto
Abbastanza
Poco
Per nulla
Non si esprime: 2.1%

21) Le bevande analcoliche sono sinonimo di... SVAGO
(Totale rispondenti: 100%)
Molto
Abbastanza
Poco
Per nulla
Non si esprime: 2.4%

22) Le bevande analcoliche sono sinonimo di... INTIMITA'
(Totale rispondenti: 100%)
Molto
Abbastanza
Poco
Per nulla
Non si esprime: 3.8%

23) Le bevande analcoliche sono sinonimo di... FAMIGLIA
(Totale rispondenti: 100%)
Molto
Abbastanza
Poco
Per nulla
Non si esprime: 2.2%

24) Le bevande analcoliche sono sinonimo di... FESTA
(Totale rispondenti: 100%)
Molto
Abbastanza
Poco
Per nulla
Non si esprime: 2.1%

25) Le bevande analcoliche sono sinonimo di... SOCIALITA'
(Totale rispondenti: 100%)
Molto
Abbastanza
Poco
Per nulla
Non si esprime: 2.4%

26) Le bevande analcoliche sono sinonimo di... TRADIZIONE
(Totale rispondenti: 100%)
Molto
Abbastanza
Poco
Per nulla
Non si esprime: 2.6%

27) Dal Suo punto di vista, per lo sviluppo del territorio, quanto è rilevante che le aziende produttrici siano basate in Italia?
(Totale rispondenti: 100%)
Molto
Abbastanza
Poco
Per nulla
Non si esprime: 4.3%

28) Pensando al lavoro e all’indotto che genera il settore delle bevande analcoliche, Lei crede che la presenza sul territorio di uno stabilimento di produzione, per il territorio stesso e per i cittadini generi maggiormente…
(Totale rispondenti: 100%)
…dei vantaggi
…degli svantaggi
…né vantaggi né svantaggi
Non si esprime: 7.3%

29) Secondo Lei, bevande analcoliche come ad esempio cedrata, chinotto, aranciata ecc. - che usano ingredienti di origine locale - sono espressione del Made in Italy?
(Totale rispondenti: 100%)
Molto
Abbastanza
Poco
Per nulla
Non si esprime: 7.9%

30) Infine, Lei crede che l’utilizzo di prodotti e ingredienti tipici di una zona nella produzione di bevande analcoliche e la loro promozione possa dare una spinta alla valorizzazione del territorio e, più in generale, del Made in Italy?
(Totale rispondenti: 100%)
Molto
Abbastanza
Poco
Per nulla
Non si esprime: 6.7%
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