Doxa Marketing Advice

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO

Monitor SOFIDEL
Percezioni sul futuro vicino e lontano

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

Doxa Marketing Advice (Doxa spa)

3. SOGGETTO COMMITTENTE
Sofidel

4. SOGGETTO ACQUIRENTE
Sofidel

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

10 febbraio — 22 febbraio 2016

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

Avvenire

Capital

CARTA & CARTIERE
CONVERTER
Discoradio - RDS
Eco delle citta
E-aazette

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

20 Aprile 2016

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

Sondaggio internazionale su 5 Paesi (ltalia, Franca, Germania, UK, Polonia) con una duplice chiave di
analisi, per piu dimensioni:

-logica spaziale di prossimita/lontananza

-doppia prospettiva temporale

deputato indagare che cosa le persone desiderano e quanto tali desideri sono ritenuti di probabile
realizzazione

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

L'universo di riferimento € costituito da:

- Target "General Public": rappresentativo della popolazione 18-64 anni rispetto ai principali parametri
socio-demografici (sesso, eta, area geografica).

- Target "Business Community": soggetti appartenenti a categorie professionali di profilo medio/alto
(imprenditori, libero professionisti, dirigenti, quadri)

Entrambi selezionati dal panel web di proprieta di Research Now S.r.l.

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

Per ciascun Paese € stato utilizzato:

- per il target "General Public": un campione nazionale rappresentativo della popolazione residente (18-64
anni) che utilizza Internet.

- per il target "Business Community": campione di categorie professionali di profilo medio/alto: imprenditori,
libero professionisti, dirigenti, quadri che utilizzano internet.

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

AC| CASTELLO
ACQUAFONDATA
ADELFIA

ADRANO

ADRIA

AGRATE CONTURBIA
AGROPOLI
AGUGLIANO

AIELLO DEL SABATO
AILOCHE
ALBIGNASEGO
ALBIOLO
ALBUZZANO
ALCAMO
ALFIANELLO

ALIANO

ALIMENA

ALMENNO SAN BARTOLOMEO
ALMESE

ALTIVOLE

ANCONA

ANDEZENO

ANELA

ANGUILLARA SABAZIA
ANGUILLARA VENETA
ANNONE VENETO
ANZIO

APPIGNANO

ARBUS

ARCONATE
ARDESIO
ARENZANO

AREZZO

ARMUNGIA
ASSEMINI

AULLA

AVEGNO
AZZANELLO

AZZI0

BADIA CALAVENA
BAGNARA CALABRA
BAGNARIA ARSA
BAONE
BARCELLONA POZz0O DI GOTTO
BARCHI

BARI

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti
tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti

Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

« Procedura di selezione dei soggetti intervistati per ciascun Paese:

- campione " General Public": selezionato in base a quote per sesso, eta e area geografica.
- campione " Business Community": campionamento casuale

In fase di elaborazione non ¢ stato necessario effettuare una ponderazione dei dati.

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Relativamente a ciascun Paese:

- per il campione "General Public" (1000 casi, per ciascun Paese), si calcola un margine di errore del + 3.10
%, al livello di confidenza del 95%.

- per il campione "Business Community" ( 200 casi, per ciascun Paese), si calcola un margine di errore del +
699 % _allivello di confidenza del 95%

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

Il sondaggio € stato realizzato utilizzando il panel web di proprieta di Research Now S.r.l., con metodo
C.A.\W.l. (Computer Assisted Web Interviewing).

Questo sistema permette di controllare le coerenze delle risposte alle diverse domande gia in fase di
programmazione, impedendo all'intervistatore interventi errati.

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili cifra ........ 20.039 % ........ 7840
Rifiuti cifra .......... 7.510 % ........ 11,80
Sostituzioni cifra ..o 0 % e 0.00,
Totale interviste effettuate cifra ......... 8.265, %.........2.80

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

Oggi stiamo conducendo un sondaggio in diversi paesi su alcuni temi di interesse generale.
Ti chiediamo gentilmente di dedicare circa 10 minuti per rispondere ad un’intervista; la compilazione del
questionario ti dara diritto a ricevere...

INSERIRE TESTO PRIVACY
e 1) Letto 0 si 0 no s ESCE DALLINTERVISTA
* 2) Manifesto il mio consenso ¢ si ¢ no« ESCE DALL'INTERVISTA

Target:
1) General public
«2) Business Community

Country:

1) ltalia

2) Francia
«3) Germania
*4) UK

5) Polonia

Sesso: [CONTROLLO QUOTE]
1) maschio
«2) femmina

Eta: [CONTROLLO QUOTE]
«1) 18 - 24 anni
*2) 25 - 34 anni
«3) 35 - 44 anni
4) 45 - 54 anni
*5) 55 - 64 anni

Macro-area: [CONTROLLO QUOTE]
1) Nord Ovest

*2) Nord Est

«3) Centro

*4) Sud

5) Isole

NEI SINGOLI PAESI VERRA INSERITA UNA DIVERSA RIPARTIZIONE GEOGRAFICA

AGGANCIARE ALTRI DATI SOCIO-DEMOGRAFICI:
- Scolarita

- Professione

- Presenza di figli

- Ampiezza centro di residenza

. - a
Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Doxa Marketing Advice (Doxa spa)
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Sofidel
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Sofidel
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: 10 febbraio – 22 febbraio 2016
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 20 Aprile 2016
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: L'universo di riferimento è costituito da:
- Target "General Public": rappresentativo della popolazione 18-64 anni rispetto ai principali parametri socio-demografici (sesso, età, area geografica).
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- per il campione "General Public" (1000 casi, per ciascun Paese), si calcola un margine di errore del ± 3.10 %, al livello di confidenza del 95%.

- per il campione "Business Community" ( 200 casi, per ciascun Paese), si calcola un margine di errore del ± 6.99 %, al livello di confidenza del 95%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Il sondaggio è stato realizzato utilizzando il panel web di proprietà di Research Now S.r.l., con metodo C.A.W.I. (Computer Assisted Web Interviewing). 

Questo sistema permette di controllare le coerenze delle risposte alle diverse domande già in fase di programmazione, impedendo all’intervistatore interventi errati.
	9 TEMI/FENOMENI: Sondaggio internazionale su 5 Paesi (Italia, Franca, Germania, UK, Polonia) con una duplice chiave di analisi, per più dimensioni: 
 -logica spaziale di prossimità/lontananza
 -doppia prospettiva temporale

deputato indagare che cosa le persone desiderano e quanto tali desideri sono ritenuti di probabile realizzazione.

	Elenco dei Comuni: ACI CASTELLO
ACQUAFONDATA
ADELFIA
ADRANO
ADRIA
AGRATE CONTURBIA
AGROPOLI
AGUGLIANO
AIELLO DEL SABATO
AILOCHE
ALBIGNASEGO
ALBIOLO
ALBUZZANO
ALCAMO
ALFIANELLO
ALIANO
ALIMENA
ALMENNO SAN BARTOLOMEO
ALMESE
ALTIVOLE
ANCONA
ANDEZENO
ANELA
ANGUILLARA SABAZIA
ANGUILLARA VENETA
ANNONE VENETO
ANZIO
APPIGNANO
ARBUS
ARCONATE
ARDESIO
ARENZANO
AREZZO
ARMUNGIA
ASSEMINI
AULLA
AVEGNO
AZZANELLO
AZZIO
BADIA CALAVENA
BAGNARA CALABRA
BAGNARIA ARSA
BAONE
BARCELLONA POZZO DI GOTTO
BARCHI
BARI
BASELICE
BASIANO
BELLINZAGO NOVARESE
BERGAMO
BERNALDA
BIANDRONNO
BIELLA
BIENTINA
BINETTO
BITONTO
BIZZARONE
BOLOGNA
BORGORICCO
BOVOLONE
BRENTINO BELLUNO
BRESCIA
BRESSO
BRISIGHELLA
BRITTOLI
CAGLIARI
CAGNANO VARANO
CALDERARA DI RENO
CALTANISSETTA
CALTO
CALVAGESE DELLA RIVIERA
CAMPI BISENZIO
CAMPOBASSO
CANCELLO ED ARNONE
CANDA
CANELLI
CAORLE
CAPO D'ORLANDO
CAPODRISE
CARMAGNOLA
CARNAGO
CAROSINO
CAROVIGNO
CARPI
CARRE'
CARUGATE
CASAL DI PRINCIPE
CASALECCHIO DI RENO
CASALNUOVO DI NAPOLI
CASARANO
CASELLA
CASPOGGIO
CASSANO D'ADDA
CASSINO
CASTEL BOGLIONE
CASTELLAMMARE DI STABIA
CASTELLAMONTE
CASTELLANZA
CASTELLETTO CERVO
CASTELLUCCIO INFERIORE
CASTIGLION FIORENTINO
CASTIGLIONE OLONA
CASTROVILLARI
CATANIA
CATANZARO
CAVALLINO-TREPORTI
CEREGNANO
CERNUSCO LOMBARDONE
CERNUSCO SUL NAVIGLIO
CESENATICO
CHIARI
CHIOGGIA
CHIVASSO
CIAMPINO
CITTADELLA
CODROIPO
COMMESSAGGIO
CONCA CASALE
CONCESIO
CONEGLIANO
CREMA
CREMONA
CROCEFIESCHI
DIAMANTE
DRIZZONA
EBOLI
EMPOLI
ERBA
FALERONE
FASANO
FERENTINO
FIGLINE VALDARNO
FILOTTRANO
FIRENZE
FOLIGNO
FONTANELLE
FORLI'
FORMIGNANA
FROSINONE
FRUGAROLO
FURCI SICULO
FUSCALDO
GABICCE MARE
GENOVA
GENZANO DI ROMA
GIARRATANA
GIARRE
GIGNESE
GIOIOSA IONICA
GIOIOSA MAREA
GIOVINAZZO
GOZZANO
GRADARA
GRAMMICHELE
GROSSETO
GROTTAFERRATA
GROTTAGLIE
GRUGLIASCO
GRUMO APPULA
IESOLO
IMBERSAGO
IMOLA
IMPERIA
INZAGO
ISERNIA
ISOLABELLA
LA MADDALENA
LA SPEZIA
LAMEZIA TERME
LAMPORECCHIO
L'AQUILA
LATISANA
LECCE
LECCO
LEFFE
LEGNAGO
LEGNANO
LENTINI
LICCIANA NARDI
LIONI
LIPARI
LIZZANELLO
LOMAGNA
LUCCA
LUINO
MARCIANA
MARSALA
MERCOGLIANO
MESSINA
MILANO
MILAZZO
MIRABELLO
MISTERBIANCO
MODICA
MODUGNO
MOLFETTA
MONCALIERI
MONSELICE
MONSUMMANO TERME
MONTAGNANA
MONTERIGGIONI
MONTESILVANO
MONTICHIARI
MONTOPOLI DI SABINA
MONTOPOLI IN VAL D'ARNO
MONTORO SUPERIORE
MOTTA VISCONTI
NAPOLI
NETTUNO
NICHELINO
NOCI
NOVARA
NOVENTA VICENTINA
OLEVANO ROMANO
ONZO
ORVIETO
OVADA
PADERNO DUGNANO
PADOVA
PALAGONIA
PALERMO
PALMANOVA
PARABIAGO
PATERNO'
PAVIA
PECCIOLI
PERO
PERUGIA
PESARO
PESCARA
PIANEZZA
PIMENTEL
PIOSSASCO
PIOVE DI SACCO
PISA
PISTICCI
POGGIOREALE
POLICORO
POMPEI
PONTEDERA
PONTINIA
PORDENONE
POTENZA PICENA
PRATO
QUARTU SANT'ELENA
QUINTO DI TREVISO
QUISTELLO
Ravenna
REGGIOLO
RICCIONE
ROFRANO
ROMA
ROVERETO
ROVIGO
ROZZANO
SALA BAGANZA
SALERNO
SALSOMAGGIORE TERME
SALUSSOLA
SALUZZO
SAN CESARIO DI LECCE
SAN DONA' DI PIAVE
SAN FELICE CIRCEO
SAN GIOVANNI VALDARNO
SAN GIULIANO MILANESE
SAN MARTINO IN RIO
SAN PIETRO VERNOTICO
SANT'ANTIOCO
SANTENA
SANTO STEFANO DI ROGLIANO
SANT'OMERO
SANT'OMOBONO IMAGNA
SARNO
SARONNO
SASSARI
SASSUOLO
SAVA
SAVIGNANO SUL RUBICONE
SAVONA
SCAFATI
SCILLA
SEGNI
SELARGIUS
SIGNA
SINNAI
SORA
SORSO
SPILIMBERGO
SPINEA
STAGNO LOMBARDO
STARANZANO
TERMOLI
TIRANO
TIVOLI
TORINO
TORRE DEL GRECO
TRADATE
TRECASTAGNI
TREVISO
TRIESTE
TRINO
UDINE
URGNANO
VALDOBBIADENE
VANZONE CON SAN CARLO
VARAZZE
VAZZOLA
VELLETRI
VENEZIA MESTRE
VERBANIA
VERCELLI
VERONA
VERUCCHIO
VIBO VALENTIA
VIGASIO
VIGEVANO
VIGLIANO BIELLESE
VIGNOLA
VILLASOR
VITERBO
VOGHERA
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: • Procedura di selezione dei soggetti intervistati per ciascun Paese: 

- campione " General Public": selezionato in base a quote per sesso, età e area geografica.
- campione " Business Community": campionamento casuale 

In fase di elaborazione non è stato necessario effettuare una ponderazione dei dati.
	Sostituzioni: 0
	% Sostituzioni: 0
	Totale: 6265
	% Totale: 9.8
	Testo integrale: Oggi stiamo conducendo un sondaggio in diversi paesi su alcuni temi di interesse generale. 
Ti chiediamo gentilmente di dedicare circa 10 minuti per rispondere ad un’intervista; la compilazione del questionario ti darà diritto a ricevere… 

INSERIRE TESTO PRIVACY
• 1) Letto ◊ sì ◊ no  ESCE DALL’INTERVISTA
• 2) Manifesto il mio consenso ◊ sì ◊ no  ESCE DALL’INTERVISTA

Target:
 •1) General public   
 •2) Business Community 

Country:
 •1) Italia
 •2) Francia
 •3) Germania  
 •4) UK 
 •5) Polonia

Sesso:  [CONTROLLO QUOTE]
 •1) maschio   
 •2) femmina

Età: [CONTROLLO QUOTE]
 •1) 18 - 24 anni 
 •2) 25 - 34 anni 
 •3) 35 - 44 anni 
 •4) 45 - 54 anni 
 •5) 55 - 64 anni 

Macro-area: [CONTROLLO QUOTE]
 •1) Nord Ovest
 •2) Nord Est
 •3) Centro     
 •4) Sud      
 •5) Isole

NEI SINGOLI PAESI VERRÀ INSERITA UNA DIVERSA RIPARTIZIONE GEOGRAFICA

AGGANCIARE ALTRI DATI SOCIO-DEMOGRAFICI:
- Scolarità
- Professione
- Presenza di figli 
- Ampiezza centro di residenza
- Regione
 

Sezione 1- IL TUO MONDO

[RISPOSTA MULTIPLA, MAX 6 RISPOSTE PER CIASCUN PERIODO (tra 1 anno e tra 10 anni)
Dom. 1 Pensando A TE STESSO tra 1 anno e tra 10 anni, quali sono i tuoi principali propositi / desideri?  Seleziona i 6 aspetti più importanti per te nel breve periodo (tra 1 anno) ed i 6 aspetti più importanti per te nel lungo periodo (tra 10 anni)…

Tra 1 anno / tra 10 anni vorresti…
[RUOTARE ITEMS]

1. Fare carriera, migliorare la tua posizione lavorativa
2. Cambiare lavoro / aprire una nuova attività
3. Aumentare la tua capacità di risparmio
4. Investire meglio il tuo denaro
5. Fare degli acquisti importanti (auto, moto, casa…)
6. Adottare uno stile di vita più responsabile e “sostenibile”(es. meno sprechi, acquisti più consapevoli, maggiore rispetto per l’ambiente…) 
7. Prenderti più cura della salute e del benessere dei tuoi cari
8. Prevenire eventuali problemi fisici, facendo controlli e check up
9. Curare di più il tuo aspetto
10. Migliorare la tua forma fisica
11. Cambiare le tue abitudini alimentari, mangiare in modo più sano
12. Dedicare più tempo a te stesso, ai tuoi interessi, alle tue passioni
13. Fare un figlio
14. Dedicare più tempo e impegnarti per migliorare i rapporti all'interno della tua famiglia
15. Cambiare città / trasferirti in un altro paese
16. Uscire di più, dedicarti alle relazioni sociali
17. Frequentare meno i punti vendita “fisici” (negozi, supermercati), usando sempre di più smartphone/tablet per acquistare online o tramite app
18. Essere più attivo e riconoscibile sui social network

Dom. 2 Indipendentemente dagli aspetti che ritieni più importanti per te, rispetto alla possibilità che ciascuno dei seguenti propositi / desideri si realizzino TRA 1 ANNO, sei ottimista o pessimista? Concentrati per il momento sulle prospettive di breve periodo

(indica per ciascun item se sei sei ottimista o pessimista)
[RUOTARE ITEMS]

1. Fare carriera, migliorare la tua posizione lavorativa
2. Cambiare lavoro / aprire una nuova attività
3. Aumentare la tua capacità di risparmio
4. Investire meglio il tuo denaro
5. Fare degli acquisti importanti (auto, moto, casa…)
6. Adottare uno stile di vita più responsabile e “sostenibile”(es. meno sprechi, acquisti più consapevoli, maggiore rispetto per l’ambiente…) 
7. Prenderti più cura della salute e del benessere dei tuoi cari
8. Prevenire eventuali problemi fisici, facendo controlli e check up
9. Curare di più il tuo aspetto
10. Migliorare la tua forma fisica
11. Cambiare le tue abitudini alimentari, mangiare in modo più sano
12. Dedicare più tempo a te stesso, ai tuoi interessi, alle tue passioni
13. Fare un figlio
14. Dedicare più tempo e impegnarti per migliorare i rapporti all'interno della tua famiglia
15. Cambiare città / trasferirti in un altro paese
16. Uscire di più, dedicarti alle relazioni sociali
17. Frequentare meno i punti vendita “fisici” (negozi, supermercati), usando sempre di più smartpho-ne/tablet per acquistare online o tramite app
18. Essere più attivo e riconoscibile sui social network

Dom. 3 E rispetto alla possibilità che ciascuno dei seguenti propositi / desideri si realizzino TRA 10 ANNI, sei ottimista o pessimista? Concentrati ora sulle prospettive di lungo periodo

(indica per ciascun item se sei sei ottimista o pessimista)
[RUOTARE ITEMS]

1. Fare carriera, migliorare la tua posizione lavorativa
2. Cambiare lavoro / aprire una nuova attività
3. Aumentare la tua capacità di risparmio
4. Investire meglio il tuo denaro
5. Fare degli acquisti importanti (auto, moto, casa…)
6. Adottare uno stile di vita più responsabile e “sostenibile”(es. meno sprechi, acquisti più consapevoli, maggiore rispetto per l’ambiente…) 
7. Prenderti più cura della salute e del benessere dei tuoi cari
8. Prevenire eventuali problemi fisici, facendo controlli e check up
9. Curare di più il tuo aspetto
10. Migliorare la tua forma fisica
11. Cambiare le tue abitudini alimentari, mangiare in modo più sano
12. Dedicare più tempo a te stesso, ai tuoi interessi, alle tue passioni
13. Fare un figlio
14. Dedicare più tempo e impegnarti per migliorare i rapporti all'interno della tua famiglia
15. Cambiare città / trasferirti in un altro paese
16. Uscire di più, dedicarti alle relazioni sociali
17. Frequentare meno i punti vendita “fisici” (negozi, supermercati), usando sempre di più smartphone/tablet per acquistare online o tramite app
18. Essere più attivo e riconoscibile sui social network

Sezione 2 - IL MONDO VICINO

[RISPOSTA MULTIPLA, MAX 6 RISPOSTE PER CIASCUN PERIODO (tra 1 anno e tra 10 anni)
Dom. 4 Pensando ALLA TUA CITTA’ E AL PAESE IN CUI VIVI tra 1 anno e tra 10 anni, quali dei seguenti eventi speri che si verifichino? Seleziona i 6 aspetti più importanti per te nel breve periodo (tra 1 anno) ed i 6 aspetti più importanti per te nel lungo periodo (tra 10 anni)…

1. Crescita dell’economia nazionale (es. aumento della produzione, ripresa dei consumi…)
2. Modello di sviluppo più sostenibile per il tuo paese: non solo crescita del PIL, maggiore rispetto dell’ambiente e dei diritti delle persone, equità sociale, qualità della vita… 
3. Aumento dell’occupazione e migliori prospettive di lavoro,soprattutto per i soggetti più “fragili” (es. giovani, donne, persone con più di 50 anni)
4. Riduzione delle tasse, anche a costo di diminuire servizi e tutele sociali 
5. Maggiore sostegno alle aziende in crisi da parte del sistema bancario 
6. Misure efficaci per combattere corruzione ed evasione fiscale 
7. Miglioramento dei servizi forniti dal sistema sanitario (medici, ospedali, strutture sanitarie)
8. Progetti per far fronte all’invecchiamento della popolazione (+ servizi agli anziani)
9. Migliore conservazione e tutela del territorio, creazione di parchi, riserve, aree verdi… 
10. Sviluppo di progetti concreti contro l’inquinamento del luogo in cui vivi 
11. Diminuzione del traffico e diffusione di mezzi di trasporto alternativi all’auto
12. Adozione di sistemi alternativi di approvvigionamento energetico nel luogo in cui vivi (es. pale eoliche, pannelli solari sui tetti delle case, centrali geo-termiche…)
13. Pari opportunità di carriera e stipendio per uomini e donne 
14. Valorizzazione del patrimonio storico, artistico e culturale del tuo paese
15. Investimenti sul miglioramento della scuola e la formazione delle generazioni future
16. Crescita della sharing economy e dei consumi basati sullo scambio e la condivisione di beni (es. car sharing, swapping, alloggi in affitto con AirBnB, co-working…)
17. Integrazione di stranieri / immigrati nella vita economica e sociale del luogo in cui vivi 
18. Aumento dei controlli per rendere più sicuro il luogo in cui vivi

Dom. 5 Indipendentemente dagli aspetti che ritieni più importanti, rispetto alla possibilità che ciascuno dei seguenti eventi si verifichino TRA 1 ANNO, sei ottimista o pessimista? Concentrati per il momento sulle prospettive di breve periodo 

(indica per ciascun item se sei sei ottimista o pessimista)
[RUOTARE ITEMS]

1. Crescita dell’economia nazionale (es. aumento della produzione, ripresa dei consumi…)
2. Modello di sviluppo più sostenibile per il tuo paese: non solo crescita del PIL, maggiore rispetto dell’ambiente e dei diritti delle persone, equità sociale, qualità della vita… 
3. Aumento dell’occupazione e migliori prospettive di lavoro,soprattutto per i soggetti più “fragili” (es. giovani, donne, persone con più di 50 anni)
4. Riduzione delle tasse, anche a costo di diminuire servizi e tutele sociali 
5. Maggiore sostegno alle aziende in crisi da parte del sistema bancario 
6. Misure efficaci per combattere corruzione ed evasione fiscale 
7. Miglioramento dei servizi forniti dal sistema sanitario (medici, ospedali, strutture sanitarie)
8. Progetti per far fronte all’invecchiamento della popolazione (+ servizi agli anziani)
9. Migliore conservazione e tutela del territorio, creazione di parchi, riserve, aree verdi… 
10. Sviluppo di progetti concreti contro l’inquinamento del luogo in cui vivi 
11. Diminuzione del traffico e diffusione di mezzi di trasporto alternativi all’auto
12. Adozione di sistemi alternativi di approvvigionamento energetico nel luogo in cui vivi (es. pale eoliche, pannelli solari sui tetti delle case, centrali geo-termiche…)
13. Pari opportunità di carriera e stipendio per uomini e donne 
14. Valorizzazione del patrimonio storico, artistico e culturale del tuo paese
15. Investimenti sul miglioramento della scuola e la formazione delle generazioni future
16. Crescita della sharing economy e dei consumi basati sullo scambio e la condivisione di beni (es. car sharing, swapping, alloggi in affitto con AirBnB, co-working…)
17. Integrazione di stranieri / immigrati nella vita economica e sociale del luogo in cui vivi 
18. Aumento dei controlli per rendere più sicuro il luogo in cui vivi


[A TUTTI]
Dom. 6 E rispetto alla possibilità che ciascuno dei seguenti eventi si verifichino TRA 10 ANNI, sei ottimista o pessimista? Concentrati ora sulle prospettive di lungo periodo

(indica per ciascun item se sei sei ottimista o pessimista)
[RUOTARE ITEMS]

1. Crescita dell’economia nazionale (es. aumento della produzione, ripresa dei consumi…)
2. Modello di sviluppo più sostenibile per il tuo paese: non solo crescita del PIL, maggiore rispetto dell’ambiente e dei diritti delle persone, equità sociale, qualità della vita… 
3. Aumento dell’occupazione e migliori prospettive di lavoro,soprattutto per i soggetti più “fragili” (es. giovani, donne, persone con più di 50 anni)
4. Riduzione delle tasse, anche a costo di diminuire servizi e tutele sociali 
5. Maggiore sostegno alle aziende in crisi da parte del sistema bancario 
6. Misure efficaci per combattere corruzione ed evasione fiscale 
7. Miglioramento dei servizi forniti dal sistema sanitario (medici, ospedali, strutture sanitarie)
8. Progetti per far fronte all’invecchiamento della popolazione (+ servizi agli anziani)
9. Migliore conservazione e tutela del territorio, creazione di parchi, riserve, aree verdi… 
10. Sviluppo di progetti concreti contro l’inquinamento del luogo in cui vivi 
11. Diminuzione del traffico e diffusione di mezzi di trasporto alternativi all’auto
12. Adozione di sistemi alternativi di approvvigionamento energetico nel luogo in cui vivi (es. pale eoliche, pannelli solari sui tetti delle case, centrali geo-termiche…)
13. Pari opportunità di carriera e stipendio per uomini e donne 
14. Valorizzazione del patrimonio storico, artistico e culturale del tuo paese
15. Investimenti sul miglioramento della scuola e la formazione delle generazioni future
16. Crescita della sharing economy e dei consumi basati sullo scambio e la condivisione di beni (es. car sharing, swapping, alloggi in affitto con AirBnB, co-working…)
17. Integrazione di stranieri / immigrati nella vita economica e sociale del luogo in cui vivi 
18. Aumento dei controlli per rendere più sicuro il luogo in cui vivi


Sezione 3 - IL MONDO LONTANO

[RISPOSTA MULTIPLA, MAX 6 RISPOSTE PER CIASCUN PERIODO (tra 1 anno e tra 10 anni)
Dom. 7 Pensando AL MONDO tra 1 anno e tra 10 anni, quali dei seguenti eventi speri che si verifichino? Seleziona i 6 aspetti più importanti per te nel breve periodo (tra 1 anno) ed i 6 aspetti più importanti per te nel lungo periodo (tra 10 anni)…

1. Crescita delle Borse e dei mercati finanziari
2. Riduzione del divario economico tra il mondo occidentale e i paesi in via di sviluppo
3. Riduzione degli sprechi e utilizzo più razionale delle risorse naturali e dei beni comuni (es. acqua, aria, suolo…)  
4. Chiusura delle centrali nucleari e investimento in fonti energetiche “pulite” e rinnovabili
5. Rafforzamento dell’Europa unita, ruolo centrale dell’UE nello scenario internazionale 
6. Affermazione di nuove economie emergenti in aree del mondo finora svantaggiate(es. Africa, America Latina…)
7. Campagne di vaccinazione su vasta scala per combattere epidemie ed emergenze sanitarie 
8. Scoperta di una nuova cura per sconfiggere definitivamente il cancro
9. Aumento dei finanziamenti alla ricerca scientifica sulle malattie rare
10. Accesso a cure, farmaci e terapie garantito a tutti
11. Sviluppo di progetti concreti contro l’inquinamento del pianeta
12. Misure efficaci contro il riscaldamento globale per ridurre l’impatto dei cambiamenti climatici (es. scioglimento dei ghiacciai, desertificazione…) 
13. Politiche efficaci per arrestare i flussi migratori da paesi poveri e zone di guerra
14. Iniziative per favorire il dialogo e l'integrazione tra popoli e culture diverse
15. Lotta al terrorismo con ogni mezzo, anche a costo di ridurre le libertà individuali
16. Successo delle esplorazioni spaziali (es. per portare il 1° uomo su Marte) 
17. Diffusione di nuove tecnologie in grado di cambiare abitudini e stili di vita delle persone 
18. “Fuga” dalla globalizzazione e riscoperta  delle culture, identità, tradizioni locali

[A TUTTI]
Dom. 8 Indipendentemente dagli aspetti che ritieni più importanti, rispetto alla possibilità che ciascuno dei seguenti eventi si verifichino TRA 1 ANNO, sei ottimista o pessimista? Concentrati per il momento sulle prospettive di breve periodo
(indica per ciascun item se sei sei ottimista o pessimista)
[RUOTARE ITEMS]

1. Crescita delle Borse e dei mercati finanziari
2. Riduzione del divario economico tra il mondo occidentale e i paesi in via di sviluppo
3. Riduzione degli sprechi e utilizzo più razionale delle risorse naturali e dei beni comuni (es. acqua, aria, suolo…)  
4. Chiusura delle centrali nucleari e investimento in fonti energetiche “pulite” e rinnovabili
5. Rafforzamento dell’Europa unita, ruolo centrale dell’UE nello scenario internazionale 
6. Affermazione di nuove economie emergenti in aree del mondo finora svantaggiate(es. Africa, America Latina…)
7. Campagne di vaccinazione su vasta scala per combattere epidemie ed emergenze sanitarie 
8. Scoperta di una nuova cura per sconfiggere definitivamente il cancro
9. Aumento dei finanziamenti alla ricerca scientifica sulle malattie rare
10. Accesso a cure, farmaci e terapie garantito a tutti
11. Sviluppo di progetti concreti contro l’inquinamento del pianeta
12. Misure efficaci contro il riscaldamento globale per ridurre l’impatto dei cambiamenti climatici (es. scioglimento dei ghiacciai, desertificazione…) 
13. Politiche efficaci per arrestare i flussi migratori da paesi poveri e zone di guerra
14. Iniziative per favorire il dialogo e l'integrazione tra popoli e culture diverse
15. Lotta al terrorismo con ogni mezzo, anche a costo di ridurre le libertà individuali
16. Successo delle esplorazioni spaziali (es. per portare il 1° uomo su Marte) 
17. Diffusione di nuove tecnologie in grado di cambiare abitudini e stili di vita delle persone 
18. “Fuga” dalla globalizzazione e riscoperta  delle culture, identità, tradizioni locali

Dom. 9 E rispetto alla possibilità che ciascuno dei seguenti eventi si verifichino TRA 10 ANNI, sei ottimista o pessimista? Concentrati ora sulle prospettive di lungo periodo
 (indica per ciascun item se sei sei ottimista o pessimista)
[RUOTARE ITEMS]

1. Crescita delle Borse e dei mercati finanziari
2. Riduzione del divario economico tra il mondo occidentale e i paesi in via di sviluppo
3. Riduzione degli sprechi e utilizzo più razionale delle risorse naturali e dei beni comuni (es. acqua, aria, suolo…)  
4. Chiusura delle centrali nucleari e investimento in fonti energetiche “pulite” e rinnovabili
5. Rafforzamento dell’Europa unita, ruolo centrale dell’UE nello scenario internazionale 
6. Affermazione di nuove economie emergenti in aree del mondo finora svantaggiate(es. Africa, America Latina…)
7. Campagne di vaccinazione su vasta scala per combattere epidemie ed emergenze sanitarie 
8. Scoperta di una nuova cura per sconfiggere definitivamente il cancro
9. Aumento dei finanziamenti alla ricerca scientifica sulle malattie rare
10. Accesso a cure, farmaci e terapie garantito a tutti
11. Sviluppo di progetti concreti contro l’inquinamento del pianeta
12. Misure efficaci contro il riscaldamento globale per ridurre l’impatto dei cambiamenti climatici (es. scioglimento dei ghiacciai, desertificazione…) 
13. Politiche efficaci per arrestare i flussi migratori da paesi poveri e zone di guerra
14. Iniziative per favorire il dialogo e l'integrazione tra popoli e culture diverse
15. Lotta al terrorismo con ogni mezzo, anche a costo di ridurre le libertà individuali
16. Successo delle esplorazioni spaziali (es. per portare il 1° uomo su Marte) 
17. Diffusione di nuove tecnologie in grado di cambiare abitudini e stili di vita delle persone 
18. “Fuga” dalla globalizzazione e riscoperta  delle culture, identità, tradizioni locali
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