
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Doxa Marketing Advice Srl
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: MIRUMIR srl
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: MIRUMIR srl
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: maggio - settembre 2015
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 25 Settembre 2015
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: L'universo di riferimento è costituito da aziende che operano nell’industria dei droni attive sul territorio nazionale.
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: E' stato utilizzato un campione rappresentativo di aziende che operano nell’industria dei droni sul territorio nazionale.L’elenco dei comuni in cui sono state realizzate le interviste è allegato.
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Con il campione utilizzato (53 casi), si calcola un margine di errore del ± 13.07 %, al livello di confidenza del 95%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Il sondaggio è stato realizzato per mezzo di interviste telefoniche. Le aziende da intervistare sono state estratte partendo da un data base aggiornato sulla base di informazioni contenute nell’annuario dei droni pubblicato da Dronezine.
	9 TEMI/FENOMENI: Profilazione delle aziende del settore dei droni al fine di comprendere le dinamiche che caratterizzano la loro attività. Nello specifico, è stato raccolto un set articolato di informazioni relative a:- Le caratteristiche firmografiche- I fattori di successo per lo sviluppo del business- Le attività di marketing attuali e future- L’andamento del business
	Elenco dei Comuni: NOVARAALBAANTIGNANO D'ASTIAREZZOBERGAMOBOLOGNABOVESBRINDISICAGLIARICAMPI BISENZIOCAPANNORICARRARACAVERNAGOCISLIANOFORNACE ZARATTINIFRISAGENOVAGIUSSAGOIVREAL'AQUILALOMAZZOLOMBARDORELOVEREMILANOMODENAMOGLIANO VENETONERA MONTORO NARNIPADOVAPARMAPESCHIERA DEL GARDAPETRIZZIPIETRAVAIRANOPRATOROMAS.QUIRINOSETTIMO MILANESETERNITORINOTORTOLI'TREZZO SULL'ADDATRIESTEVARNAVERONAVITERBOZOCCA
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: • Procedura di selezione dei soggetti intervistati: -campione selezionato tenendo conto della distribuzione geografica delle aziende per regione.In fase di elaborazione non è stato necessario effettuare una ponderazione dei dati.
	Sostituzioni: 0
	% Sostituzioni: 0
	Totale: 53
	% Totale: 35
	Testo integrale: OSSERVATORIO DRONITALY-DOXA – 1° Censimento sul settore dei droni 2015Dom.1: Ragione sociale della società    ___ (% risp.100)Dom.2: Indirizzo   ___ (% risp.100)Dom.3: Città      ___ (% risp.100)Dom.4: Cap   ___ (% risp.100)Dom.5: Codice Ateco ___ (% risp.100)Dom.6: Nome e cognome della persona che compila  ___ (% risp.100)Dom.7: Funzione della persona che compila  ___ (% risp.100)Dom.8:  Indirizzo mail della persona che compila   ___ (% risp.100)INFORMAZIONI GENERALI SULL’AZIENDADom.9: Anno di inizio attività ____ (% risp.100)Dom.10:  Se diverso, anno di inizio attività nell’ambito dei droni _____//______ (% risp.100)Dom.11: Capitale Sociale (se società)  ____ (% risp.100)Dom.12:  N° soci ____ (% risp.100)Dom.13:   I soci lavorano tutti in azienda?      SI ;  NO           (% risp.100)Dom.14:   Ci sono soci con ruolo esclusivamente finanziario?  SI ;  NO               (% risp.100)Dom.15:   Di cosa si occupa la Vostra azienda?  (% risp.100)(E’ possibile dare più risposte)a) Produzione droni aerei b) Produzione droni terrestri c) Produzione droni marini & sottomarinid) Servizi con dronie) Scuola di volof) Produzione di sensori g) Produzione di componenti elettronicih) Produzione di componenti meccanicii) Realizzazione softwarej) Importatorek) Distributore  di mezzi e componentil) Vendita al pubblico di mezzi e componenti m) Altro (specificare)Dom.16: In quale ambito di attività opera la Vostra azienda?  (% risp.100)a) Settore consumer/ludico b) Settore professionale  Dom.17:  La Vostra azienda ha rapporti con Università per la realizzazione di progetti di ricerca? (% risp.100)Dom.18: Con quali? (% risp.51)Dom.19: Con quali corsi di laurea/laboratori (% risp.32)Dom.20: Quanti addetti ha la Vostra azienda? (dipendenti e collaboratori che svolgono continuativamente la loro attività nell’azienda) Dom.20a: Addetti 2013 (% risp.74)a) < 5b) Da 5 a 15c) Da 16 a 30d) Da 31 a 50e) > 50f) Non indicaDom.20b: Addetti 2014  (% risp.96)a) < 5b) Da 5 a 15c) Da 16 a 30d) Da 31 a 50e) > 50f) Non indicaDom.20c: Previsione 2015 (% risp.100)a) < 5b) Da 5 a 15c) Da 16 a 30d) Da 31 a 50e) > 50f) Non indicaDom.21: Fatto 100 gli addetti impiegati nel 2014 nella Vostra azienda, come si distribuiscono in base al titolo di studio?   (Attenzione: la somma delle percentuali deve dare 100) (% risp.96)a) Scuola elementare e media inferioreb) Diploma scuola superiorec) Laurea Breve (3 anni)d) Laurea Magistrale (5 anni)e) Master/Specializzazione post laureaDom.22: Fatto 100 gli addetti LAUREATI impiegati nel 2014 nella Vostra azienda, come si distribuiscono in base al tipo di laurea?  (Attenzione: la somma delle percentuali deve dare 100) (% risp.96)a) Ingegneriab) Fisicac) Informaticad) Matematicae) Economiaf) Facoltà umanisticheg) Altro (specificare)Dom.23:Quali ritiene siano i principali fabbisogni formativi degli addetti della Vostra azienda? (% risp.100)a) Formazione TECNICAb) Formazione MANAGERIALEc) Formazione COMMERCIALEd) Altro (specificare)MERCATIDom.24: Quali sono secondo Lei le aree di maggior sviluppo per l’utilizzo dei droni? (% risp.100)(E’ possibile dare più risposte)a) Agricolturab) Ediliziac) Rilievi topograficid) Rilievi fotogrammetricie) Ricerca e Salvataggiof) Vigilanza e Sicurezzag) Spegnimento incendih) Controllo impiantii) Analisi ambientalij) Fotografiak) Rilevazioni archeologichel) Altro (specificare)Dom.25: A Suo avviso, qual è il settore di impiego dei droni con maggiori potenzialità? (% risp.100)a) Pubblicob) PrivatoDom.26:  La Vostra azienda ha rapporti commerciali con Forze Armate ed Enti dello Stato Italiano? (% risp.100)a)sib)noDom.26/ a Quali? (% risp.57)a) Esercitob) Marinac) Aviazioned) Poliziae) Carabinierif) Guardie Forestalig) Guardia di Finanzah) Guardia Costierai) Protezione Civilej) Guardie k) Croce Rossal) Vigili del Fuocom) Polizia Localen) Altro (specificare)SVILUPPODom.27: Fatto 100 le risorse destinate dalla Vostra azienda allo SVILUPPO DEL BUSINESS, come si distribuiscono tra le seguenti voci? (Attenzione: la somma delle percentuali deve dare 100 per ciascun anno)Dom.27/a: Anno 2013 (% risp.74)a) Attrezzature/impiantib) Softwarec) Ricerca & Sviluppod) Comunicazionee) Formazionef) Altro (specificare)Dom.27/b:  Anno 2014 (% risp.96)a) Attrezzature/impiantib) Softwarec) Ricerca & Sviluppod) Comunicazionee) Formazionef) Altro (specificare)Dom.27/c:  Previsione 2015 (% risp.100)a) Attrezzature/impiantib) Softwarec) Ricerca & Sviluppod) Comunicazionee) Formazionef) Altro (specificare)Dom.28:  Fatto 100 gli INVESTIMENTI IN COMUNICAZIONE che la Vostra azienda intende sostenere nel 2015, come si distribuiranno tra le seguenti voci? (% risp.100)(Attenzione: la somma delle percentuali deve dare 100)a) Partecipazione a Fiere/Convegnib) Sponsorizzazione di workshopc) Organizzazione di Convegnid) Pubblicità web (compreso sito aziendale)e) Pubblicità su giornali e riviste di settore f) Materiale informativo (cataloghi, dépliant…)g) Altro (specificare)Dom.29:  Secondo Lei, quale TECNOLOGIA sarà più richiesta in futuro? (% risp.100)(E’ possibile dare più risposte)a) Sensori b) Controllo del voloc) Trasmissione radiod) Elaborazioni dati (software)e) Miniaturizzazione del mezzof) Recupero del mezzog) Altro (specificare)Dom.30: Quali sono dal Suo punto di vista gli elementi NORMATIVI che frenano maggiormente lo sviluppo dell’utilizzo dei droni?  (% risp.100) (E’ possibile dare più risposte)a) Rispetto della privacyb) Necessità di avere autorizzazioni al voloc) Necessità di controllo visivo del mezzod) Altezza di voloe) Definizione di zona criticaf) Altro (specificare)Dom.31: E quali sono invece gli elementi TECNICI che frenano maggiormente lo sviluppo dell’utilizzo dei droni?  (% risp.100)(E’ possibile dare più risposte)(a) Durata delle batterieb) Capacità di caricoc) Disponibilità di banda radio d) Sviluppo della sensoristicae) Software per l’elaborazione dei datif) Altro (specificare)STRATEGIA COMMERCIALEDom.32:  Quali sono i fattori di successo nel settore dei droni civili? (% risp.100)(E’ possibile dare più risposte)a) Promozioneb) Prezzoc) Rete commercialed) Investimenti nell’innovazione (Ricerca&Sviluppo)e) Serviziof) Assistenzag) Altro (specificare)Dom.33: Parliamo di organizzazione commerciale: nella Vostra azienda…  (% risp.100)a) … è presente un responsabile commerciale?  SI; NOb) … disponete di agenti in Italia? SI; NOc) … disponete di agenti all’estero? SI; NOINTERNAZIONALIZZAZIONEDom.34: Quale quota di fatturato sviluppa la Vostra azienda all’estero?  In quali paesi?Dom.34a: ANNO 2013  (% risp.74)a)Italia b)Estero Dom.34b: ANNO 2014 (% risp.96)a)Italia b)EsteroDom.34c: Previsione 2015 (% risp.100)a)Italia b)EsteroDom.35: A quali iniziative Vi affidate per realizzare il fatturato all’estero?  (% risp.79)(E’ possibile dare più risposte)a) Agenti esteri b) Partecipazione a fiere estere c) Incontri con buyer d) Contatti tramite Camere di Commercio e) Associazioni internazionali f) Altro (specificare) Dom.36:  Quale area geografica ritiene che abbia le maggiori opportunità di crescita? (% risp.100)a) Europa Ue (Specificare quali stati)b) Russiac) Turchiad) Cinae) Indiaf) Africa Mediterraneag) Africa Centraleh) Africa del Sudi) Stati Uniti e Canadaj) America Latinak) Brasilel) Altro (specificare)FATTURATODom.37: A livello indicativo, in quali delle seguenti fasce rientra il fatturato della Vostra azienda?Dom.37a: Fatturato 2013 (% risp.74)a) < 100.000b) Da 100.000 a 500.000c) Da 500.001 a 1.000.000d) Da 1.000.001 a 2.000.000e) Da 2.000.001 a 5.000.000f) > 5.000.000Dom.37b:  Fatturato 2014  (% risp.96)a) < 100.000b) Da 100.000 a 500.000c) Da 500.001 a 1.000.000d) Da 1.000.001 a 2.000.000e) Da 2.000.001 a 5.000.000f) > 5.000.000Dom.37c:  Previsione 2015 (% risp.100)a) < 100.000b) Da 100.000 a 500.000c) Da 500.001 a 1.000.000d) Da 1.000.001 a 2.000.000e) Da 2.000.001 a 5.000.000f) > 5.000.000
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