
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: 420 casi rappresentativi della popolazione italiana maggiorenne. Il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio è compreso fra +/- 1,0% e +/- 4,9 per i valori percentuali relativi al totale degli intervistati.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: MAWI-CAWI (Mobile or Computer Assisted Web Interview)
	9 TEMI/FENOMENI: attualità
	Elenco dei Comuni: ABBIATEGRASSO - MI
ACQUI TERME - AL
ADELFIA - BA
ADRANO - CT
AGOSTA - RM
ALBINO - BG
ALCAMO - TP
ALMESE - TO
ANAGNI - FR
ANCONA - AN
ANDORA - SV
ARCADE - TV
ARQUA POLESINE - RO
ARSIE - BL
ASCOLI PICENO - AP
ASSAGO - MI
ASSO - CO
ASTI - AT
ATESSA - CH
AUGUSTA - SR
AVELLA - AV
AVELLINO - AV
BAGNATICA - BG
BAGNOLO IN PIANO - RE
BAIANO - AV
BALDISSERO TORINESE - TO
BARI - BA
BARLETTA - BT
BATTIPAGLIA - SA
BELLUNO - BL
BELLUSCO - MB
BELPASSO - CT
BENEVENTO - BN
BIELLA - BI
BISACQUINO - PA
BITETTO - BA
BITRITTO - BA
BOLOGNA - BO
BORGO SAN DALMAZZO - CN
BRESCIA - BS
BRINDISI - BR
BUDRIO - BO
BUSSOLENGO - VR
BUSTO ARSIZIO - VA
BUTTIGLIERA ALTA - TO
CAGLIARI - CA
CALDOGNO - VI
CALTAGIRONE - CT
CALTANISSETTA - CL
CAMPO NELL ELBA - LI
CAMPOBASSO - CB
CANDELO - BI
CANEGRATE - MI
CANNETO PAVESE - PV
CANTU - CO
CAPENA - RM
CAPISTRELLO - AQ
CAPO D ORLANDO - ME
CARIGNANO - TO
CARMAGNOLA - TO
CARMIGNANO - PO
CARRARA - MS
CARRE - VI
CARUGATE - MI
CASAL DI PRINCIPE - CE
CASALECCHIO DI RENO - BO
CASALOLDO - MN
CASALPUSTERLENGO - LO
CASCINA - PI
CASERTA - CE
CASIER - TV
CASTEL FRENTANO - CH
CASTEL GANDOLFO - RM
CASTEL SAN PIETRO TERME - BO
CASTELFRANCO EMILIA - MO
CASTELLANETA - TA
CASTELLANZA - VA
CASTIONE DELLA PRESOLANA - BG
CATANIA - CT
CATANZARO - CZ
CAVA DE TIRRENI - SA
CAVALLASCA - CO
CENTO - FE
CEPAGATTI - PE
CEREGNANO - RO
CERNOBBIO - CO
CERRO MAGGIORE - MI
CESATE - MI
CHIARAVALLE - AN
CHIARI - BS
CHIUPPANO - VI
CIAMPINO - RM
CIRIE - TO
CISTERNA DI LATINA - LT
CODROIPO - UD
COLLE DI VAL D ELSA - SI
COLLEFERRO - RM
COLLEGNO - TO
COMUN NUOVO - BG
CONEGLIANO - TV
CONVERSANO - BA
CORZANO - BS
COZZO - PV
CREMONA - CR
DOLO - VE
DRO - TN
ELMAS - CA
EMPOLI - FI
FALCONARA MARITTIMA - AN
FELTRE - BL
FERNO - VA
FERRARA - FE
FIANO ROMANO - RM
FINO MORNASCO - CO
FIRENZE - FI
FOGGIA - FG
FOLIGNO - PG
FORINO - AV
FRANCAVILLA AL MARE - CH
FURCI SICULO - ME
FUSIGNANO - RA
GALATONE - LE
GAMBETTOLA - FC
GASSINO TORINESE - TO
GELA - CL
GENOVA - GE
GENZANO DI ROMA - RM
GERANO - RM
GIOVINAZZO - BA
GRINZANE CAVOUR - CN
GROSSETO - GR
GROTTAGLIE - TA
GUIDONIA MONTECELIO - RM
ITRI - LT
LA MADDALENA - OT
LANDRIANO - PV
LAVAGNO - VR
LAZZATE - MB
LECCE - LE
LEFFE - BG
LIONI - AV
LIVORNO - LI
LIZZANO - TA
LODI VECCHIO - LO
LONATE POZZOLO - VA
LONATO DEL GARDA - BS
LUCCA - LU
LUCERA - FG
LUSCIANO - CE
MACERATA - MC
MANTOVA - MN
MARCALLO CON CASONE - MI
MARCIANA - LI
MARIGLIANO - NA
MARSALA - TP
MARZABOTTO - BO
MASAINAS - CI
MASSAFRA - TA
MERCATO SAN SEVERINO - SA
MESTRINO - PD
MILANO - MI
MIRA - VE
MIRABELLO SANNITICO - CB
MISTERBIANCO - CT
MODENA - MO
MODUGNO - BA
MONASTIR - CA
MONCALIERI - TO
MONGHIDORO - BO
MONTAPPONE - FM
MONTEBELLUNA - TV
MONTEFORTE IRPINO - AV
MONTEPULCIANO - SI
NANNO - TN
NAPOLI - NA
NARDO - LE
NERVIANO - MI
NOCETO - PR
NOICATTARO - BA
NOVARA - NO
NUORO - NU
OLGIATE COMASCO - CO
ORTONA - CH
ORZIVECCHI - BS
OSPEDALETTI - IM
OSPITALETTO - BS
OSTUNI - BR
PADOVA - PD
PALENA - CH
PALERMO - PA
PARMA - PR
PASSERANO MARMORITO - AT
PAVIA - PV
PECCIOLI - PI
PERUGIA - PG
PESCARA - PE
PIOSSASCO - TO
PIOVE DI SACCO - PD
PISA - PI
POGLIANO MILANESE - MI
POMEZIA - RM
POMPEI - NA
PONT SAINT MARTIN - AO
POPOLI - PE
POTENZA - PZ
POVE DEL GRAPPA - VI
PRATO - PO
PREGNANA MILANESE - MI
PREVALLE - BS
PRIZZI - PA
PULSANO - TA
QUARTO - NA
QUARTU SANT ELENA - CA
RAVENNA - RA
REGGIO CALABRIA - RC
REGGIO EMILIA - RE
RICCIA - CB
RIESE PIO X - TV
RIPOSTO - CT
ROCCASTRADA - GR
ROMA - RM
SABAUDIA - LT
SALERNO - SA
SAN CATALDO - CL
SAN MARTINO ALFIERI - AT
SAN MARTINO BUON ALBERGO - VR
SAN SEVERO - FG
SANT AGNELLO - NA
SANT ARPINO - CE
SANT EGIDIO ALLA VIBRATA - TE
SANT ORESTE - RM
SANTA FLAVIA - PA
SANTA MARIA DI LICODIA - CT
SARROCH - CA
SARZANA - SP
SASSARI - SS
SAVONA - SV
SCHIO - VI
SEDILO - OR
SEGNI - RM
SEGNI - Rm-Italy
SEQUALS - PN
SESTO SAN GIOVANNI - MI
SIENA - SI
SIRACUSA - SR
SONDRIO - SO
SOVERATO - CZ
SOVERE - BG
SPINEA - VE
SPOLETO - PG
TARANTO - TA
TAURIANOVA - RC
TAVAZZANO CON VILLAVESCO - LO
TERAMO - TE
TERMOLI - CB
TISSI - SS
TORINO - TO
TORRE PELLICE - TO
TORTONA - AL
TRENTO - TN
TRESCORE BALNEARIO - BG
TREVISO - TV
TRIESTE - TS
UGENTO - LE
URAS - OR
USMATE VELATE - MB
VALDENGO - BI
VALENZA - AL
VENARIA REALE - TO
VENEZIA - VE
VENTIMIGLIA - IM
VEROLANUOVA - BS
VERONA - VR
VEZZA D ALBA - CN
VIAREGGIO - LU
VIBO VALENTIA - VV
VICENZA - VI
VIGEVANO - PV
VIGNOLA - MO
VILLA D ADDA - BG
VILLACIDRO - VS
VILLASOR - CA
VINOVO - TO
VITERBO - VT
VITTORIA - RG
VOGHERA - PV
ZAFFERANA ETNEA - CT

	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale nazionale rappresentativo della popolazione italiana maggiorenne dotata di smartphone, secondo genere e classi di età.
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 420
	% Totale: 10.1
	Testo integrale: D1. Lei comprerebbe casa in questo periodo?
1. Sì, sto valutando di farlo
2. No, perché non posso permettermelo
3. No, perché non ne ho la necessità
4. No, ora non è un buon investimento
5. No, aspetto perché i prezzi scenderanno ancora
6. Non so - 3%

D2. Perché non riusciamo ad uscire dalla crisi? Per colpa …
1. dei politici
2. dei sindacati
3. degli imprenditori
4. delle banche
5. di ognuno di noi che si oppone alle riforme che toccano i propri 
interessi
6. di altri
7. non so - 4%



	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: tv
	Blocca_Contenuti: 
	T_Bloccato: Contenuto bloccato, non è possibile apportare modifiche al documento.
	T_Non_Bloccato: Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona.
	Contenuto_Bloccato: 
	Testo1: Ipsos
	Non reperibili: 
	% Non reperibili: 
	Rifiuti: 3757
	% Rifiuti: 89.9


