IPSOS

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO
PERONI QUICK TEST

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

IPSOS SRL

3. SOGGETTO COMMITTENTE
BIRRA PERONI - ASAHI GROUP

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

BIRRA PERONI - ASAHI GROUP

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

11 GIUGNO - 13 GIUGNO 2019

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

QUOTIDIANO/ PERIODICO CARTACEO E/O ELETTRONICO: VANITY FAIR, GQ

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

24 giugno 2019

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

Societa e costume: é stato somministrato un questionario strutturato volto a misurare I'importanza di alcuni
aspetti nell'ambito della socialita, sport, cibo, vacanze e abbigliamento.

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

Popolazione italiana maggiorenne 18-65 anni
La popolazione di riferimento & di circa 38.381.475 individui

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

Le interviste del sondaggio sono state condotte a livello nazionale toccando diversi comuni (vedi punto
10.1_a)

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

Agrigento
Alessandria
Ancona
Aosta
Arezzo
Ascoli piceno
Asti

Avellino

Bari

Barletta Andria Trani
Belluno
Bergamo
Biella
Bologna
Bolzano
Brescia
Brindisi
Cagliari
Caltanissetta
Campobasso
Carbonia Iglesias
Caserta
Catania
Catanzaro
Chieti

Como
Cosenza
Cremona
Crotone
Cuneo

Enna

Fermo
Ferrara
Firenze
Foggia

Forli Cesena
Frosinone
Genova
Gorizia
Imperia
Isernia
L’aquila
Latina

Lecce

Lecco
Livorno

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti

tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti
Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Campionamento non probabilistico per quote (rappresentative delle quote nazionali per sesso, eta e area
geografica) da panel Ipsos

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Con il campione utilizzato (1000 interviste a popolazione intaliana) per una risposta data del 50% degli
intervistati, si calcola un margine di errore di +/- 3,1% a livello di confidenza del 95%.

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

Interviste auto-compilate online

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili Ciffa ovvvveveeeee, /N
Rifiuti cifra i, % .o,
Sostituzioni cifra....cooeeeiinn, R,
Totale interviste effettuate cifra ......... 2.000. % ......100.,00

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

Q1. Per ciascuno dei seguenti ambiti, quale di queste frasi rappresenta meglio il tuo modo di essere e di
agire?

SOCIALITA

1. Preferisco un contesto reale, in cui condividere momenti autentici, guardando le persone negli occhi e
cogliendo cosi ogni emozione

2. Preferisco un contesto virtuale, con la possibilita di essere in contatto con tante persone, anche lontane,
nello stesso momento

Base: 100%

SPORT

3. Per me lo sport & divertimento, passione e condivisione
4. Per me lo sport & competizione e risultato

Base: 100%

VACANZE

5. La mia vacanza ideale € un’esperienza emozionante ed intensa, che mi permette di scoprire nuove realta,
paesaggi e culture

6. La mia vacanza ideale & essere totalmente immerso nei comfort di hotel e resort

Base: 100%

CIBO

7. Preferisco mangiare piatti saporiti € genuini, che esaltano il gusto di ingredienti di qualita, tipici della
cucina italiana

8. Preferisco mangiare i piatti dei migliori ristoranti stellati, che propongono pietanze gourmet

Base: 100%

ABBIGLIAMENTO

9. Scelgo vestiti che mi rappresentano e che mi consentono di esprimere appieno i miei gusti e la mia
personalita

10. Preferisco seguire le mode del momento

Base: 100%

Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona. N

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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SOCIALITA
1. Preferisco un contesto reale, in cui condividere momenti autentici, guardando le persone negli occhi e cogliendo così ogni emozione
2. Preferisco un contesto virtuale, con la possibilità di essere in contatto con tante persone, anche lontane, nello stesso momento
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SPORT
3. Per me lo sport è divertimento, passione e condivisione 
4. Per me lo sport è competizione e risultato
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VACANZE
5. La mia vacanza ideale è un’esperienza emozionante ed intensa, che mi permette di scoprire nuove realtà, paesaggi e culture 
6. La mia vacanza ideale è essere totalmente immerso nei comfort di hotel e resort
Base: 100%

CIBO
7. Preferisco mangiare piatti saporiti e genuini, che esaltano il gusto di ingredienti di qualità, tipici della cucina italiana 
8. Preferisco mangiare i piatti dei migliori ristoranti stellati, che propongono pietanze gourmet 
Base: 100%

ABBIGLIAMENTO
9. Scelgo vestiti che mi rappresentano e che mi consentono di esprimere appieno i miei gusti e la mia personalità 
10. Preferisco seguire le mode del momento
Base: 100%
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