
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 
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2
6

 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO
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2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: BIRRA E DONNE

	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Doxa SPA
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: INC - Istituto Nazionale per la Comunicazione
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: INC - Istituto Nazionale per la Comunicazione
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: Il sondaggio è stato realizzato fra il 22 ed il 28 gennaio 2015.
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 24 febbraio 2015
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: L’universo di riferimento è costituito dalle giovani donne di 18/35 anni, aventi il telefono fisso in casa.

	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: È stato utilizzato un campione nazionale rappresentativo delle giovani donne di 18/35 anni, aventi il telefono fisso in casa, residenti in tutto il territorio nazionale, in tutti i tipi di comune ed appartenente a tutti i ceti sociali. 

L’elenco dei comuni in cui sono state realizzate le interviste è allegato.

	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 395
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Con il campione utilizzato (500 casi), per una risposta data dal 50% delle intervistate, si calcola un margine di errore del ± 4%, al livello di confidenza del 95%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Il sondaggio è stato realizzato per mezzo di interviste personali condotte con metodo C.A.T.I. (Computer Assisted Telephone Interviewing). 

Questo sistema permette di controllare le coerenze delle risposte alle diverse domande già in fase di programmazione, impedendo all’intervistatore interventi errati.

	9 TEMI/FENOMENI: E' stata somministrato un questionario strutturato, volto ad indagare - su base nazionale - stili di vita ed abitudini di consumo della birra, da parte delle giovani donne di 18/35 anni. 
	Elenco dei Comuni: ASANTA
ACIREALE
ACQUAVIVA DELLE FONTI
AGORDO
AGROPOLI
ALA
ALCAMO
ALESSANDRIA
ALEZIO
ALGHERO
ALPIGNANO
ALTIVOLE
ALTOFONTE
AOSTA
AQUINO
ARDEA
ARDESIO
ARESE
AREZZO
ARICCIA
ARZIGNANO
ASSEMINI
AUGUSTA
AVELLINO
AVERSA
AVEZZANO
BACOLI
BAGNACAVALLO
BAGNOLO DI PO
BAREGGIO
BARI
BARRAFRANCA
BASCAPE'
BASSANO DEL GRAPPA
BATTIPAGLIA
BELLANTE
BELLUNO
BENEVENTO
BERGAMO
BERGANTINO
BERNAREGGIO
BITONTO
BODIO LOMNAGO
BOLOGNA
BOLZANO
BORGO SAN LORENZO
BOSCOREALE
BOSCOTRECASE
BREDA DI PIAVE
BRESCIA
BRESSO
BRUGNERA
BRUSAPORTO
BUCCINASCO
BUCINE
CAGLIARI
CAIAZZO
CAIRATE
CALCI
CALENZANO
CALTAGIRONE
CALTANISSETTA
CALVIZZANO
CAMAIORE
CAMPIGLIA MARITTIMA
CAMPLI
CAMPODORO
CAMPOROSSO
CANDIOLO
CANTU'
CAORSO
CARBONIA
CARCERI
CARDETO
CARINARO
CARRARA
CASALE CREMASCO-VIDOLASCO
CASALE MONFERRATO
CASALMAGGIORE
CASALNUOVO DI NAPOLI
CASALVIERI
CASAMASSIMA
CASERTA
CASINA
CASORIA
CASSANO MAGNAGO
CASSINO
CASTAGNARO
CASTEL SANT'ELIA
CASTELFIDARDO
CASTELFRANCO DI SOTTO
CASTELLAMONTE
CASTELMARTE
CASTELMEZZANO
CASTELNUOVO BERARDENGA
CASTENEDOLO
CASTIGLIONE COSENTINO
CASTIGLIONE DEL LAGO
CATANIA
CATANZARO
CATTOLICA ERACLEA
CAVA DE' TIRRENI
CECINA
CENTO
CERIANA
CHIARI
CHIVASSO
CICCIANO
CINISELLO BALSAMO
CINISI
CINTO CAOMAGGIORE
CISTERNA DI LATINA
CITTA' DI CASTELLO
CIVIDALE DEL FRIULI
CIVITAVECCHIA
CLAUT
COLLECCHIO
COLLEGNO
COLORNO
COMMEZZADURA
COMUN NUOVO
CONCESIO
CONEGLIANO
CONFLENTI
CORINALDO
CORLEONE
CORNA IMAGNA
CORTINA D'AMPEZZO
COSENZA
COSTACCIARO
CREMENO
CREMONA
CRISPIANO
CROTONE
CUCCIAGO
CURTATONE
CUSANO MILANINO
CUTRO
DALMINE
DESENZANO DEL GARDA
DONORI'
DUEVILLE
EMPOLI
ENNA
FARA IN SABINA
FARINI
FERRARA
FIORANO MODENESE
FIORENZUOLA D'ARDA
FIRENZE
FIUMICINO
FOLIGNO
FONTANELLATO
FORGARIA NEL FRIULI
FORLI'
FORMIA
FORNO DI ZOLDO
FURCI
FURCI SICULO
GAIOLE IN CHIANTI
GALATINA
GALLIATE
GALLIPOLI
GAMBOLO'
GASSINO TORINESE
GENOVA
GERENZANO
GESUALDO
GIUGLIANO IN CAMPANIA
GIULIANOVA
GIUSSANO
GOITO
GREVE IN CHIANTI
GROPPARELLO
GROSSETO
GROTTAGLIE
GROTTAMMARE
GRUMO APPULA
GUAGNANO
GUARDIAGRELE
GUASTALLA
GUIDONIA MONTECELIO
GUSPINI
IMPERIA
ISOLA VICENTINA
L'AQUILA
LA SPEZIA
LACCO AMENO
LANDRIANO
LASTRA A SIGNA
LATRONICO
LAVELLO
LENTINI
LIVORNO
LONATO DEL GARDA
LUGO
LUMEZZANE
MACERATA
MAGLIE
MAIERA'
MANOPPELLO
MARIANO COMENSE
MARIGLIANO
MASSA LUBRENSE
MATERA
MAZARA DEL VALLO
MAZZARINO
MEL
MELICUCCO
MENDICINO
MESSINA
MIGLIANICO
MILANO
MOASCA
MODENA
MODICA
MOGLIANO
MOMBELLO DI TORINO
MONCALVO
MONOPOLI
MONTAGNANA
MONTEIASI
MONTEMURLO
MONTEROTONDO
MONTICELLO BRIANZA
MONZA
MOSCHIANO
MOTTA SAN GIOVANNI
MOTTA SANT'ANASTASIA
MOZZO
MUGGIO'
NAPOLI
NARO
NAVE
NEIVE
NESSO
NOCERA INFERIORE
NOVARA
NOVE
OLEGGIO
OPERA
ORTONA
OSIMO
PACE DEL MELA
PACHINO
PADOVA
PAESANA
PAGLIETA
PALERMO
PALMA DI MONTECHIARO
PALMI
PALOMBARO
PARABITA
PARMA
PEREGO
PERGINE VALSUGANA
PERUGIA
PESARO
PETILIA POLICASTRO
PIANCASTAGNAIO
PIANELLA
PIANO DI SORRENTO
PICCIANO
PIEDIMULERA
PIEVE DI SOLIGO
PIMONTE
PISA
PISTOIA
PIZZIGHETTONE
POLLA
POLVERIGI
POMARANCE
POMEZIA
POMIGLIANO D'ARCO
PONTE DELL'OLIO
PORTICO DI CASERTA
PORTO TORRES
PREVALLE
PULSANO
QUART
QUARTO
QUARTU SANT'ELENA
QUARTUCCIU
RAFFADALI
RAVENNA
RECANATI
REGGIO DI CALABRIA
REGGIO NELL'EMILIA
REMANZACCO
RENDE
RESCALDINA
RHO
RIETI
RIMINI
RIPI
RIVA DEL GARDA
RIVA PRESSO CHIERI
RIVOLTA D'ADDA
ROANA
ROCCABIANCA
ROCCAMANDOLFI
RODIGO
ROMA
ROSIGNANO MARITTIMO
ROTTOFRENO
ROZZANO
RUBANO
SALA BAGANZA
SALERNO
SAMASSI
SAN BENEDETTO DEL TRONTO
SAN BIAGIO DI CALLALTA
SAN CESAREO
SAN FELICE SUL PANARO
SAN GIORGIO A CREMANO
SAN GIORGIO DEL SANNIO
SAN GIOVANNI BIANCO
SAN GIULIANO TERME
SAN LAZZARO DI SAVENA
SAN MARZANO DI SAN GIUSEPPE
SAN NICOLA ARCELLA
SAN PELLEGRINO TERME
SAN TEODORO
SANNICOLA
SANT'AGATA FELTRIA
SANT'AGATA SUL SANTERNO
SANTA GIUSTINA IN COLLE
SANTENA
SASSARI
SATRIANO DI LUCANIA
SAVIGNANO SUL RUBICONE
SAVONA
SCANDICCI
SCORDIA
SEDEGLIANO
SERIATE
SERMIDE
SERRACAPRIOLA
SERSALE
SESSA AURUNCA
SESTO CALENDE
SESTO FIORENTINO
SIDERNO
SIENA
SILVI
SIRACUSA
SOMMA LOMBARDO
SONDRIO
SORI
SORRENTO
SORTINO
SPINAZZOLA
SPOLTORE
SUMIRAGO
TARANTASCA
TARANTO
TAURISANO
TEGGIANO
TEMPIO PAUSANIA
TERNI
TERRACINA
TERRALBA
THIESI
TORINO
TORRE ANNUNZIATA
TORRE BOLDONE
TORRE DEL GRECO
TORREVECCHIA TEATINA
TRAPANI
TRECASALI
TRENTO
TREVIGLIO
TREVISO
TRICARICO
TRIESTE
TROINA
UDINE
ULASSAI
UMBERTIDE
USMATE VELATE
VALERA FRATTA
VENEGONO SUPERIORE
VETTO
VIAGRANDE
VIAREGGIO
VIGEVANO
VIGOLO VATTARO
VILLAFRANCA DI VERONA
VILLAGRANDE STRISAILI
VILLAMAGNA
VILLANUOVA SUL CLISI
VILLONGO
VITERBO
VOLLA
ZAGAROLO






	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale per quote.

• Procedura di selezione dei soggetti intervistati: 
le famiglie in cui effettuare le interviste sono state estratte da un file contenente i numeri telefonici degli abbonati al telefono, stratificati per regioni e tipologia di comune (capoluogo/non capoluogo) come l'Universo di riferimento; 
all’interno delle singole famiglie, il soggetto intervistato è stato selezionato sulla base di quote di età per area geografica (quote correlate), titolo di studio e condizione professionale.

• Ponderazione dei dati: 
in fase di elaborazione i dati raccolti sono stati ponderati, attribuendo un peso (o fattore di ponderazione) a ciascuna intervista allo scopo di riequilibrare il campione rispetto all’universo di riferimento.
	Sostituzioni: 0
	% Sostituzioni: 
	Totale: 500
	% Totale: 
	Testo integrale: Base campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0

1. Quali sono le 3 cose che CONTANO DI PIu' PER LEI OGGI? Le leggero' ora un breve elenco. Mi dica le 3 cose che contano di piu' per lei. 

l'impegno civico\politico
uno stile di vita ecocompatibile
il volontariato\la solidarieta' verso i piu' deboli
stare in forma\mangiare sano
un lavoro che le piace\ il successo sul lavoro
una vita piena di amici
la famiglia\il matrimonio \i figli

Base campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0

 2. Pensando alla societa' di oggi, quali sono le cose che vorrebbe maggiormente ELIMINARE? 

violenza\maltrattamenti sulle donne
disparita' uomodonna sul lavoro
disparita' uomodonna nella suddivisione dei carichi famigliari\problemi per le donne a conciliare lavoro e famiglia
inquinamento\danni ambientali
tensioni sociali\conflitti
corruzione\incapacita'\irresponsabilita' della classe politica
maleducazione \ menefreghismo della gente
disoccupazione

Base campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0

3. Quanto si adatta a descrivere come lei vive e come la pensa la frase:
voto 1...10 per ciascun item:

A volte sono come mi vogliono gli altri, piu' spesso, come mi voglio io?
Avere un lavoro che mi piace e' piu' importante che mettere su famiglia?
Nel mio lavoro mi sento apprezzata ed appagata? Base campionaria:Lavorano: 210
Per una donna la bellezza e' fondamentale per avere successo nella vita?
Intelligenza, abilita' e competenze per una donna sono piu' importanti della bellezza?
Mi sento sicura di me stessa e di quello che faccio?
Corteggiare mi piace di piu' che essere corteggiata?

Base campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0

4. Cambiando argomento, cosa la seduce maggiormente di un' altra persona? Le leggero' ora un breve elenco. Mi dica le 3 cose che la seducono di piu'.

caratteristiche fisiche (occhi, mani, etc)
regali (gioielli, viaggi, ecc)
la galanteria, lo stile
la capacita' di far ridere, divertire\la simpatia
l'intelligenza\la cultura
Altro
Niente
Non sa \ non indica

Base campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0

5. Le leggo ora alcune cose. Mi dica a quali di queste non potrebbe MAI RINUNCIARE. Non rinuncerebbe mai a...

la serie tv preferita
estetista\massaggi\parrucchiere
andare a fare shopping
le chiacchiere con gli amici
al mio piatto preferito
un libro, la mia musica, un buon film
un'ora in palestra o di jogging (o altro sport)
il mio social network preferito (Facebook\Twitter\Instagram, ecc.)
il mio smartphone\il tablet
(Tutte\potrei rinunciare a tutte queste cose)

Base campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0

6. Quali delle seguenti attivita' le capita di fare in modo abbastanza abituale?

giocare ai videogiochi, con la playstation \la Wii
seguire il calcio (in TV, sui giornali, allo stadio, ecc.)
bere una birra con gli amici
discutere di politica ed economia
cucinare per gli amici
(nessuna di queste)

Base campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0

7. Quali delle seguenti cose vorrebbe fare NEI PROSSIMI 3 ANNI?

andare a studiare all'estero (solo a coloro che studiano)
andare a lavorare all'estero
sposarsi \ andare a convivere
avere dei figli
(nessuna di queste)

Base campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0

8. Qual e' il suo social network preferito?

Facebook
Twitter
Instagram
Pinterest
Youtube
(Non usa social network)

Base campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0

9. Qual e' il suo LOCALE preferito, per un pranzo o una cena fuori?

Ristorante gourmet
Trattoria
Bistrot
Birreria \ enoteca
Pizzeria
Ristorante sushi
Ristorante vegetariano\vegano
Ristorante etnico (cinese, indiano, asiatico, africano, etc)

Base campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0

9b. Pensando al cibo, qual e' il suo piatto o alimento preferito?

La pizza
Il sushi
Un piatto di pasta
Una grigliata di carne
Un insalata\un piatto di verdure
Un piatto unico in stile etnico (tipo pollo al curry, cous cous di verdure)
Cibo di strada (panino gourmet, suppli', arancini, etc)
Il cioccolato
Il gelato

Base campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0

10. Se potesse scegliere, lei preferirebbe vivere...

In una grande citta'
In una citta' mediopiccola
In un paesino di campagna
In un paesino di mare

Base campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0

11. Fa qualcosa per mantenersi in forma? Che cosa le piace fare?

mangio sano, curo l'alimentazione
palestra\yoga\pilates
jogging
nuoto
altri sport
estetista\trattamenti\spa\massaggi

Base campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0

12. Solitamente che cosa beve quando va a pranzo o a cena al ristorante\trattoria\pizzeria, il sabato, la domenica, nei giorni festivi? (Consentite 2 Risposte)

Acqua del rubinetto
Acqua minerale naturale in bottiglia
Acqua minerale gassata in bottiglia
Aranciata o altre bibite gassate\soft drink (esclusa la coca cola)
Birra alcolica
Birra analcolica
Coca cola
Vino rosso
Vino bianco
Succhi di frutta
Te' freddo (bibita al te')
Altro
Non bevo mai\quasi mai a pranzo\cena al ristorante
(nulla in particolare)


Base campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0

13. Qual e' la sua bevanda alcolica preferita?

Vino
Spumante\champagne
Un particolare superalcolico
Un particolare cocktail
Un particolare amaro o liquore
Birra
(Nessuna in particolar modo)
(Non bevo mai alcolici \sono astemia)

Base campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0

14. Pensando a tutto l'anno, quindi anche al periodo estivo, con quale frequenza le capita di consumare birra?

Tutti i giorni
Due\tre volte alla settimana
Una volta alla settimana (ad esempio: il sabato sera)
Piu' raramente
Mai

Base campionaria "Bevono birra meno di una volta a settimana": 159 - % "non risponde" = 0,0

14b. Per quale motivo non beve birra piu' spesso?
 
La bevo solo con la pizza
Gonfia
Fa ingrassare, non c'e' l' abitudine a berla in famiglia a pasto
Non mi piace il gusto
La bevo solo d'estate
Non bevo alcolici \ non mi piace
La bevo occasionalmente
Bevo solo in compagnia \ con amici
Non sono abituata \ non ne sento il bisogno
Motivi di salute \ non e' salutare
altro

Base campionaria "Bevono birra": 299 - % "non risponde" = 0,0

15. Lei preferisce la birra...

senza schiuma
con un po' di schiuma
con due dita di schiuma
e' indifferente
Base campionaria "Bevono birra": 299 - % "non risponde" = 0,0

16. Secondo lei qual e' la quantita' giusta di birra per accompagnare un pasto (pranzo o cena) leggero?

La classica bottiglietta da 0,33 cc
La classica bottiglietta da 0,33 cc, divisa in 2
La cosiddetta piccola alla spina (0,20 cc)
La cosiddetta media alla spina (0,40 cc)
Una porzione maggiore (piu' di 0,40 cc)
Base campionaria "Bevono birra": 299 - % "non risponde" = 0,0

17. In genere, che modo preferisce per bere la birra?

in un bicchiere qualsiasi
dal bicchiere a calice, come quello del vino
direttamente dalla bottiglietta da 0,33
nel classico boccale da birreria

Base campionaria "Bevono birra": 299 - % "non risponde" = 0,0

18. Quando le capita piu' spesso o comunque preferisce bersi una birra?

Con la pizza
A casa, per accompagnare i pasti
Fuori casa, al ristorante o in trattoria
Aperitivo con gli amici
Dopo cena con gli amici
Mentre cucino o mi rilasso (guardo la tv, leggo, ascolto musica)

Base campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,7

19. Negli ultimi anni il numero delle donne che apprezzano la birra sta crescendo notevolmente. Secondo lei, perche'? Mi dica 2 motivi.

Le donne sono sempre piu' indipendenti e non hanno paura di dire che apprezzano una bevanda alcolica
Prima esistevano dei pregiudizi (la birra gonfia, e' troppo calorica etc.) che negli ultimi anni sono stati decisamente ridimensionati
Il gusto delle donna sta cambiando e anche sapori prima caratterizzati in chiave maschile (come l'amaro) cominciano ad essere apprezzati dalle donne
C'e' una sensibilita' crescente  e una conoscenza maggiore  di tutto quello che e' cibo e dintorni
e' poco alcolica \ ci sono anche birre non alcoliche
Costa poco \ e' economica
e' buona \ piace il gusto
e' di moda
Altro
Nessuna di queste ragioni, a me la birra continua a non interessare
Non sa \ non indica

Base campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0
Voti: 1 .... 10
20. La birra... e' un prodotto naturale
20. La birra... gonfia \ fa ingrassare
20. La birra... ha un gusto amaro
20. La birra... e' trendy \ moderna
20. La birra... e' la bevanda ideale quando si e' in compagnia
20. La birra... e' adatta ad un'alimentazione equilibrata
20. La birra... e' perfetta con i miei piatti preferiti
20. La birra... e' per le donne come me
20. La birra... e' per chi si sente indipendente e con le idee chiare
20. La birra... e' personalizzabile, ognuno ha la sua birra preferita
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