
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	% Totale: 5
	Testo integrale: Stiamo conducendo una ricerca sul mondo dei giocattoli per bambini e ci farebbe piacere avere la tua opinione .A TUTTID1. Pensando a (inserire il nome del figlio in quota) quale di questi giochi fa abitualmente? A cosa gioca abitualmente? Possibili più risposte1. animali di gomma, plastica2. attività manuali: disegnare, stickers, collage, adesivi, figurine3. bambole, tipo Barbie, Principesse Disney, Frozen4. bambolotti, tipo Cicciobello5. cubi, piramidi e anelli componibili6. giochi che insegnano delle abilità (contare, leggere, colori), centri attività7. giochi di costruzione e mattoncini (Lego, Mega Block, MattonciniClemmy)8. giochi di ruolo: cucina, attrezzi da lavoro, dottore, travestimenti…9. giochi educativi in legno (es. puzzle)10. giochi interattivi con luci e suoni11. giochi musicali, strumenti musicali giocattolo12. giochi per il bagnetto13. giochi su tablet o smartphone14. giostrine (da mettere sopra il lettino)15. impilabili, blocchi, cerca forme16. libri17. palestrine18. peluche e giocattoli di pezza19. play set: fattoria, castello, fortino, nave pirati ecc.20. sonagli21. spingibili e cavalcabili22. tappeti gioco23. veicoli: macchinine, piste, trenini, aerei24. Altro (specificare)25. Non gioca ancora a nulla/Non soA TUTTID2. Quali parole associ al gioco di tuo figlio/a.. Possibili più risposte (MAX 3 risposte)1. Colore2. Gioia3. Fantasia4. Disordine5. Sorpresa6. Suoni7. Luci8. Divertimento9. Crescita10. Valore Educativo11. CreativitàA TUTTID2a. Quando devi scegliere quale gioco comprare per tuo figlio/a, quanto è importante che sia di un brand famoso, conosciuto sul mercato?Singola• Molto importante• Abbastanza importante• Poco importante• Per niente importanteA TUTTID3. Pensando ad una marca di giochi e giocattoli per bambini dell’età di tuo figlio/a in che misura diresti che  deve…Rispondi usando una scala da 1 a 10 dove 1= per niente 10= decisamente sìRuotare item1. Essere di una marca di cui mi fido2. Offrire prodotti di qualità superiore3. Aiutarti a relazionarmi con mio figlio/a4. Essere di una marca che capisce mamme e bambini di oggi5. Avere prodotti che rendono felice mio figlio/a6. Avere prodotti che attraggono per come sono fatti e come si presentano7. Avere prodotti che tengono il bambino impegnato e coinvolto8. Essere di una marca famosa, prestigiosa9. Offrire una vasta selezione e varietà di prodotti10. Incoraggiare lo sviluppo sano di mio figlio11. Proporre prodotti unici12. Essere una marca fatta apposta per me e per mio figlio13. Avere prodotti che crescono con mio figlioBRANDA TUTTID4. Conosci questi brand di giochi e giocattoli per bambini? Quanto ti sono famigliari questi brand? Pensa a queste marche in generale, non solo facendo riferimento ai giochi che attualmente usa tuo figlio/a, ma piuttosto pensando a tutto quello che sai del brand. Ruotare i brand - Singola Lo conosco molto bene, so sattamente quello che fa Lo conosco, ne ho sentito parlare, ma non so esattamente che cosa fa Non l’ho mai sentito nominareChicco   Clementoni   Fisher Price   Globo   Lego Duplo   Lisciani   Mega Blocks   Thomas & Friends   Smoby   MOSTRARE ACCANTO AL BRAND IL LOGOPORRE PER CHICCO – CLEMENTONI – FISHER PRICE SE CONOSCIUTED5. Quanto ti piacciono questi brand per tuo figlio/a…. Ruotare i brand -5 -4 -3 -2 -1 0 +1 +2 +3 +4 +5 Non mi piace per niente     Mi è indifferente     Mi piace moltissimoClementoni           Chicco           Fisher Price           MOSTRARE I LOGHI DEI BRANDPORRE PER CHICCO – CLEMENTONI – FISHER PRICE SE CONOSCIUTE D6. Pensa al valore di ciascun brand rispetto al costo dei suoi giochi, tu diresti che …Trascina il logo della marca nel box corrispondente Vale meno di quello che costa (è troppo caro) Vale il giusto rispetto a quello che costa Vale più di quello che costa (è a buon mercato)  MOSTRARE I LOGHI DEI BRANDPORRE PER CHICCO – CLEMENTONI – FISHER PRICE SE CONOSCIUTED7. A quali tipi di giochi associ soprattutto ciascun brand?Multipla Chicco Clementoni Fisher Price Nessunodi questi brand1. cubi, piramidi e anelli componibili    2. giochi che insegnano delle abilità (contare, leggere, colori), centri attività    3. giochi di costruzione e mattoncini (Lego, Mega Block, MattonciniClemmy)    4. giochi di ruolo: cucina, attrezzi da lavoro, dottore, travestimenti…    5. giochi educativi in legno (es. puzzle)    6. giochi interattivi con luci e suoni    7. giochi musicali, strumenti musicali giocattolo    8. giochi per il bagnetto    9. giochi su tablet o smartphone    10. giostrine (da mettere sopra il lettino)    11. impilabili, blocchi, cerca forme    12. libri    13. palestrine    14. peluche e giocattoli di pezza    15. play set: fattoria, castello, fortino, nave pirati ecc.    16. sonagli    17. spingibili e cavalcabili    18. tappeti gioco    19. veicoli: macchinine, piste, trenini, aerei    
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