
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: FisherPrice - Mamme e nonne
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: DOXA SPA
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Fisher Price
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Fisher Price
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: DAL 24/07/2017 al 31/07/2017 
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 22/11/2017
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: Mamme e nonne di bambini 0-3 anni
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: È stato utilizzato un campione nazionale rappresentativo per sesso ed età del bambino  tra gli iscritti al panel web di proprietà Doxa.
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Il campione utilizzato 500 casi di mamme e nonne (400 mamme + 100 nonne)
Con il campione di 800 casi si calcola un margine di errore del 4,0%, al livello di confidenza del 95%
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Il sondaggio è stato realizzato utilizzando con metodo CAWI 
	9 TEMI/FENOMENI: Il ruolo del gioco e dei giocattoli per mamme e nonne
	Elenco dei Comuni: Aci Catena
Alassio
Albano Laziale
Albenga
Alessandria
Altamura
Anagni
Andria
Angri
Anticoli Corrado
Arcore
Arezzo
Argenta
Ariccia
Asti
Avola
Bagheria
Baiardo
Bari
Barletta
Bastia Umbra
Beinasco
Benevento
Bergamo
Besana In Brianza
Bologna
Brescia
Brindisi
Brisighella
Brugherio
Brusciano
Buccino
Busto Arsizio
Cagliari
Campi Salentina
Campo Nell'Elba
Capua
Caravaggio
Carbonia
Casale Monferrato
Caserta
Casoria
Castel Guelfo Di Bologna
Castellana Grotte
Castellanza
Castelleone
Catania
Cava De' Tirreni
Centallo
Cernusco Sul Naviglio
Cesenatico
Ciampino
Citta' Sant'Angelo
Civita Castellana
Civitavecchia
Codogno
Collecchio
Collegno
Cologno Monzese
Contursi Terme
Correggio
Desio
Dipignano
Ercolano
Fabriano
Faenza
Falconara Marittima
Fanano
Feltre
Ferentino
Ferrara
Fino Mornasco
Fiorenzuola D'Arda
Firenze
Fiumicino
Floridia
Foggia
Forli'
Forlimpopoli
Formia
Francavilla Al Mare
Gallarate
Garbagnate Milanese
Genova
Giarre
Giffoni Valle Piana
Gioiosa Marea
Giugliano In Campania
Giussano
Gonnosfanadiga
Gorgonzola
Grosio
Grosseto
Grottammare
Guastalla
Guidonia Montecelio
Imola
Ittiri
La Spezia
Ladispoli
Lanciano
Latina
Lecce
Legnago
Levico Terme
Licciana Nardi
Lissone
Livorno
Lizzanello
Loano
Lodi
Lomagna
Lucca
Macerata
Macherio
Maranello
Marsala
Melegnano
Merate
Messina
Milano
Militello In Val Di Catania
Mirano
Misilmeri
Modugno
Mola Di Bari
Monastir
Moncalieri
Mondragone
Monreale
Monserrato
Monte Urano
Montesarchio
Montescaglioso
Montese
Montevarchi
Monza
Mosciano Sant'Angelo
Motta Visconti
Napoli
Nardo'
Nocera Inferiore
Nonantola
Novara
Novate Milanese
Oderzo
Oschiri
Ozzano Dell'Emilia
Paderno Dugnano
Padova
Paese
Palazzolo Sull'Oglio
Palermo
Parma
Pero
Pescantina
Pescara
Piacenza
Pianella
Pieve Di Cento
Piossasco
Piove Di Sacco
Pisa
Pistoia
Pizzo
Policoro
Polignano A Mare
Polla
Ponte Nelle Alpi
Pontelongo
Portici
Putignano
Quaregna
Ragusa
Rapallo
Ravenna
Reggio Di Calabria
Reggio Nell'Emilia
Rende
Rescaldina
Rignano Sull'Arno
Riposto
Rivoli
Roccadaspide
Roma
Ronco Scrivia
Rozzano
Rutigliano
Ruvo Di Puglia
Sale
Salerno
San Cesario Sul Panaro
San Colombano Al Lambro
San Felice Sul Panaro
San Gavino Monreale
San Giorgio A Cremano
San Giorgio Ionico
San Marcello Pistoiese
San Vincenzo
Sandrigo
Santo Stefano Di Cadore
Sassari
Sassuolo
Savona
Scandiano
Sciacca
Selargius
Seregno
Sesto Al Reghena
Sestu
Siano
Signa
Somma Vesuviana
Soverato
Spongano
Taggia
Taranto
Taurianova
Tempio Pausania
Teramo
Terracina
Terranuova Bracciolini
Thiesi
Torino
Tradate
Trani
Traversetolo
Trecastagni
Trieste
Trinitapoli
Trofarello
Udine
Uggiate-Trevano
Uras
Varese
Vasto
Venaria
Venezia
Verona
Viareggio
Vicenza
Vigevano
Villabate
Zavattarello

	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Procedura di selezione dei soggetti intervistati: campione selezionato in base quote di utenti internet (area geografica, sesso, età) 


	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 500
	% Totale: 5
	Testo integrale: Stiamo conducendo una ricerca sul mondo dei giocattoli per bambini e ci farebbe piacere avere la tua opinione .

A TUTTI
D1. Pensando a (inserire il nome del figlio in quota) quale di questi giochi fa abitualmente? A cosa gioca abitualmente? 

Possibili più risposte
1. animali di gomma, plastica
2. attività manuali: disegnare, stickers, collage, adesivi, figurine
3. bambole, tipo Barbie, Principesse Disney, Frozen
4. bambolotti, tipo Cicciobello
5. cubi, piramidi e anelli componibili
6. giochi che insegnano delle abilità (contare, leggere, colori), centri attività
7. giochi di costruzione e mattoncini (Lego, Mega Block, MattonciniClemmy)
8. giochi di ruolo: cucina, attrezzi da lavoro, dottore, travestimenti…
9. giochi educativi in legno (es. puzzle)
10. giochi interattivi con luci e suoni
11. giochi musicali, strumenti musicali giocattolo
12. giochi per il bagnetto
13. giochi su tablet o smartphone
14. giostrine (da mettere sopra il lettino)
15. impilabili, blocchi, cerca forme
16. libri
17. palestrine
18. peluche e giocattoli di pezza
19. play set: fattoria, castello, fortino, nave pirati ecc.
20. sonagli
21. spingibili e cavalcabili
22. tappeti gioco
23. veicoli: macchinine, piste, trenini, aerei
24. Altro (specificare)
25. Non gioca ancora a nulla/Non so

A TUTTI
D2. Quali parole associ al gioco di tuo figlio/a.. 

Possibili più risposte (MAX 3 risposte)
1. Colore
2. Gioia
3. Fantasia
4. Disordine
5. Sorpresa
6. Suoni
7. Luci
8. Divertimento
9. Crescita
10. Valore Educativo
11. Creatività

A TUTTI
D2a. Quando devi scegliere quale gioco comprare per tuo figlio/a, quanto è importante che sia di un brand famoso, conosciuto sul mercato?

Singola
• Molto importante
• Abbastanza importante
• Poco importante
• Per niente importante

A TUTTI
D3. Pensando ad una marca di giochi e giocattoli per bambini dell’età di tuo figlio/a in che misura diresti che  deve…
Rispondi usando una scala da 1 a 10 dove 1= per niente 10= decisamente sì

Ruotare item
1. Essere di una marca di cui mi fido
2. Offrire prodotti di qualità superiore
3. Aiutarti a relazionarmi con mio figlio/a
4. Essere di una marca che capisce mamme e bambini di oggi
5. Avere prodotti che rendono felice mio figlio/a
6. Avere prodotti che attraggono per come sono fatti e come si presentano
7. Avere prodotti che tengono il bambino impegnato e coinvolto
8. Essere di una marca famosa, prestigiosa
9. Offrire una vasta selezione e varietà di prodotti
10. Incoraggiare lo sviluppo sano di mio figlio
11. Proporre prodotti unici
12. Essere una marca fatta apposta per me e per mio figlio
13. Avere prodotti che crescono con mio figlio

BRAND

A TUTTI
D4. Conosci questi brand di giochi e giocattoli per bambini? Quanto ti sono famigliari questi brand? 
Pensa a queste marche in generale, non solo facendo riferimento ai giochi che attualmente usa tuo figlio/a, ma piuttosto pensando a tutto quello che sai del brand. 

Ruotare i brand - Singola
 Lo conosco molto bene, so sattamente quello che fa Lo conosco, ne ho sentito parlare, ma non so esattamente che cosa fa Non l’ho mai sentito nominare

Chicco   
Clementoni   
Fisher Price   
Globo   
Lego Duplo   
Lisciani   
Mega Blocks   
Thomas & Friends   
Smoby   

MOSTRARE ACCANTO AL BRAND IL LOGO
PORRE PER CHICCO – CLEMENTONI – FISHER PRICE SE CONOSCIUTE
D5. Quanto ti piacciono questi brand per tuo figlio/a…. 
Ruotare i brand
 
-5 
-4 
-3 
-2 
-1 
0 
+1 
+2 
+3 
+4 
+5
 Non mi piace per niente     Mi è indifferente     Mi piace moltissimo
Clementoni           
Chicco           
Fisher Price           

MOSTRARE I LOGHI DEI BRAND
PORRE PER CHICCO – CLEMENTONI – FISHER PRICE SE CONOSCIUTE 
D6. Pensa al valore di ciascun brand rispetto al costo dei suoi giochi, tu diresti che …
Trascina il logo della marca nel box corrispondente 

Vale meno di quello che costa (è troppo caro) Vale il giusto rispetto a quello che costa Vale più di quello che costa (è a buon mercato)
  

MOSTRARE I LOGHI DEI BRAND
PORRE PER CHICCO – CLEMENTONI – FISHER PRICE SE CONOSCIUTE
D7. A quali tipi di giochi associ soprattutto ciascun brand?

Multipla
 Chicco Clementoni Fisher Price Nessuno
di questi brand
1. cubi, piramidi e anelli componibili    
2. giochi che insegnano delle abilità (contare, leggere, colori), centri attività    
3. giochi di costruzione e mattoncini (Lego, Mega Block, MattonciniClemmy)    
4. giochi di ruolo: cucina, attrezzi da lavoro, dottore, travestimenti…    
5. giochi educativi in legno (es. puzzle)    
6. giochi interattivi con luci e suoni    
7. giochi musicali, strumenti musicali giocattolo    
8. giochi per il bagnetto    
9. giochi su tablet o smartphone    
10. giostrine (da mettere sopra il lettino)    
11. impilabili, blocchi, cerca forme    
12. libri    
13. palestrine    
14. peluche e giocattoli di pezza    
15. play set: fattoria, castello, fortino, nave pirati ecc.    
16. sonagli    
17. spingibili e cavalcabili    
18. tappeti gioco    
19. veicoli: macchinine, piste, trenini, aerei    
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