
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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6

 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Gli Italiani e la pasta
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Doxa SPA
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: AIDEPI (Associazione delle Industrie del Dolce e della Pasta Italiane)
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: AIDEPI (Associazione delle Industrie del Dolce e della Pasta Italiane)
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: Il sondaggio è stato realizzato fra il 15 ed il 28 Settembre 2014.
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: dal 23/10/2014
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: L’universo di riferimento è costituito dalla popolazione italiana adulta di 15 anni ed oltre (52,3 milioni di individui).
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: È stato utilizzato un campione nazionale rappresentativo della popolazione italiana adulta di 15 anni ed oltre, residente in tutto il territorio nazionale, in tutti i tipi di comune ed appartenente a tutti i ceti sociali. L’elenco dei comuni in cui sono state realizzate le interviste è allegato.
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 104
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Con il campione utilizzato (1033 casi), per una risposta data dal 50% degli intervistati, si calcola un margine di errore del + 3,1%, al livello di confidenza del 95%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Il sondaggio è stato realizzato per mezzo di interviste personali condotte con metodo C.A.P.I. (Computer Assisted Personal Interviewing). Questo sistema permette di controllare le coerenze delle risposte alle diverse domande già in fase di programmazione, impedendo all’intervistatore interventi errati.
	9 TEMI/FENOMENI: E' stato somministrato un questionario di tipo strutturato, volto ad indagare il consumo e l’acquisto di pasta da parte degli Italiani. 
	Elenco dei Comuni: ACCADIAALBIGNASEGOAQUINOARENZANOAVELLABARIBASIGLIOBESANA IN BRIANZABITETTOBOLOGNABRINDISICALTANISSETTACALUSOCAPENACASAGIOVECASALBORGONECASALE SUL SILECASALNUOVO DI NAPOLICASALPUSTERLENGOCASIERCASTEGNATOCASTIGLIONE DEI PEPOLICATANIACERVARESE SANTA CROCECHIESINA UZZANESECITTA’ SANT’ANGELOCOLLECORVINOCURTIDESIODIANO MARINAENNAFERMOFERRARAFIRENZEFOLIGNOFORINOFORMIAGALATINAGARLASCOGASSINO TORINESEGENOVAGUIDONIA MONTECELIOISCHIALATINALOCATE DI TRIULZILONIGOMANCIANOMASCALUCIAMAZARA DEL VALLOMELDOLAMILANOMONDRAGONEMONFALCONEMONTALBANO JONICOMONTECATINI-TERMEMONTEMURLOMUGNANO DI NAPOLINAPOLIOROTELLIOSTRAPADOVAPALERMOPALO DEL COLLEPASIAN DI PRATOPASIANO DI PORDENONEPERUGIAPESCARAPIACENZAPIOSSASCOPISTICCIPISTOIAPORDENONEPOTENZAPRATOPREDOREPRIVERNOQUARTU SANT’ELENARAFFADALIREGALBUTORIMINIROMASALERNOSAN GIUSEPPE JATOSAN NICOLA ARCELLASANTARCANGELO DI ROMAGNASANT’AMBROGIO DI VALPOLICELLASARSINASAVONASCALEASCIACCASELARGIUSSETTIMO MILANESESOMMA VESUVIANASTARANZANOTARANTOTORINOTRAPANITREVISOTRIESTETROIAUSMATE VELATEVERBANIAVERONAVITERBO
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione stratificato proporzionale con selezione a 3 stadi.I dati presentati sono stati ponderati.• Procedura di selezione dei soggetti intervistati a 3 stadi: 1) innanzitutto è avvenuta una selezione ragionata dei Comuni, 2) poi è avvenuta una selezione ragionata delle sezioni elettorali cui corrispondono determinate zone del Comune, 3) infine è avvenuta una selezione casuale degli individui dalle liste elettorali delle sezioni prescelte.• Ponderazione dei dati: in fase di elaborazione i dati raccolti sono stati ponderati attribuendo un peso (o fattore di ponderazione) a ciascun individuo allo scopo di riequilibrare il campione rispetto all’universo di riferimento.
	Sostituzioni: 0
	% Sostituzioni: 
	Totale: 1033
	% Totale: 
	Testo integrale: Base campionaria: 1033 - % "non risponde" = 0,01. Innanzitutto, con quale frequenza lei mangia la pasta? Risponda pensando alle sue abitudini personali, non a quelle dei suoi familiari in generale. (LEGGERE - Una sola risposta)tutti i giorniquasi tutti i giorni (45 giorni alla settimana)23 giorni alla settimana1 giorno alla settimana23 volte al mese1 volta al meseMeno spessoBase campionaria: 1033 - % "non risponde" = 0,02. In generale, lei personalmente mangia la pasta ...  (LEGGERE - Possibili più risposte)principalmente a pranzoprincipalmente a cenasia a pranzo che a cena(non consumo pasta)Base campionaria: 1033 - % "non risponde" = 0,03. Le capita di mangiare la pasta anche al di fuori dei pasti principali? Per esempio…… (LEGGERE - POSSIBILI PIÙ RISPOSTE)a colazionecome spuntino a merendaad un aperitivocome spuntino dopo cenanon mangio mai pasta al di fuori dei pasti principali\non consumo pastaBase campionaria: 1033 - % "non risponde" = 0,04. Lei consuma pasta solo a casa, solo fuori casa o sia in casa che fuori?  (UNA SOLA RISPOSTA)solo a casasolo fuori casa (bar, ristorante, trattoria, mena, selfservice, ecc.)sia a casa che fuori casa(non consumo pasta)Base campionaria: 1033 - % "non risponde" = 0,05. Generalmente, quanta pasta mangia? (LEGGERE - UNA SOLA RISPOSTA)un piatto piccolo (meno di 80 grammi)un piatto medio (circa 100 grammi)un piatto abbondante (oltre 120 grammi)(non consumo pasta)Base campionaria: 1033 - % "non risponde" = 0,06. Nel corso degli ultimi 2 anni, il suo consumo di pasta è aumentato, diminuito o rimasto stabile (LEGGERE - UNA SOLA RISPOSTA)aumentato --> SALTARE A DOM. 8diminuito   --> PORRE DOM. 7stabile       --> SALTARE A DOM. 8(non consumo pasta)Base campionaria: 223 - % "non risponde" = 0,0(Se ha diminuito i consumi – cod.2 a dom. 6)7. A favore di quali alimenti ha diminuito il consumo di pasta? (AMMESSE PIU' RISPOSTE)verdurapescerisocarneuovaformaggipanefruttaaltronessun alimento in particolareBase campionaria: 1033 - % "non risponde" = 0,08a. Quali sono i suoi tipi/formati di pasta preferiti? (MOSTRARE VIDEO – ORDINE RANDOM - POSSIBILI PIÙ RISPOSTE) pasta lunga a sezione tonda (spaghetti\vermicelli)pasta corta "lunga" come fusilli, rigatoni, garganelli, pennepasta corta "media" come pipe, conchiglie, ditali, orecchiette, mezze penne, mezze manichepasta all’uovo in nidi o matasse (pappardelle\tagliatelle\fettuccine)lasagne\reginettepasta con varie forme a fantasia (esempio: farfalle, ruote ecc.)pasta lunga a sezione rettangolare o a lente (trenette\linguine)pasta lunga a sezione forata (bucatini\ziti)pastina per minestracannellonialtri tipi\formatinon consumo pastaBase campionaria: 1025 - % "non risponde" = 0,0(Se hanno indicato almeno un formato a domanda 8a)8b. Quali sono i suoi tipi/formati di pasta preferiti? (MOSTRARE VIDEO – CODICI CITATI A DOM. 8a - UNA SOLA RISPOSTA) pasta lunga a sezione tonda (spaghetti\vermicelli)pasta corta "lunga" come fusilli, rigatoni, garganelli, pennepasta corta "media" come pipe, conchiglie, ditali, orecchiette, mezze penne, mezze manichepasta all’uovo in nidi o matasse (pappardelle\tagliatelle\fettuccine)lasagne\reginettepasta con varie forme a fantasia (esempio: farfalle, ruote ecc.)pasta lunga a sezione rettangolare o a lente (trenette\linguine)pasta lunga a sezione forata (bucatini\ziti)pastina per minestracannellonialtri tipi\formatinon consumo pastaBase campionaria: 1033 - % "non risponde" = 0,09a. Quali sughi e condimenti preferisce abbinare alla pasta?  (MOSTRARE VIDEO – ORDINE RANDOM - POSSIBILI PIÙ RISPOSTE)besciamellepasta o pastina in brodo\minestra\minestrone con pastapesto alla siciliana (basilico, pomodoro, ecc.)formaggi \ salsa ai 4 formaggisughi a base di panna (con prosciutto, piselli, ecc.)formaggio (grana, gorgonzola, ecc.)pasta in bianco (con olio o burro)conserva di pomodoro, pomodori in scatola, già prontoai funghisughi a base di pesce (salmone, gamberetti, sarde, ecc.)sughi a base di tonnoai frutti di mare (cozze, vongole, ecc.)amatricianapesto alla genovese (basilico, grana, ecc.)con verdure (zucchine, melanzane, ecc.)aglio olio e peperoncinocarbonarasugo di pomodoro fresco (ottenuto da pomodori acquistati freschi)ragù di carnealtri sughi\condimentinon consumo pastaBase campionaria: 1025 - % "non risponde" = 0,0(Se hanno indicato almeno un formato a domanda 9a)9b. Quali sughi e condimenti preferisce abbinare alla pasta?  (MOSTRARE VIDEO – CODICI CITATI A DOM. 9a - UNA SOLA RISPOSTA) besciamellepasta o pastina in brodo\minestra\minestrone con pastapesto alla siciliana (basilico, pomodoro, ecc.)formaggi \ salsa ai 4 formaggisughi a base di panna (con prosciutto, piselli, ecc.)formaggio (grana, gorgonzola, ecc.)pasta in bianco (con olio o burro)conserva di pomodoro, pomodori in scatola, già prontoai funghisughi a base di pesce (salmone, gamberetti, sarde, ecc.)sughi a base di tonnoai frutti di mare (cozze, vongole, ecc.)amatricianapesto alla genovese (basilico, grana, ecc.)con verdure (zucchine, melanzane, ecc.)aglio olio e peperoncinocarbonarasugo di pomodoro fresco (ottenuto da pomodori acquistati freschi)ragù di carnealtri sughi\condimentinon consumo pastaBase campionaria: 1033 - % "non risponde" = 0,011a. Le capita di consumare anche pasta INTEGRALE? (LEGGERE – UNA SOLA RISPOSTA)Sì, abitualmenteSì, qualche voltaNo, maiBase campionaria: 1033 - % "non risponde" = 0,011ab Le capita di consumare anche pasta "BIO"?  (LEGGERE – UNA SOLA RISPOSTA)Sì, abitualmenteSì, qualche voltaNo, maiBase campionaria: 1033 - % "non risponde" = 0,011c. Le capita di consumare anche pasta SENZA GLUTINE?  (LEGGERE – UNA SOLA RISPOSTA)Sì, abitualmenteSì, qualche voltaNo, maiBase campionaria: 1033 - % "non risponde" = 0,0D.12 Le leggerò ora una serie di affermazioni sulla pasta. Per ciascuna frase dovrebbe esprimere il suo grado di accordo o disaccordo utilizzando un voto da 1 a 10. La pasta  …• … è un alimento genuino• … mette tutti d’accordo / piace a tutti in famiglia• … è un alimento sicuro e controllato• … è facile da cucinare• … è veloce da cucinare• … fa parte della tradizione italiana• … è gustosa / buona• … è nutriente / è un pasto completo• … è un alimento sano / adatta ad uno stile di vita sano • … è dietetica / non fa ingrassare• … stuzzica la fantasia in cucina • … è leggera e digeribile• … è conveniente / economica• … uso marche diverse per diverse occasioniBase campionaria: 1033 - % "non risponde" = 0,013. Lei si occupa, da solo o insieme ad altri, di comprare la pasta per la famiglia? Sì   --> proseguireNO --> chiudereBase campionaria: 743 - % "non risponde" = 0,014. E solitamente dove acquistate la pasta? (LEGGERE – POSSIBILI PIÙ RISPOSTE)Ipermercati \ SupermercatiNegozi di alimentari, piccoli supermercatiDiscounts (come Penny, LIDL)Base campionaria: 743 - % "non risponde" = 0,015. Quale delle seguenti affermazioni descrive meglio le sue abitudini di acquisto della pasta?  (LEGGERE – UNA SOLA RISPOSTA)Tendo a comprare sempre la stessa marcaScelgo sempre fra le solite 2-3 marche, non di piùCompro qualsiasi marcaBase campionaria: 743 - % "non risponde" = 0,016. Quanto sono importanti per Lei personalmente gli aspetti e le caratteristiche qui sotto elencati, quando deve scegliere la pasta da acquistare? Mi dia una risposta per ciascun aspetto, usando una scala da 1 “per niente importante” a 10 “molto importante”. • la marca• il prezzo • la presenza di promozioni / offerte speciali• la zona di produzione • il fatto che sia disponibile anche con farina integrale• il tipo di confezione (plastica / cartone)• il formato della confezione (es: formato famiglia)• la pubblicità • la grafica della confezione • la trafilatura al bronzo       
	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: stampa off-line / on-lineEsempi: Il secolo XIX, Repubblica, Panorama, fai.informazione.it, ecc..
	Blocca_Contenuti: 
	T_Bloccato: Contenuto bloccato, non è possibile apportare modifiche al documento.
	T_Non_Bloccato: Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona.
	Contenuto_Bloccato: 
	Testo1: Doxa
	Non reperibili: 0
	% Non reperibili: 
	Rifiuti: 1339
	% Rifiuti: 


