
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Koncept srl
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Koncept srl
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	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 24 Ottobre 2011
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: italia
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: intero territorio nazionale disaggregato per macroaree ISTAT
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	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: l’errore statistico, la variabilità che accettiamo per avere delle informazioni da un campione piuttosto che dall’intera popolazione è compreso nell’intervallo  ±5.5%.% al livello di confidenza del 95%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: 300 interviste validate disaggregate per età, genere, località che hanno fornito informazioni sul proprio nucleo familiare. : Indagine di tipo estensivo realizzata tramite interviste on-line CAWI integrate da interviste telefoniche tradizionali.
Verifica della coerenza delle risposte alle diverse domande ex ante filtrature utilizzate dei programmi di somministrazione dei questionari tramite tecnica CAWI. Ex post controllo di coerenza sul file delle risposte tramite software proprietario
	9 TEMI/FENOMENI: economia, salute
	Elenco dei Comuni: 
AG CATTOLICA ERACLEA
 AG AGRIGENTO
 AL ACQUI TERME
 AL ALESSANDRIA
 AN LORETO
 AN ANCONA
 AO SAINT CHRISTOPHE
 AO AOSTA
 AP GROTTAMMARE
 AP ASCOLI PICENO
 AQ GIOIA DEI MARSI
 AQ L'AQUILA
 AR FOIANO DELLA CHIANA
 AR AREZZO
 AT CANELLI
 AT ASTI
 AV SANT'ANGELO DEI LOMBARDI
 AV AVELLINO
 BA CORATO
 BA BARI
 BG VILLA D'ADDA
 BG BERGAMO
 BI PRALUNGO
 BI BIELLA
 BL FALCADE
 BL COMELICO SUPERIORE
 BL BELLUNO
 BN CEPPALONI
 BN BENEVENTO
 BO MOLINELLA
 BO BOLOGNA
 BR BRINDISI
 BS VISANO
 BS VEROLANUOVA
 BS BRESCIA
 BT BARLETTA
 BZ BOLZANO
 CA CAGLIARI
 CB CAMPOBASSO
 CE AVERSA
 CE CASERTA
 CH SAN GIOVANNI TEATINO
 CH CHIETI
 CL SAN CATALDO
 CL CALTANISSETTA
 CN SANTA VITTORIA D'ALBA
 CN CUNEO
 CO MOZZATE
 CO COMO
 CR CREMONA
 CS COSENZA
 CT BRONTE
 CT MISTERBIANCO
 CT CATANIA
 CZ CATANZARO
 EN ENNA
 FC FORLI'
 FC CESENA
 FE CODIGORO
 FE FERRARA
 FG VIESTE
 FG FOGGIA
 FI FIGLINE VALDARNO
 FI FIRENZE
 FM FERMO
 FR FROSINONE
 GE RONCO SCRIVIA
 GE GENOVA
 GR GROSSETO
 IM IMPERIA
 IS AGNONE
 KR CROTONE
 LC CERNUSCO LOMBARDONE
 LC LECCO
 LE VEGLIE
 LE LECCE
 LI PIOMBINO
 LI PORTOFERRAIO
 LI LIVORNO
 LO LODI
 LT LATINA
 LU LUCCA
 MB MEDA
 MB MONZA
 MC MACERATA
 ME SCALETTA ZANCLEA
 ME MESSINA
 MI ARESE
 MI NOVATE MILANESE
 MI LACCHIARELLA
 MI MILANO
 MN REDONDESCO
 MN MANTOVA
 MO POLINAGO
 MO MODENA
 MS CARRARA
 MS MASSA
 MT MATERA
 NA SAN GIUSEPPE VESUVIANO
 NA ERCOLANO
 NA BARANO D'ISCHIA
 NA NAPOLI
 NO VARALLO POMBIA
 NO NOVARA
 NU NUORO
 PA CAMPOFELICE DI ROCCELLA
 PA TERMINI IMERESE
 PA PALERMO
 PC ZIANO PIACENTINO
 PC PIACENZA
 PD LEGNARO
 PD ABANO TERME
 PD PADOVA
 PE CEPAGATTI
 PE PESCARA
 PG PERUGIA
 PI PONSACCO
 PI PISA
 PO PRATO
 PR FIDENZA
 PR PARMA
 PT PISTOIA
 PU URBINO
 PU PESARO
 PV GIUSSAGO
 PV PAVIA
 PZ TEANA
 PZ POTENZA
 RA BAGNACAVALLO
 RA RAVENNA
 RC REGGIO CALABRIA
 RE CAVRIAGO
 RE REGGIO EMILIA
 RG RAGUSA
 RI RIETI
 RM ROMA
 RN CATTOLICA
 RN RIMINI
 RO ROVIGO
 SA SALERNO
 SI CHIUSDINO
 SI SIENA
 SO SONDRIO
 SP LEVANTO
 SP LA SPEZIA
 SR SIRACUSA
 SS SASSARI
 SV VADO LIGURE
 SV SAVONA
 TA TARANTO
 TE MONTORIO AL VOMANO
 TE TERAMO
 TN BORGO VALSUGANA
 TN TRENTO
 TO DRUENTO
 TO SAN MAURIZIO CANAVESE
 TO TORINO
 TP MARSALA
 TP TRAPANI
 TR TERNI
 TS DUINO AURISINA
 TS TRIESTE
 TV MOTTA DI LIVENZA
 TV TREVISO
 UD AIELLO DEL FRIULI
 UD UDINE
 VA ARCISATE
 VA VARESE
 VB VERBANIA
 VC ASIGLIANO VERCELLESE
 VC VERCELLI
 VE MARTELLAGO
 VE VENEZIA
 VI CALDOGNO
 VI VICENZA
 VR BARDOLINO
 VR VERONA
 VT VITERBO
 VV VIBO VALENTIA

	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: campione non probabilistico estratto per quote di età, genere e regione; campione rappresentativo dell'universo di riferimento  : i rispondenti vengono automaticamente respinti dal sistema se non sono in possesso delle caratteristiche di filtratura richieste (età, genere e regione)
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 300
	% Totale: 100
	Testo integrale: Rispetto ad un anno fa i consumi suoi  e della sua famiglia  hanno subito delle variazioni in conseguenza della crisi economica?
Domanda a risposta singola Freq. %
non indica 1  0.3
Totale 300 100.0

La spesa sanitaria della sua famiglia ha subito delle variazioni in conseguenza della crisi economica?
non saprei 1  0.3
Totale 300 100.0

Nel corso degli ultmi 12 mesi è successo a lei o ad un altra persona della sua famiglia in conseguenza della crisi economica di rinunciare o anche solo rimandare trattamenti medici?
Domanda a risposta multipla Freq. %
Base 300 

Nel caso di visite mediche specialistiche lei e le altre persone della sua famiglia vi rivolgete ai medici specialisti del Sistema Sanitario Nazionale oppure vi rivolgete a medici specialisti privati?
Totale 300 100.0

Rispetto ad un paio di anni fa lei e la sua famiglia vi rivolgete al medico specialista più o meno di frequente?
Domanda a risposta singola Freq. %
Totale 300 100.0

Rispetto a qualche anno fa lei e la sua famiglia vi rivolgete al medico di famiglia più o meno di frequente?
Domanda a risposta singola Freq. %
Totale 300 100.0

Lei o qualcuno della sua famiglia negli ultimi 12 mesi ha avuto occasione di rivolgersi al Pronto Soccorso? Per quali motivi?
Domanda a risposta multipla Freq. %
Base 300 

Se negli ultimi 12 mesi si è rivolto/a al Pronto Soccorso: ricorda il colore del codice che le hanno assegnato l'ultima volta?
Domanda a risposta singola Freq. %
non ricorda il colore 36  12.0
Totale 300 100.0

Lei segue dei regimi o svolge attività legate alla cura del benessere fisico o attua comunque misure di prevenzione/controllo delle patologie?
Base 300 

Lei a chi si rivolge o come si informa per ottenere consigli sulla salute e sul benessere fisico?
Base 300 

Lei si informa sui siti Internet che danno consigli o permettono di scambiare esperienze in materia di prevenzione, salute, trattamenti terapeutici?
Totale 300 100.0

Negli ultimi 5 anni lei ha eseguito un check-up generale delle sue condizioni di salute?
Domanda a risposta singola Freq. %
Totale 300 100.0

 
Struttura del campione

Genere
Domanda a risposta singola Freq. %
uomo 146  48.7
donna 154  51.3
Totale 300 100.0

Età
Domanda a risposta singola Freq. %
fino a 18 anni 0  0.0
18-25 anni 30  10.0
26-35 anni 48  16.0
36-45 anni 59  19.7
46-55 anni 51  17.0
oltre 55 anni 112  37.3
Totale 300 100.0

Area
Domanda a risposta singola Freq. %
Italia Nord-Ovest 79  26.3
Italia Nord-Est 56  18.7
Centro 57  19.0
Sud Italia 73  24.3
Italia Insulare 35  11.7
Totale 300 100.0
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