
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Il consumo di carni bovine in Italia
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Doxa SPA
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Eblex
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Eblex
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: Indagine Qualitativa: dal 9 al 19 Luglio 2012Indagine Quantitativa: dall' 11 al 13 Luglio 2012
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: dal 27/09/2012
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: Indagine Qualitativa: consumatori di carne bovina, responsabili/co-responsabili degli acquisti di carne per la famiglia.Indagine Quantitativa: l’universo di riferimento è costituito dalla popolazione italiana adulta di 15 anni ed oltre (52,1 milioni di individui).
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: Indagine Qualitativa: 24 Colloqui individuali in profondità, così ripartiti: 6 a Milano, 6 a Roma, 6 a Verona e 6 a Bologna.Indagine Quantitativa: 1001 interviste telefoniche.È stato utilizzato un campione nazionale rappresentativo della popolazione italiana adulta di 15 anni ed oltre, avente il telefono fisso in casa, residente in tutto il territorio nazionale, in tutti i tipi di comune ed appartenente a tutti i ceti sociali. L’elenco dei comuni in cui sono state realizzate le interviste è allegato.
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 1001
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Indagine Qualitativa: N/A.Indagine Quantitativa: Con il campione utilizzato (1001 casi), per una risposta data dal 50% delle intervistate, si calcola un margine di errore del ± 3,1%, al livello di confidenza del 95%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Indagine Qualitativa: colloqui personali individuali.Indagine Quantitativa: interviste telefoniche condotte con metodo C.A.T.I. (Computer Assisted Telephone Interviewing). Questo sistema permette di controllare le coerenze delle risposte alle diverse domande già in fase di programmazione, impedendo all’intervistatore interventi errati.
	9 TEMI/FENOMENI: Indagine Qualitativa: --> atteggiamenti e vissuti relativi alla carne in generale e alla carne rossa inglese in particolare --> analisi e messa a punto del concept  «Matured Beef»Indagine Quantitativa: --> attuali consumi di carne rossa e trend--> importanza di alcuni fattori nel processo d’acquisto della carne --> opinioni sulla sicurezza delle carni bovine provenienti da vari Paesi--> potenzialità connesse ad una nuova certificazione di qualità «Matured Beef»
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	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Indagine Qualitativa: N/A.Indagine Quantitativa: Campione casuale per quote.• Procedura di selezione dei soggetti intervistati: le famiglie in cui effettuare le interviste sono state estratte da un file contenente i numeri telefonici di 7.500 abbonati al telefono, stratificati per regioni e tipologia di comune (capoluogo/non capoluogo) come l'Universo di riferimento; all’interno delle singole famiglie, il soggetto intervistato è stato selezionato sulla base di quote di sesso ed età (correlate) e quote di titolo di studio e condizione professionale (non correlate).• Ponderazione dei dati: in fase di elaborazione i dati raccolti sono stati ponderati, attribuendo un peso (o fattore di ponderazione) a ciascuna intervista allo scopo di riequilibrare il campione rispetto all’universo di riferimento.
	Sostituzioni: 0
	% Sostituzioni: 
	Totale: 1001
	% Totale: 
	Testo integrale: Indagine Qualitativa:- GUIDA ALL'INTERVISTA - WARM UP (5 min.)Presentazione dell’intervistatoNome e un aggettivo per descrivere se stessi…in relazione al ciboParliamo velocemente di alimentazionele “regole fondamentali” di una corretta dieta…Quali alimenti inserire e quali evitare, quali mangiare “a volontà” e quali usare con moderazione La differenza tra la teoria e la pratica quotidianaELEMENTI DI SCENARIO (10 min.)Parliamo di carne…Associazioni spontaneeSe fosse…Un sentimento/una sensazione; una azioneUn soprannome per definire il suo rapporto la carne….Pensando alla carneTutto il positivo, Tutto il negativoTutti i dubbi, le perplessitàSiamo ad un convegno in cui lei, è stato invitato a parlare del «consumo di carne» Cosa dice, cosa consigliaIn generale, come scegliere e selezionare, quali i fattori da valutare nella sceltaIn generale a cosa bisogna stare attentiQuali regole di fondo, quali deroghe, modifiche e adattamenti? Quali gli indicatori concreti per scegliere (modalità di preparazione, pack, marca, provenienza, caratteristiche fisiche/organolettiche dei prodotti, certificazioni, punto vendita…)? sono diversi a seconda del tipo di carne?Quali tipologie di carni? Breve mapping (annotare) e profilo di ciascuna tipologiaDopodiché le viene chiesto di delineare gli scenari e le tendenze alimentari del prossimo futuro legate alla «carne»… Cosa cambierà nel prossimo futuro? (att.ne verificare spontaneamente questione «prezzi»; «scandali»; «nutrizionisti»)Rispetto al passato…LA CARNE ROSSA/BOVINA (15 min.)Approfondiamo un po’ di più la carne rossa/bovina Se fosse.. Un sentimento/una sensazione, una azione  Test dello scrigno e della pattumieraAtt.ne moderatore, riprendere il mapping e approfondire la famiglia della carne rossa Al suo interno come la possiamo strutturare? percezione e struttura dell’offertaRispetto alle altre tipologie di carne, stressare le differenze…Si dice che…Serve a…Aiuta a…È apprezzata soprattutto da…Non è apprezzata soprattutto da…Si compra….Dove, come, perchè, Criteri di scelta..quali sono le regole per decidere quale carne bovina comprare (att.ne moderatore, rilevare il valore della «tenerezza»; «tracciabilità»; «frollatura»; «provenienza»)Come si fa a sapere quale carne comprare? (att.ne approfondire le fonti di conoscenza/ informazione)Ora le chiedo di andare con la mente all’ultima volta che ha comprato carne rossa ed è rimasto particolarmente soddisfatto per il suo acquisto, convinto che avrebbe ottenuto un buon risultato… Perché era così soddisfatto? Cosa la faceva sentire sicura di aver fatto un buon acquisto, una buona scelta … Ripercorrere insieme l’iter di sceltaQuali elementi hanno influenzato la scelta: aspetto del prodotto (colore, consistenza, texture, sangue, percentuale di grasso/magro…), consiglio del negoziante, marca, confezione (colori, immagini, forma…), provenienza (dove è nato l’animale, dove è stato allevato, dove è stato macellato…),  controlli e certificazioni, prezzo, frollatura etc.. Come è stato il risultato finale effettivamente? In cosa è stato coerente o incoerente con le aspettativeOra le chiedo di pensare, invece, all’ultima volta in cui è uscito dal negozio – dopo aver comprato carne rossa – senza essere completamente soddisfatto…(come sopra)Quali caratteristiche dovrebbe avere una carne bovina per essere quella ideale che comprerebbe sempre/ con maggior frequenza/ con più serenità/etc.. Far connotare e approfondire.Immaginiamoci di essere tra 3-4 anni, quali potrebbero essere gli «ingredienti» capaci di determinare il successo della carne rossa/bovina?quali potrebbero essere gli «ingredienti» capaci di determinare l’insuccesso della carne rossa/bovina?LA CARNE BOVINA INGLESE (15 min.)Parliamo di carne bovina inglese…Associazioni spontanee (att.ne moderatore, verificare se esiste ancora effetto «mucca pazza»)Punti di forza e di debolezzaRispetto alla carne bovina italianaÈ più…è meno…la si sceglie perchèRispetto alla carne bovina di altre provenienze estere (raccogliere in spontanea)È più…è meno…la si sceglie perchèTracciamo l’elenco delle perplessità legate alla carne bovina ingleseCosa la preoccuperebbe? Che tipo di informazioni, rassicurazioni, garanzie? Dove le cercherebbe (es  mezzi di comunicazione di massa – quali?- presso le insegne/macellaio, sulle confezioni, presso enti pubblici, associazioni di consumatori…)Tracciamo l’elenco delle opportunità legate alla carne bovina ingleseCosa potrebbe contribuire a consolidarne i consumi? (att.ne verificare in modo indiretto il tema della frollatura)Immagini una persona che decide di comprare solo/prevalentemente carne di provenienza inglese sesso, età, personalità, situazione famigliare e professionale, valori e stile di vita, rapporto con cibo/alimentazione. Motivazioni? quali benefici intravede? al posto di quale altra carne l’acquisterebbe? Perché?la persona che non comprerebbe mai carne di provenienza inglese?Queste due persone si incontrano e iniziano a discutere sull’argomento, entrambe cercano di convincere l’altra a cambiare idea…Quali argomenti portano a sostegno delle rispettive idee? Chi ha la meglio alla fine? E lei che opinione ha al riguardo? (approfondire le ragioni) LA CERTIFICAZIONE "MATURED BEEF" (15 min.)Leggere concetto descrittivo «matured beef»…Associazioni spontanee...Associazioni guidate … se l’idea di cui si parla nella descrizione fosse …Una sensazione / Un colore / Un luogoSe dovesse descrivere ad un amico/amica che non è qui l’idea che le ho letto, cosa gli/le direbbe?Distribuire una copia del concettoAdesso che ha riletto questa breve descrizione, cosa la colpisce in particolare? In positivo in negativoQuali dubbi/aree di perplessità ha? Quali domande farebbe alla persona che ha fatto questa descrizione?Si sente coinvolto da questa nuova proposta? Per quali aspetti sì? Per quali no?È credibile?È rilevante per lei sapere questo tipo di informazione?Cosa si, cosa no?Mostrare materiale di comunicazione e lasciare 5 minuti per leggere raccogliendo commenti a caldoIdentificazioni di positività/ negativitàCi sono elementi che aiutano a rispondere alle domande/perplessità che aveva prima?Rispetto a quanto mi ha detto fino ad ora della carne e della carne di provenienza inglese, cosa cambia?Con questa certificazione, la carne di provenienza inglese diventa più…meno….simile…Con questa certificazione, ci si sente…Soffermiamoci sul concetto chiave della «frollatura»Valenza e significatiRilevanza e ricadute nelle proprie scelte ed esperienzeRuolo nella comunicazione .. nessuno ne parla..è giusto comunicarlo? Con quali mood/parole…Denominazione .. quale termine è più capace di «trasmettere efficacemente l’idea?Alla luce di quanto detto e visto, quale suggerimento darebbe ad un produttore/importatore in Italia di carne di origine inglese «matured beef»?fare attenzione a…Non dimenticarsi diCercare di mettere più in evidenza…sottolineare..Tra 5 anni apriamo un quotidiano e leggiamo del grande successo della carne di origine inglese «matured beef», quali elementi avranno decretato il successo?del grande flop della carne di origine inglese «matured beef», quali elementi avranno decretato l’insuccesso?Indagine Quantitativa:- QUESTIONARIO - Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 0,01. Negli ultimi 6 mesi Lei ha mangiato carne di manzo (o di vitello)?SìNoBase campionaria: 1001 - % "non risponde" = 2,92. Rispetto a 23 ANNI FA, negli ultimi mesi lei ha mangiato una quantità maggiore o inferiore di carne di manzo (o vitello)?Quantità maggioreStessa quantità (non leggere)Quantità minoreNon mangio carne bovina (non leggere)Non so (non leggere)Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 2,43. Rispetto a 2/3 ANNI FA, negli ultimi mesi lei ha mangiato una quantità maggiore o inferiore di carne di manzo (o vitello)?1° aspettoPrezzoControlli di qualitàAspettoColorePaese di origineFiducia nel luogo di acquistoAltra risposta (RISPOSTA SINGOLA)Non so (non leggere)Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 1,43. Rispetto a 2/3 ANNI FA, negli ultimi mesi lei ha mangiato una quantità maggiore o inferiore di carne di manzo (o vitello)?2° aspettoPrezzoControlli di qualitàAspettoColorePaese di origineFiducia nel luogo di acquistoAltra risposta (RISPOSTA SINGOLA)Non so (non leggere)Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 1,23. Rispetto a 2/3 ANNI FA, negli ultimi mesi lei ha mangiato una quantità maggiore o inferiore di carne di manzo (o vitello)?3° aspettoPrezzoControlli di qualitàAspettoColorePaese di origineFiducia nel luogo di acquistoAltra risposta (RISPOSTA SINGOLA)Non so (non leggere)Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 0,93b. Pensi ora alla TENEREZZA DELLA CARNE DI MANZO O VITELLO. Per Lei personalmente, quanto è importante la tenerezza \ la morbidezza, quando valuta la carne bovina da acquistare? Molto, abbastanza, poco o per nulla?Molto importanteAbbastanza importantePoco importantePer nulla importanteNon so (non leggere)Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 0,03c. Mi ha appena detto che per Lei la TENEREZZA della carne è ... (inserire risposta data a dom. 3b). La prego ora di riconsiderare gli aspetti che mi ha detto essere i più importanti e cioè .... (inserire i tre aspetti detti a dom. 3) e di dirmi in che posizione collocherebbe la tenerezza della carne.Primo postoSecondo postoTerzo postoQuarto/Quinto/Sesto postoBase campionaria: 1001 - % "non risponde" = 8,15. La Sua fiducia (nella CARNE DI MANZO) venduta è aumentata per i controlli imposti dall'Unione Europea sulle carni bovine? E' aumentata un po', è aumentata molto o adesso ha completa fiducia?No, non è aumentataÈ aumentata un po'È aumentata moltoHo completa fiduciaNon so, non conosco (non leggere)Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 3,86. Lei crede che i controlli sanitari fatti in Italia possano dare una costante sicurezza di comperare carni bovine sane, che non fanno male alla salute?SìNoNon so (non leggere)Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 41,67. Secondo Lei, oltre che all'Italia, quali altri Paesi producono CARNI BOVINE sicure? (Non suggerire)Argentina  Austria  Francia  Germania  Gran Bretagna  Inghilterra  Irlanda  Nuova Zelanda  Paesi Bassi  Scozia  Stati Uniti  Galles  Altri Paesi ____Non saBase campionaria: 1001 - % "non risponde" = 49,88. E quale paese le dà meno fiducia? (non suggerire)Argentina  Austria  Francia  Germania  Gran Bretagna  Inghilterra  Irlanda  Nuova Zelanda  Paesi Bassi  Scozia  Stati Uniti  Galles  Altri Paesi ____Non sa9. Le leggo ora una lista di Paesi. Per ognuno di questi lei dovrebbe dirmi se produce carni bovine sicure oppure no. (Leggere)Argentina - Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 12,4 SìNoNon sa  (non leggere)Austria  - Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 18,1SìNoNon sa  (non leggere)Francia  - Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 11,0SìNoNon sa  (non leggere)Germania  - Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 15,1SìNoNon sa  (non leggere)Gran Bretagna  - Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 20,4SìNoNon sa  (non leggere)Inghilterra  - Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 18,9SìNoNon sa  (non leggere)Irlanda  - Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 19,0SìNoNon sa  (non leggere)Nuova Zelanda  - Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 30,4SìNoNon sa  (non leggere)Paesi Bassi  - Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 21,0SìNoNon sa  (non leggere)Scozia  - Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 21,1SìNoNon sa  (non leggere)Stati Uniti  - Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 20,7SìNoNon sa  (non leggere)Galles - Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 24,1SìNoNon sa  (non leggere)Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 10,09a.Parliamo adesso solo della carne bovina importata da GRAN BRETAGNA. Lei ha fiducia nella carne importata dalla Gran Bretagna? Molta, abbastanza, poca o nessuna?Molta fiduciaAbbastanza fiduciaPoca fiduciaNessuna fiduciaNon so (non leggere)Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 50,29a2. Parliamo sempre della carne bovina importata dalla Gran Bretagna, in particolare della TENEREZZA DELLA CARNE INGLESE. Secondo Lei, la carne bovina inglese è ... Più tenera delle altre carni bovineTenera come le altre carni bovineMeno tenera delle altre carni bovineNon so (non leggere)Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 1,29b.Parliamo adesso solo della CARNE BOVINA PRODOTTA IN ITALIA. Lei ha fiducia nella carne prodotta in Italia?Molta fiduciaAbbastanza fiduciaPoca fiduciaNessuna fiduciaNon so (non leggere)Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 11,210. Lei sa se per l'epidemia o malattia della "MUCCA PAZZA" di alcuni anni fa, le CARNI DI MANZO IMPORTATE DALLA GRAN BRETAGNA sono ancora pericolose per l'uomo? Lei è sicuro o crede che siano pericolose?Sì, sono sicuroCredo di sìCredo di noNo, è esclusoNon so (non leggere)Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 8,111. Lei sa se per l'epidemia o malattia della "MUCCA PAZZA" di alcuni anni fa, le CARNI DI MANZO PRODOTTE IN ITALIA sono ancora pericolose per l'uomo? Lei è sicuro o crede che siano pericolose?Sì, sono sicuroCredo di sìCredo di noNo, è esclusoNon so (non leggere)Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 0,013. Lei personalmente, quanto gradisce questa novità dell’etichetta "CARNE  MATURATA" , che spiega le modalità di maturazione (frollatura) delle carni inglesi e che garantisce la tenerezza del prodotto? Molto, abbastanza, poco o per niente?MoltoAbbastanzaPocoPer nienteNon m’interessa la carne \ la carne inglese (non leggere)Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 5,914. Se Lei domani notasse questa nuova etichetta pensa che influirebbe sulla sua scelta della carne da acquistare, a parità di prezzo? Influirebbe ...MoltoAbbastanzaPocoPer nienteNon so (non leggere)
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