
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 

 

ribellino_r
Font monospazio


	1TITOLO DEL SONDAGGIO: La generazione Boomer



	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Eumetra MR S.r.l.
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Eumetra MR S.r.l.
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Eumetra MR S.r.l.


	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: ottobre/novembre 2020
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 16; 22 marzo 2021
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: individui italiani dai 55 ai 75 anni 
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: Sondaggio a livello nazionale
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 266
	Nord EstTotale: 192
	CentroTotale: 198
	Sud e IsoleTotale: 344
	TotaleTotale: 1000
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Rappresentativo dell'universo di riferimento per genere, età, aree geografiche di residenza.

Margine di errore: +/- 3,1


	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: C.A.W.I. (Computer Assisted Web Interview)

	9 TEMI/FENOMENI: Attualità
	Elenco dei Comuni: 
















	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale stratificato per quote

	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 1000
	% Totale: 100
	Testo integrale: F6.LEI HA:
Una connessione internet nella sua abitazione  
Il telefono fisso nell’abitazione (voce) 
Un telefono cellulare tradizionale 
Uno smartphone 
Un tablet 
Un Pc fisso 
Un Pc portatile 

F7b. QUALI DISPOSITIVI USA PER CONNETTERSI AD INTERNET? E QUALE USA PIÙ SPESSO?
Smartphone 
Pc fisso 
Pc portatile/Laptop 
Tablet 
Altro (Smart tv, etc.)

F8b. QUALI TECNOLOGIE HA USATO LEI PERSONALMENTE NEGLI ULTIMI 12 MESI ?  E FRA QUESTE QUALI HANNO MIGLIORATO MAGGIORMENTE LA SUA VITA? 

WhatsApp  
Posta elettronica /Mail 
Social network 
Foto con lo smartphone  
Skype, Teams, Zoom o altre piattaforme per videochiamate/ riunioni online 
Home banking   
Acquisti sul web (prenotare biglietti, viaggi e vacanze, spesa alimentare etc.) 
Smart tv (Televisione connessa ad internet) 
Pay tv/canali Tv a pagamento (come: Sky, Dazn, Netflix, etc.) 
Impianti tecnologici di sicurezza (telecamere, allarmi, sensori gas, etc.) 
Smart speaker (ad es.  Alexa, Google Home) 
Navigatore satellitare in auto 
Affitto di mezzi di trasporto/car sharing/bike sharing/monopattino elettrico 
Trovare passaggi condividendo le spese (ad es. BlaBlaCar) 
Nessuno di questi 

F9. A PROPOSITO DI INFORMAZIONE, INTRATTENIMENTO E TECNOLOGIA,  MI PUÒ INDICARE LA POSIZIONE CHE PIÙ SI AVVICINA ALLA SUA OPINIONE 
È meglio leggere quotidiani cartacei (o in abbonamento digitale) per poter approfondire 
È sufficiente l’informazione gratuita (siti on line o articoli che arrivano sulla bacheca Facebook o Twitter)
Dopo una giornata impegnativa la TV è un buon sistema per rilassarsi
In una serata in casa normale preferisco fare altro (internet, libri, musica ecc.)
Ho il cellulare/smartphone sempre con me, acceso e lo guardo spesso 
Tendo a dimenticarmi il cellulare, a usarlo poco, a farlo scaricare
Sono sempre attaccato/a ai social network 1
I social Network mi annoiano
I social network permettono di accedere ad articoli, fonti che non conoscevamo 
I social network sono pieni di fake news e 
favoriscono il condizionamento delle opinioni 

F10.  NEL COMPLESSO QUANTO È SODDISFATTO/A DELLA SUA COMPETENZA INFORMATICA, DEL SAPERE UTILIZZARE IL PC/SMARTPHONE IN TUTTE LE LORO POTENZIALITÀ, E DI AVERE DIMESTICHEZZA CON TUTTE LE VARIE OPPORTUNITÀ OFFERTE DAL MONDO INTERNET? ANCHE IN QUESTO CASO DIA UN VOTO TRA 1 E 10.

F11. E’ INTERESSATO AD USARE MEGLIO LA TECNOLOGIA ?  
Molto  
Abbastanza 
Così così 
Poco 
Per niente 
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