
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 

 

ribellino_r
Font monospazio


	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Donne e Birra
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Doxa SPA
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Birra Messina
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: INC - Istituto Nazionale per la Comunicazione
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: Il sondaggio è stato realizzato fra il 19 ed il 23 Novembre 2020.
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: Dicembre 2020
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: L’universo di riferimento è costituito dalla popolazione italiana femminile di 18-64 anni consumatrici di birra.
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: È stato utilizzato un campione nazionale di partenza rappresentativo della popolazione italiana femminile di 18-64 anni, residente in tutto il territorio nazionale, in tutti i tipi di comune ed appartenente a tutti i ceti sociali. 

L’elenco dei comuni in cui sono state realizzate le interviste è allegato.

	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 102
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Con il campione utilizzato (800 casi), per una risposta data dal 50% degli intervistati, si calcola un margine di errore del + 3,8%, al livello di confidenza del 95%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Il sondaggio è stato realizzato tramite metodo C.A.W.I. (Computer Assisted Web Interviewing). 

	9 TEMI/FENOMENI: Sono state poste delle domande, a risposta chiusa, volte a valutare le abitudini di consumo e i gusti delle donne in materia di birra.
	Elenco dei Comuni: ABANO TERME
AGRIGENTO
ALBISOLA SUPERIORE
ANDRIA
ARADEO
ARENZANO
ASCOLI PICENO
AVIANO
BARBARANO VICENTINO
BARI
BASIGLIO
BERTINORO
BESANA IN BRIANZA
BITETTO
BOLOGNA
BRINDISI
CAGLIARI
CALUSO
CANTALUPA
CASALE SUL SILE
CASALPUSTERLENGO
CASAMICCIOLA TERME
CATANIA
CHIESINA UZZANESE
COMO
DIAMANTE
DIANO MARINA
DONNAS
FERMO
FERRARA
FIRENZE
FOGGIA
FORINO
FORMIA
FRANCAVILLA AL MARE
GALATINA
GENOVA
GRAVELLONA TOCE
ISCHIA
LATINA
LOCATE DI TRIULZI
LONIGO
MASCALUCIA
MAZARA DEL VALLO
MELDOLA
MENFI
MIGLIANICO
MILANO
MISTERBIANCO
MOMBELLO DI TORINO
MONDRAGONE
MONFALCONE
MONTALBANO JONICO
MONTECATINI-TERME
MORLUPO
NAPOLI
OROTELLI
PALERMO
PALO DEL COLLE
PASIANO DI PORDENONE
PATTADA
PERUGIA
PESCARA
PIACENZA
PIAZZA AL SERCHIO
PISTOIA
POGGIO BERNI
PORDENONE
POTENZA
QUARTO
QUINTO DI TREVISO
RAFFADALI
REGALBUTO
RIMINI
RIVA DEL GARDA
ROCCAFLUVIONE
ROMA
ROZZANO
SACROFANO
SALERNO
SAN GIORGIO A CREMANO
SAN GIORGIO PIACENTINO
SAN GIUSEPPE JATO
SAN NICOLA LA STRADA
SANT'ANGELO LODIGIANO
SANTARCANGELO DI ROMAGNA
SAVONA
SCALEA
SCIACCA
SCISCIANO
SESTU
SETTIMO MILANESE
SEZZE
SOMMA VESUVIANA
TORINO
TREVISO
USMATE VELATE
VALBREMBO
VALERA FRATTA
VERBANIA
VERBICARO
VERONA

	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: CGli individui da contattare sono stati estratti casualmente all'interno di un Panel di utenti internet.

La persona da reclutare per l'intervista è stata scelta con il metodo delle quote.
	Sostituzioni: 0
	% Sostituzioni: 
	Totale: 800
	% Totale: 
	Testo integrale: Base campionaria: 800 - % "non risponde" = 0,0

1. QUALI SONO LE CARATTERISICHE CHE CERCHI IN UNA BIRRA (RUOTARE - indicare massimo 3 opzioni)
• Una buona sensazione al palato 
• Gusto amaro 
• Gusto intenso e deciso 
• Frizzantezza
• Note fruttate e floreali
• Leggerezza e bevibilità
• Capacità dissetante
• Persistenza della schiuma
• Un grado alcolico non elevato
• Un packaging elegante (da poter esibire)

Base campionaria: 800 - % "non risponde" = 0,0
2. L’IDEA DI UNA BIRRA CON UN INGREDIENTE PARTICOLARE, TI INCURIOSISCE? 
a. Si, mi incuriosisce 
b. No, non mi incuriosisce 

Base campionaria: 800 - % "non risponde" = 0,0
3.  E L’IDEA DI UNA BIRRA CON UN PIZZICO DI SALE TI INCURIOSISCE/ L’ASSAGGERESTI?
a. Si, mi incuriosisce  e sicuramente l’assaggerei
b. Si mi incuriosisce e probabilmente l’assaggerei
c. No, non mi incuriosisce e sicuramente non l’assaggerei

Base campionaria: 800 - % "non risponde" = 0,0
4. (PER CHI HA RISPOSTO A O B) PERCHE TI PIACE L’IDEA DI UN PIZZICO DI SALE NELLA BIRRA? RUOTARE – ammesse più risposte) 
• Perché la rende più buona 
• Perché la rende più originale/diversa dalle altre
• Perché la rende più sfiziosa per un aperitivo 
• Perché si accompagna bene con cibi che io amo
• Perché è la birra giusta da condividere con i miei amici
• Perché è una birra di qualità
• Perché è una birra da intenditori
Base campionaria: 800 - % "non risponde" = 0,0
5. CONOSCI BIRRA MESSINA CRISTALLI DI SALE E L’HAI GIÀ BEVUTA?
• No, non la conosco 
• Si, la conosco e l’ho già bevuta
• Si, la conosco ma non l’ho ancora bevuta

Base campionaria: 192 - % "non risponde" = 0,0
6. (PER CHI L’HA GIA’ BEVUTA ) CHE COSA TI È PIACIUTO DI BIRRA MESSINA CRISTALLI DI SALE? RUOTARE- ammesse più risposte)
• Una buona sensazione al palato
• Leggerezza e bevibilità
• Le note floreali e fruttate
• La capacità dissetante
• La percezione particolare data dai cristalli di sale 

Base campionaria: 192 - % "non risponde" = 0,0
7. (PER CHI L’HA GIA’ BEVUTA) IN QUALI OCCASIONI LA BEVI? RUOTARE- ammesse più risposte)
• Fuori casa, in compagnia delle amiche/amici (aperitivo, dopocena etc.)
• Fuori casa, in pizzeria o al ristorante
• A casa, in famiglia, per accompagnare il pasto (pranzo, cena)
• A casa per una pausa rilassante durante la giornata
• A casa per coccolarmi / concedermi qualcosa
• Da sola a fine giornata davanti alla mia serie/film preferito
• Per rendere più piacevole una videochiamata con amici o colleghi
• Altro specificare

Base campionaria: 192 - % "non risponde" = 0,0
8. CON QUALI ABBINAMENTI PREFERISCI CONSUMARLA? RUOTARE- ammesse più risposte)
• Con la pizza
• Con lo street food (panino, rosticceria - specificare) 
• Con piatti tipici siciliani
• Con primi piatti a base di pesce o verdure
• Con primi piatti a base di carne
• Con un secondo piatto a base di carne 
• Con un secondo piatto a base di pesce o verdure
• Un'insalata o un piatto leggero
• Qualsiasi abbinamento è di mio gradimento
• Con le cucina internazionali (messicano, giapponese, indiano, ecc. - specificare)
• Altro (specificare) 


	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: adnkronos.com
leggo.it
askanews.it
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