
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



2
6

 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Euromedia Research
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Engie Servizi SpA
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Engie Servizi SpA
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: 15 ottobre - 10 novembre 2020
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 20 novembre 2020
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: - Popolazione maggiore di 18 anni residente in Italia- imprese italiane distribuite sul territorio nazionale
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: Nazionale
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: - Il campione è rappresentativo della popolazione italiana maggiore di 18 anni. Il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio (livello di significatività del 95%) è +/- 2.2% per i valori percentuali relativi al totale degli intervistati (2.000 casi).- Campione rappresentativo delle imprese italiane. Il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio (livello di significatività del 95%) è +/- 6.1% per i valori percentuali relativi al totale degli intervistati (263 casi).
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Intervista via web con questionario strutturato
	9 TEMI/FENOMENI: attualità
	Elenco dei Comuni: Elenco delle Regioni presso cui è stata effettuata almeno una intervista:Valle D’AostaPiemonteLiguriaLombardiaVenetoTrentino Alto AdigeFriuli Venezia GiuliaEmilia RomagnaToscanaUmbriaMarcheLazioCampaniaAbruzzoMolisePugliaBasilicataCalabriaSicliaSardegna
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale stratificato per quote
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 7589
	% Totale: 100
	Testo integrale: 1) Negli ultimi anni, e ancor di più negli ultimi mesi, si parla sempre più spesso di “cambiamenti climatici” che interessano il nostro pianeta. Lei quanto si sente informato nel merito?(Totale rispondenti: 100%)MoltoAbbastanzaPocoPer NullaNon si esprime: 0.7%%2) Sempre pensando ai cambiamenti climatici che riguardano la Terra, Lei si sente interessato a questo argomento, nel senso di tenersi aggiornato/a leggendo e seguendo conferenze, manifestazioni, riviste di settore…?(Totale rispondenti: 100%)MoltoAbbastanzaPocoPer NullaNon si esprime: 1.0%3) Qual è il primo aggettivo/sostantivo o concetto che le viene in mente pensando a “cambiamenti climatici”? Scelga una delle definizioni(Totale rispondenti: 100%)CatastrofiDeglacializzazioneAlluvioniCaldoTerrorismo psicologicoBufalaNon si esprime: 0.0%4) Lei ha mai sentito parlare di “gas serra”? E se sì, saprebbe dirmi di cosa si tratta?(Totale rispondenti: 100%)Sì, riscaldamento globaleSì, l’effetto prodotto sul clima dalle attività agricoleSì, odore di chiuso in una stanzaNoNon si esprime: 0.0%5) In base alle Sue conoscenze e alle Sue esperienza, secondo Lei quali tra questi elementi è il più inquinante in atmosfera?(Totale rispondenti: 100%)Anidride carbonica CO2Polveri sottiliScie chimicheVapore acqueoAltroNon si esprime: 6.2%6) Lei conosce qual è la soglia massima di riscaldamento oltre la quale, secondo gli scienziati, ci saranno conseguenze irreversibili per il nostro pianeta?(Totale rispondenti: 100%)Sì, 3 gradi centigradiSì, 5 gradi centigradiSì, 2 gradi centigradiNo, non ne sono a conoscenzaNon si esprime: 0.0%7) Secondo Lei, quali sono gli aspetti dell’attività umana che incidono maggiormente sul cambiamento climatico?(Totale rispondenti: 100%)Le emissioni delle industrieLa produzione di energia utilizzando fonti fossili non rinnovabiliIl disboscamento/ deforestazione globaleL’utilizzo di auto e mezzi di trasporto inquinantiGli impianti di riscaldamento e raffrescamento degli edificiI piccoli comportamenti quotidiani (spreco di energia, elettrodomestici, plastica, …)Le attività agricoleAltroNon si esprime: 4.0%8) In generale, secondo Lei le cause dei cambiamenti climatici sono da attribuire principalmente alle attività umane o alle variazioni naturali indipendenti dai nostri comportamenti?(Totale rispondenti: 100%)Sono da attribuire soprattutto all’attività umanaSono da attribuire soprattutto alle variabili naturaliIn egual misura all’attività umana ed alle variabili naturali  Non si esprime: 2.4%9) Nella sua vita quotidiana, ha modificato i suoi comportamenti negli ultimi tempi per contribuire a ridurre il cambiamento climatico, cercando di ridurre le sue emissioni inquinanti?(Totale rispondenti: 100%)SìNo, ma ci sto pensandoNo, non mi interessaNon si esprime: 0.0%10) Con quali comportamenti?(Totale rispondenti: 68.3%)PRODOTTI: scelgo spesso prodotti a basso impatto ambientale (scelta di marchi che dimostrano il rispetto per l’ambiente, acquisto prodotti km zero, riduzione consumo prodotti animali, ...)RISPARMIO ENERGETICO: ho fatto interventi per risparmiare energia (finestre, cappotto termico, caldaia efficiente o pompa di calore, termostato intelligente)TRASPORTI: quando posso scelgo trasporti non inquinanti (piedi, bici, mezzi elettrici) e mezzi pubbliciENERGIA VERDE: ho installato/installerò a breve pannelli fotovoltaiciENERGIA VERDE: acquisto energia da fonti rinnovabiliAltroNon si esprime: 0.0%11) A quali interventi sta pensando?(Totale rispondenti: 24.4%)PRODOTTI: scegliere più spesso prodotti a basso impatto ambientale (scelta di marchi che dimostrano il rispetto per l’ambiente, acquisto prodotti km zero, riduzione consumo prodotti animali, ...)RISPARMIO ENERGETICO: interventi per risparmiare energia (finestre, cappotto termico, caldaia efficiente o pompa di calore, termostato intelligente)ENERGIA VERDE: installare a breve pannelli fotovoltaiciENERGIA VERDE: acquistare energia da fonti rinnovabiliTRASPORTI: quando possibile sceglierei trasporti non inquinanti (piedi, bici, mezzi elettrici) e mezzi pubbliciAltroNon si esprime: 0.0%12) Quanto ha influito l’emergenza Covid-19 sulla Sua scelta di cambiare questi comportamenti quotidiani?(Totale rispondenti: 92.7%)MoltoAbbastanzaPocoPer nullaNon si esprime: 3.8%13) In che modo il Covid-19 ha influito sulla Sua scelta di cambiare i suoi comportamenti quotidiani?(Totale rispondenti: 40.3%)Mi ha fatto capire la fragilità delle persone e del pianetaHo scoperto che basta poco impegno e non ho stravolto la mia quotidianitàHo capito che grazie alle tecnologie posso svolgere le stesse azioni, ma con minor impattoHo riscontrato dei benefici realiAltroNon si esprime: 1.3%14) Cosa sarebbe disposto a fare per ridurre gli effetti dell’inquinamento e del cambiamento climatico? (Totale rispondenti: 100%)Ridurre l’uso della plasticaMigliorare la raccolta differenziataAcquistare prodotti a basso impatto ambientaleRendere la mia abitazione efficiente energeticamente (infissi, cappotto termico, termostati intelligenti,…)Limitare l’utilizzo di energia in generaleRinunciare o limitare l’uso dell’auto e dei mezzi inquinantiAcquistare prodotti da aziende ecosostenibiliAcquistare un’auto elettrica o ibridaInstallare pannelli fotovoltaiciAcquistare energia da fonti rinnovabiliUtilizzare di più la “smart mobility” (bici elettriche, monopattini, sharing,…)AltroNon si esprime: 1.4%15) Secondo Lei, utilizzare energia da fonti rinnovabili comporta maggiori costi?(Totale rispondenti: 100%)SìNoNon si esprime: 19.0%16) Lei, durante la fase di lockdown e nel periodo immediatamente successivo, ha notato una riduzione generale dell’inquinamento?(Totale rispondenti: 100%)SìNoNon si esprime: 8.9%17) Secondo Lei, qual è stata la causa principale di questa riduzione di inquinamento?(Totale rispondenti: 77.3%)La minor circolazione di autoLa chiusura di molte fabbriche/aziendeIl comportamento maggiormente responsabile/ sostenibile dei cittadiniLa riduzione del traffico aereoLa chiusura degli esercizi commercialiAltroNon si esprime: 0.6%18) Nella fase 2 dell’emergenza Covid-19, da quelle che sono le Sue percezioni e le Sue esperienze, visti gli effetti positivi del lockdown sull’inquinamento, c’è stata da parte dei cittadini una maggiore attenzione all’ambiente, anche con piccole modifiche nei comportamenti quotidiani? E questi cambiamenti si potranno protrarre anche nel lungo periodo?(Totale rispondenti: 100%)Sì, c’è stata una maggior attenzione e si continuerà così nel tempoSì, ma pian piano si sta ritornando ai livelli di primaNo, con la fase 2 si è ritornati alle vecchie abitudiniNo, nella fase 2 si è pensato prima all’economia, peggiorando l’attenzione all’ambienteNon si esprime: 9.9%19) In generale, come valuta le iniziative e le politiche messe in atto da istituzioni e aziende per ridurre le emissioni e l’inquinamento a seguito degli effetti dovuti al lockdown (es. monopattini, incentivi bici, ricorso allo smart working,…)(Totale rispondenti: 100%)In modo positivoIn modo negativoNon si esprime: 20.3%20) Lei crede che queste iniziative, protratte nel tempo, possano portare ad effetti positivi nel lungo periodo?(Totale rispondenti: 100%)SìNoNon si esprime: 18.8%21) Secondo Lei, esiste una relazione diretta tra inquinamento/cambiamenti climatici e diffusione del virus?(Totale rispondenti: 100%)No, non c’è alcuna relazione tra virus e inquinamentoSì, il virus si diffonde con maggior velocità e causa maggiori danni alla salute a causa dell’inquinamentoSì, l’inquinamento rallenta la diffusione del virusNon si esprime: 15.5%22) Cosa si aspetta che venga implementato nella sua città dalle istituzioni locali in materia di riduzione dell’inquinamento?               (Totale rispondenti: 100%)Caldaie più efficienti e meno inquinanti e altri interventi di riqualificazione energetica per le scuole e gli altri edifici pubbliciAumento delle aree verdi e piantumazione di nuovi alberiUtilizzo di mezzi di trasporto pubblico elettrici e/o ibridiPannelli solari, o comunque fonti green, per l’energia utilizzata dagli edifici pubbliciIlluminazione delle strade a ledGestione intelligente del traffico con soluzioni “smart city”Piste ciclabiliColonnine elettriche per le autoAltroNon si esprime: 8.6%23) Lei ha visto, da parte delle aziende, una maggior attenzione agli aspetti ambientali? Ha visto/percepito delle azioni concrete da parte delle aziende per ridurre gli effetti dei cambiamenti climatici?             (Totale rispondenti: 100%)NoSì, dopo il lockdown molte aziende stanno andando in questa direzioneSì, molte aziende sono attive in questo senso già da anniNon si esprime: 16.3%24) In quale settore ha visto maggiormente questa attenzione per l’ambiente?(Totale rispondenti: 50.1%)EnergeticoAutomobilisticoAlimentare e grande distribuzioneModa e lussoBancario e finanziarioFarmaceuticoAltroNon si esprime: 5.3%25) Quale istituzione/organizzazione, secondo Lei, ha maggior “potere” nell’indirizzare i cittadini verso un modello comportamentale più ecosostenibile?             (Totale rispondenti: 100%)Il GovernoLe istituzioni locali (Regioni, comuni,…)Le aziende e il settore privatoLa pubblica istruzioneAltroNon si esprime: 10.2%26) Dal Suo punto di vista, il processo di digitalizzazione e le nuove tecnologie digitali, quanto possono influire sul miglioramento generale della sostenibilità ambientale?             (Totale rispondenti: 100%)MoltoAbbastanzaPocoPer nullaNon si esprime: 8.7%27) …e quanto, invece, possono influire sui controlli per il rispetto dell’ambiente? Quanto, cioè, la tecnologia può aiutare a monitorare le azioni quotidiane per una migliore sostenibilità?             (Totale rispondenti: 100%)MoltoAbbastanzaPocoPer nullaNon si esprime: 8.0%28) Lei è a conoscenza dell’esistenza di sistemi (app e siti dedicati) che permettono di calcolare le emissioni di CO2 prodotte dalla sua vita quotidiana?              (Totale rispondenti: 100%)SìNoNon si esprime: 0.0%29) Lei ha mai provato a calcolare, anche attraverso APP o siti dedicati, le emissioni di anidride carbonica CO2 della sua vita quotidiana (auto, casa, viaggi, ecc.)              (Totale rispondenti: 100%)SìNo, non mi interessaNo, ma sarei curioso di saperloNon si esprime: 0.0%SEZIONE RISERVATA ALLE AZIENDE1) Si parla sempre più spesso di inquinamento e cambiamenti climatici… In linea generale, la Sua impresa quanto è sensibile in merito a questo argomento?(Totale rispondenti: 100%)MoltoAbbastanzaPocoPer nullaNon si esprime: 2.3%2) Nella Sua impresa vengono effettuare le misurazioni delle emissioni di CO2 relative all’attività dell’azienda? E se sì, da quanto tempo?         (Totale rispondenti: 100%)Sì, da meno di 3 anniSì, da 3 a 5 anniSì da 5 a 10 anniSì, da oltre 10 anniNo, non sono previste misurazioniNon si esprime: 0.0%3) Vengono misurate, invece, le emissioni di CO2 dell’intero ciclo di vita del prodotto (es. fornitori, trasportatori, ecc.)? E, anche in questo caso, se sì, da quanto tempo?         (Totale rispondenti: 100%)Sì, da meno di 3 anniSì, da 3 a 5 anniSì da 5 a 10 anniSì, da oltre 10 anniNo, non sono previste misurazioniNon si esprime: 0.0%4) Nella Sua azienda, prima dell’emergenza Covid-19, erano stati programmati (o erano in corso) interventi volti a migliorare l’efficienza energetica, l’installazione di fonti rinnovabili e/o altri interventi per migliorare la sostenibilità ambientale?        (Totale rispondenti: 100%)SìNoNon si esprime: 16.7%5) Che impatto ha avuto il Covid-19 su questi interventi e sull’interesse della Sua azienda verso il tema della sostenibilità ambientale?(Totale rispondenti: 42.6%)Nessuno, stiamo continuando con gli interventi programmati e/o in corsoCi siamo dovuti focalizzare su altri temi (sicurezza, business,…), ma riprenderemo gli interventi/investimenti così come programmatiCi siamo dovuti focalizzare su altri temi (sicurezza, business,…), ma riprenderemo e investiremo in sostenibilità, anche se meno di quanto programmatoAl momento non sono più in programma investimenti e/o interventi in tema di sostenibilitàCi siamo dovuti focalizzare su altri temi (sicurezza, business,…), ma riprenderemo e investiremo in sostenibilità più di quanto programmato in precedenzaAltroNon si esprime: 3.4%6) Che impatto ha avuto il Covid-19 sulla decisione della Sua azienda di non programmare interventi in ambito sostenibilità ambientale?(Totale rispondenti: 40.7%)Ci siamo dovuti focalizzare su altri temi (sicurezza, business,…), ma appena possibile programmeremo questi interventi e investimentiNessuno, non li ritengono utili e/o prioritariNon si esprime: 33.6%7) Secondo le Sue percezioni e le Sue conoscenze, nel corso dei prossimi 5 anni, quanto influiranno i cambiamenti climatici nel Suo business e/o nel Suo settore di attività?         (Totale rispondenti: 100%)MoltoAbbastanzaPocoPer nullaNon si esprime: 6.9%8) Cosa potrebbe spingerla ad adottare, nella Sua azienda, azioni maggiormente sostenibili da un punto di vista ambientale e, più nello specifico, in ambito energetico?        (Totale rispondenti: 100%)Contributi a fondo perdutoSgravi fiscaliIncentivi stataliUn quadro normativo più chiaroAgevolazioni sull’acquisto di macchinariConvenzioni con aziende fornitriciAltroNon si esprime: 12.0%9) Considerando anche l’impatto che ha avuto il Covid-19 sull’aspetto ambientale e sulle politiche di Green Recovery (fondi europei e nazionali per la ripresa sostenibile), pensando agli sviluppi dei prossimi 2-3 anni, per la competitività della Sua azienda, quanto ritiene importante l’immagine “green” dei prodotti/servizi forniti e, più in generale, dell’azienda stessa?          (Totale rispondenti: 100%)MoltoAbbastanzaPocoPer nullaNon si esprime: 3.0%10) Nella Sua azienda, relativamente ai Suoi collaboratori/dipendenti, quali strumenti sono stati introdotti al fine di ridurre l’impatto ambientale della attività lavorative?          (Totale rispondenti: 100%)Strumenti di lavoro a distanza per ridurre gli spostamenti (smart working, remote meeting,…)Attività informativa sul tema delle emissioni di CO2 e del cambiamento climaticoTrasferte/viaggi a ridotte emissioni di CO2Flotta aziendale a bassa/nulla emissione di CO2AltroNessuno strumento/iniziativaNon si esprime: 14.1%11) "Quanto ha influito il Covid-19 sull’introduzione di questi strumenti? Quanto, cioè, le limitazioni imposte durante il lockdown hanno contribuito ad introdurre questi strumenti in modo permanente?(Totale rispondenti: 52.9%)MoltoAbbastanzaPocoPer nullaNon si esprime: 2.1%12) Quanto sono percepibili i vantaggi e gli effetti derivanti dall’introduzione di questi strumenti, sia da un punto di vista ambientale che del benessere lavorativo?(Totale rispondenti: 52.9%)MoltoAbbastanzaPocoPer nullaNon si esprime: 10.1%13) Crede che nella Sua azienda l’utilizzo di questi strumenti continuerà anche dopo la fine dell’emergenza Covid-19?(Totale rispondenti: 52.9%)SìNoNon si esprime: 10.1%14) L’emergenza Covid-19 e il conseguente lockdown hanno messo in discussione le modalità di lavoro della Sua azienda, in particolar modo da un punto di vista della sostenibilità?         (Totale rispondenti: 100%)Sì, abbiamo migliorato salute, sicurezza e benessere lavorativoSì, prestiamo maggiore attenzione all’impatto ambientale dei nostri prodottiSì, abbiamo introdotto misure per ridurre le emissioni inquinanti delle nostre attività lavorativeSì, altroNo, in nessun modoNon si esprime: 18.3%15) Crede che queste misure introdotte nella Sua azienda continueranno anche dopo la fine dell’emergenza Covid-19?(Totale rispondenti: 46%)SìNoNon si esprime: 8.3%16) Dal Suo punto di vista, il processo di digitalizzazione e le nuove tecnologie digitali, quanto possono influire sul miglioramento generale della sostenibilità aziendale?        (Totale rispondenti: 100%)MoltoAbbastanzaPocoPer nullaNon si esprime: 3.4%17) …e quanto, invece, possono influire sui controlli per il rispetto dell’ambiente? Quanto, cioè, la tecnologia può aiutare a monitorare le azioni quotidiane per una migliore sostenibilità?        (Totale rispondenti: 100%)MoltoAbbastanzaPocoPer nullaNon si esprime: 7.3%18) Nel complesso, in termini di sostenibilità, qual è ad oggi la priorità della Sua Azienda?        (Totale rispondenti: 100%)Migliorare sicurezza e benessere lavorativo dei dipendentiMigliorare l’immagine green dell’azienda e dei prodottiRidurre l’impatto ambientaleRealizzare iniziative di interesse collettivo per il territorio in cui la mia azienda operaAltroNessuna in particolareNon si esprime: 8.0%
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