
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campionamento non probabilistico su Panel delle popolazioni di riferimento 
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 
	% Totale: 
	Testo integrale: Ci piacerebbe raccogliere le tue opinioni sul tema degli eventi e delle esperienze. Con eventi ed esperienze intendiamo un ampio spettro di attività: dai concerti live agli eventi sportivi, dai viaggi ai parchi a tema, dalle rassegne culturali e artistiche agli eventi nei negozi,...1.A quanti eventi/esperienze (di qualsiasi tipo) hai partecipato negli ultimi 12 mesi?SINGLE CHOICE- Da 1 a 5- Da 5 a 10- Da 10 a 20- Oltre i 20- Nessuno2. Se pensi alle esperienze/eventi a cui partecipi, indicaci il tuo grado di accordo per ognuna delle seguenti affermazioni.RANDOMISE & SCALA DI ACCORDO- Preferisco spendere dei soldi per partecipare ad eventi e fare esperienze piuttosto che comprare cose- Partecipare ad eventi/esperienze è una delle mie attività preferite- Partecipare ad eventi/esperienze con la famiglia e gli amici rafforza i nostri legami- Alcuni dei ricordi più belli che ho sono legati ad eventi/esperienze- Mi piace fare foto e video mentre partecipo ad eventi/esperienze- Durante gli eventi/esperienze a cui partecipo mi piace condividere foto e video sui social media  - Credo che gli eventi (come festival, raccolte benefiche, maratone,...) possano ispirare un cambiamento positivo nella società 3. Altre persone intervistate prima di te ci hanno raccontato cosa provano quando partecipano ad eventi ed esperienze live (concerti, parchi a tema, eventi sportivi...). Rispondi indicando il tuo grado di accordo per ognuna delle seguenti affermazioni.RANDOMISE & SCALA DI ACCORDO- Andare ad eventi live mi fa sentire connesso in modo più autentico con le persone- Andare ad eventi live mi fa sentire parte di qualcosa di più grande- Andare ad eventi live è un modo per esprimere me stesso e la mia identità- Andare ad eventi live è un modo per espandere le mie prospettive e imparare nuove cose - Esperienze ed eventi non sono mai abbastanza per me- Andare ad eventi/esperienze mi fa uscire dalla routine quotidiana- Andare ad eventi/esperienze per me significa vivere le mie passioni4. Quanto spendi in media in un anno per partecipare ad eventi/esperienze? Considera tutti gli ambiti (viaggi, concerti, festival, parchi a tema, eventi enogastronomici...) SINGLE CHOICE- Da 0 a 100 euro- Da 100 a 500 euro- Da 500 a 1.000 euro- Più di 1.000 euro- Non so5. Pensando al budget di spesa che hai dedicato quest’anno agli eventi ed esperienze, indica il tuo grado di accordo per ognuna delle seguenti affermazioni.RANDOMISE & SCALA DI ACCORDO- Quest’anno ho speso di più che in passato per eventi/esperienze- Il prossimo anno ho intenzione di spendere di più per eventi/esperienze - Se potessi spenderei di più in eventi/esperienze6. Pensando ad esperienze/eventi, quali sono gli aspetti che sono per te più importanti? Metti in classifica i primi cinqueRANKING TOP 5- Passare del tempo di qualità con le persone care- Creare ricordi memorabili- Godere di un bel panorama/paesaggio - Staccare la spina- Divertirsi- Passare un momento che renda tutti felici- Essere in un posto dove sentirsi al sicuro- Avere un sacco di cose da fare- Fare qualcosa di diverso ed interessante- Evadere dalla propria routine quotidiana- Cibo/bere di qualità- Essere in un posto pieno di storia e cultura- Spostamenti comodi e a basso costo 7. Prova a pensare al tuo evento ideale, quali aspetti dovrebbe avere? Metti in classifica i primi cinque più importanti per teRANKING TOP 5- Accessibile/free- Che mi fa scoprire e imparare nuove cose- unico e irripetibile- immersivo- memorabile- pensato per tutta la famiglia - che mi fa vedere ‘dietro le scene’- che mi dia l’opportunità di fare delle belle foto- con la possibilità di interagire (effetti speciali,...)- con la possibilità di incontrare persone famose- con cibo/drink a tema- sorprendente- provocatorio e irriverente- esclusivo- che mi metta di buon umore- che supporti una causa sociale/benefica/volontariato- con del merchandising che si può comprare 8.Pensando al ruolo dei brand all’interno di eventi/esperienze, quali delle seguenti affermazioni ti sembrano appropriate?RANDOMISE & MULTICHOICE- Sento le marche che sponsorizzano/offrono eventi più vicine a me e al mio mondo- Compro più volentieri un prodotto/servizio di una marca che sponsorizza eventi - I gadget e le attività offerti dagli sponsor rappresentano il ricordo di un momento importante per me- Consiglio più volentieri ai miei amici le marche che hanno sponsorizzato eventi a cui ho partecipato- Mi piacerebbe che le grandi aziende/marche sostenessero di più questo tipo di iniziative- Nutro maggiore fiducia nelle aziende che sponsorizzano eventi live- Sponsorizzare eventi live è il modo migliore per entrare in relazione con le persone della mia età 9.Cosa pensi agli eventi/esperienze che vengono organizzate dalla tua città/Comune? RANDOMISE & MULTICHOICECredo che eventi/esperienze (come rassegne, mostre, concerti,...) aumentino la qualità di vita nella cittàPartecipare ad eventi/esperienze è un modo per conoscere nuove realtà della mia cittàSpero che la mia città organizzi in futuro sempre più eventi/esperienze Non posso pensare alla mia città senza eventi/esperienzeNon saprei10. Vorremmo ora esplorare il tema delle esperienze pensate per la famiglia. Per questo ti chiediamo se hai figli?SINGLE CHOICE- Sì e vivono ancora in famiglia- Sì e vivono fuori casa- Non ho figliFILTRO: SE ‘Sì e vivono ancora in famiglia’ alla Q.1011. Se pensi agli eventi/esperienze a cui partecipi con la tua famiglia, con quali delle seguenti affermazioni ti ritrovi?RANDOMISE & MULTICHOICE- Prendere parte ad eventi/esperienze è il più grande momento di divertimento familiare- Anche adesso che ho figli continuo a partecipare ad eventi live/esperienze - Più spesso che in passato vado con la mia famiglia ad eventi/esperienze - In futuro vorrei partecipare a più eventi/esperienze pensati per la famiglia- Preferisco risparmiare per andare con la mia famiglia ad eventi/esperienze piuttosto che comprare delle cose
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