
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: MAKING MEMORIES: IL VALORE DI CREARE MOMENTI INDIMENTICABILI NELLA NUOVA EXPERIENCE ECONOMY
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Toluna Italy S.r.l.
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Viacom International Media Networks Italia
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Viacom International Media Networks Italia
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: 31 ottobre  – 4 novembre 2018
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 20 Novembre 2018; 22 Novembre 2018
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: Popolazione Italiana, Popolazione 18 – 49 anni, quote rappresentative per genere e area geografica 
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: estensione nazionale. (elenco dei comuni nell’opzione A)
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: CAMPIONE RAPPRESENTATIVO PER QUOTE DELLA POPOLAZIONE ITALIANA 18-49 ANNI PER GENERE, ETA' E REGIONI ITALIANE
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: sondaggio di opinione tramite interviste online (CAWI)
	9 TEMI/FENOMENI: Il valore dell'esperienza oggi per i consumatori
	Elenco dei Comuni: Corsico
Sondalo
Urgnano
Fonte
Pisticci
Acconia Di Curinga
Aci Castello
Acireale
Acquapendente
Acquarica Del Capo
Acquaviva
Acquaviva Delle Fonti
Adrano
Agrigento
Alba Adriatica
Albano Sant’Alessandro
Albignasego
Alcamo
Aliminusa
Almese Torino
Alpignano
Altamura
Altare
Altomonte
Ancona
Angri
Apice
Arconate
Arezzo
Arquata Scrivia
Arzago D’Adda
Arzano
Assergi
Assisi
Asti
Atri
Auronzo Di Cadore
Avellino
Avezzano
Avola
Bacoli
Badia Polesine
Bagheria
Bagnoli Del Trigno
Bagnoli Di Sopra
Bagnolo Mella
Bagnolo Piemonte
Ballao
Bari
Bari Santo Spirito
Baronissi
Barzana
Bastia Umbra
Battipaglia
Belluno
Benevento
Bergamo
Biancavilla
Bianco
Bibione
Bicinicco
Biella
Bitetto
Bologna
Bolzano
Borgo San Lorenzo
Borgomanero
Borso Del Grappa
Bosa
Bosisio Parini
Botticino
Bra
Breia
Brescia
Brugnera
Bucine
Budrio
Busto Arsizio
Cagliari
Caivano
Caldes
Camerano
Cameri
Campagnola Cremasca
Campi Bisenzio
Campobasso
Campodarsego
Cantu
Capriate San Gervasio
Caravaggio
Carbonia
Carlino
Carovigno
Carpi
Casal Di Principe
Casaletto Lodigiano
Casalpusterlengo
Cascina
Casoria Napoli
Cassano Jonio
Cassina De' Pecchi
Cassino
Castano Primo
Castel Bolognese
Castel Campagnano
Castel San Giovanni
Castelbelforte
Castelbuono
Castelfiorentino
Castellammare Di Stabia
Castiglione Delle Stiviere
Castrocielo
Catania
Catanzaro
Cava Dei Tirreni
Cavallino
Cave
Ceccano
Cellole
Cerveno
Cesena
Chieti
Chioggia
Chiusi
Cimitile
Cingia Dè Botti
Città Della Pieve
Città Di Castello
Cividale Del Friuli
Civita Castellana
Clusone
Cocquio Travisago 
Codevigo
Codroipo
Collegno
Cologno Monzese
Comacchio
Como
Comun Nuovo
Concesio
Concordia Sulla Secchia
Copertino
Corato
Cori
Corigliano Calabro
Cormons
Cornuda
Corropoli
Cosenza
Cossano Canavese
Cossogno
Costa Di Mezzate
Costa Masnaga
Creazzo
Cremona
Crognaleto
Crotone
Cucciago
Cumignano Sul Naviglio
Cuneo
Dalmine
Dolianova
Eboli
Enna
Erba
Erice
Este
Faenza
Falconara Marittima
Faloppio
Fano
Fasano
Felino
Fiano Romano
Ficarazzi
Fiesso D'artico
Finale Emilia
Firenze
Fiscaglia
Fontanelle
Formia
Fossano
Gaeta
Gallarate
Galliate
Gallicano Nel Lazio
Gavardo
Gavi
Genova
Genzano Di Roma
Ginosa
Giugliano In Campania
Gizzeria Lido
Goito
Grammichele
Grassina
Grassobbio
Gravina Di Catania
Gravina In Puglia
Grezzago
Gricignano Di Aversa
Grisignano Di Zocco
Gropello Cairoli
Grottaglie
Grugliasco
Guardiagrele
Guastalla
Imola
Ittireddu
Ivrea
La Loggia
Lainate
Lama Mocogno
Lambrugo
L'aquila
Larciano
Laterza
Latina
Latisana
Lavagna
Lecce
Lecco
Legnago
Legnano
Leno
Lettere
Licata
Lipomo
Livorno
Livraga
Locorotondo
Lomello
Lonate Ceppino
Lucca
Lusciano
Lusia
Lusiana 
Macerata
Manerbio
Manfredonia
Maratea
Marcellina
Marineo
Marino
Marsala
Martina Franca
Mascalucia
Massa Di Somma
Massarosa
Melegnano
Melfi
Merano
Messina
Mestre
Michellorie
Miglionico
Milano
Milano 
Milazzo
Minerbe
Mirano
Misano Di Gera D’Adda
Misilmeri
Misterbianco
Modica
Modugno
Mogliano
Moimacco
Mola Di Bari
Molfetta
Molinella
Mombaldone
Mondovì
Monghidoro
Monopoli
Monsummano Terme
Montagnana
Monte Di Procida
Montecarlo
Montecchio Maggiore
Montecorvino Rovella
Montefiascone
Montemesola
Monteroni D’Arbia
Monticelli Terme
Monza
Morbegno
Morciano Di Romagna
Mordano
Morro Reatino
Motta
Musso
Napoli
Napoli 
Nardò
Nepi
Nichelino
Noale
Nocera Inferiore
Nogara
Noto
Novara
Nuvolera
Occhiobello
Oderzo
Omegna
Oratino
Oria
Ortona
Osimo
Osoppo
Paderno Dugnano
Padova
Palermo
Palestrina
Pantigliate
Parcines
Passo Corese
Paterno'
Paullo
Pavia
Percoro
Pescara
Peschiera Del Garda
Pettineo
Piana Degli Albanesi
Piano Di Coreglia
Piazza Armerina
Pietraperzia
Pieve Albignola
Pieve Emanuele
Pinerolo
Pinerolo 
Piombino
Piossasco
Piove Di Sacco 
Pisa
Pistoia
Poggio A Caiano
Poggioreale
Polistena
Polla
Pollena Trocchia
Pompei
Ponte San Pietro
Pontecagnano Faiano
Ponzano Veneto
Pordenone
Portici
Porto Empedocle
Porto Mantovano
Porto Recanati
Portogruaro
Potenza
Pozzuoli
Prata Di Pordenone
Prato
Preganziol
Provaglio Val Sabbia
Pulsano
Quarto D'altino
Quartu S.Elena
Quattro Castella
Querceta
Racalmuto
Rapallo
Recale
Reggio Calabria
Reggio Di Calabria
Remanzacco
Rho
Riccione
Ricco' Del Golfo Di Spezia
Ripacandida
Riva Presso Chieri
Rivalta Di Torino
Robecchetto Con Induno
Rocca Di Papa
Roccacasale Aq
Roccagorga
Roccavaldina
Roma
Romano Di Lombardia
Rosolini
Rovellasca
Rovereto
Rovigo
Rozzano
Sala Baganza
Salento
Salerno
Samarate
San Benedetto Po
San Bonifacio
San Costanzo
San Gimignano
San Giuliano Milanese
San Giuliano Terme
San Gregorio Di Catania
San Lorenzo Dorsino
San Mauro Marchesato
San Mauro Pascoli
San Mauro Torinese
San Pietro Viminario
San Polo Dei Cavalieri
San Severo
San Stino Di Livenza
San Vito Dei Normanni
San Vito Di Leguzzano
San Zenone Degli Ezzelini
Sanluri
Sanremo
Sant’Anastasia
Sant’Antonio Abate
Santa Croce Sull’Arno
Santa Ninfa
Sant’Angelo In Vado
Sant’Arpino
Santorso
Sarezzo
Sassari
Sant'Omobono Terme
Savigliano
Savignano Sul Rubicone
Savona
Scanzorosciate
Schio
Scordia
Senigallia
Senorbi
Serra De Conti
Serra San Bruno
Serravalle Scrivia
Sersale
Sesto San Giovanni
Settimo Milanese
Settimo San Pietro
Settimo Torinese
Siano
Siena
Silvano D'orba
Sissa
Siurgus Donigala
Sondrio
Sonnino
Soprana
Sora
Soriano Nel Cimino
Sovicille
Spresiano
Sternatia
Strangolagalli
Succivo
Suelli
Susegana
Taviano
Tavullia
Tempio Pausania
Terni
Terracina
Terranuova Bracciolini
Terzigno
Thiene
Tito
Torino
Toritto
Torre Caietani
Torre Del Greco
Torrice
Torricella
Tortona
Travaco Siccomario
Treviglio
Treviso
Tricase
Trieste
Triggiano
Trissino
Trivolzio
Turriaco
Udine
Ugento
Umbertide
Uzzano
Vailate
Vallecorsa
Valli Del Pasubio
Varano De Melegari
Venezia
Ventimiglia
Verolengo
Verona
Vetralla
Vicenza
Villafranca D'asti
Villanova Canavese
Villareggia
Viterbo
Volla
Zeme
Zinga


	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campionamento non probabilistico su Panel delle popolazioni di riferimento 
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 
	% Totale: 
	Testo integrale: Ci piacerebbe raccogliere le tue opinioni sul tema degli eventi e delle esperienze. Con eventi ed esperienze intendiamo un ampio spettro di attività: dai concerti live agli eventi sportivi, dai viaggi ai parchi a tema, dalle rassegne culturali e artistiche agli eventi nei negozi,...

1.A quanti eventi/esperienze (di qualsiasi tipo) hai partecipato negli ultimi 12 mesi?
SINGLE CHOICE
- Da 1 a 5
- Da 5 a 10
- Da 10 a 20
- Oltre i 20
- Nessuno

2. Se pensi alle esperienze/eventi a cui partecipi, indicaci il tuo grado di accordo per ognuna delle seguenti affermazioni.
RANDOMISE & SCALA DI ACCORDO
- Preferisco spendere dei soldi per partecipare ad eventi e fare esperienze piuttosto che comprare cose
- Partecipare ad eventi/esperienze è una delle mie attività preferite
- Partecipare ad eventi/esperienze con la famiglia e gli amici rafforza i nostri legami
- Alcuni dei ricordi più belli che ho sono legati ad eventi/esperienze
- Mi piace fare foto e video mentre partecipo ad eventi/esperienze
- Durante gli eventi/esperienze a cui partecipo mi piace condividere foto e video sui social media  
- Credo che gli eventi (come festival, raccolte benefiche, maratone,...) possano ispirare un cambiamento positivo nella società 

3. Altre persone intervistate prima di te ci hanno raccontato cosa provano quando partecipano ad eventi ed esperienze live (concerti, parchi a tema, eventi sportivi...). Rispondi indicando il tuo grado di accordo per ognuna delle seguenti affermazioni.
RANDOMISE & SCALA DI ACCORDO
- Andare ad eventi live mi fa sentire connesso in modo più autentico con le persone
- Andare ad eventi live mi fa sentire parte di qualcosa di più grande
- Andare ad eventi live è un modo per esprimere me stesso e la mia identità
- Andare ad eventi live è un modo per espandere le mie prospettive e imparare nuove cose 
- Esperienze ed eventi non sono mai abbastanza per me
- Andare ad eventi/esperienze mi fa uscire dalla routine quotidiana
- Andare ad eventi/esperienze per me significa vivere le mie passioni

4. Quanto spendi in media in un anno per partecipare ad eventi/esperienze? Considera tutti gli ambiti (viaggi, concerti, festival, parchi a tema, eventi enogastronomici...) 
SINGLE CHOICE
- Da 0 a 100 euro
- Da 100 a 500 euro
- Da 500 a 1.000 euro
- Più di 1.000 euro
- Non so

5. Pensando al budget di spesa che hai dedicato quest’anno agli eventi ed esperienze, indica il tuo grado di accordo per ognuna delle seguenti affermazioni.
RANDOMISE & SCALA DI ACCORDO
- Quest’anno ho speso di più che in passato per eventi/esperienze
- Il prossimo anno ho intenzione di spendere di più per eventi/esperienze 
- Se potessi spenderei di più in eventi/esperienze

6. Pensando ad esperienze/eventi, quali sono gli aspetti che sono per te più importanti? Metti in classifica i primi cinque
RANKING TOP 5
- Passare del tempo di qualità con le persone care
- Creare ricordi memorabili
- Godere di un bel panorama/paesaggio 
- Staccare la spina
- Divertirsi
- Passare un momento che renda tutti felici
- Essere in un posto dove sentirsi al sicuro
- Avere un sacco di cose da fare
- Fare qualcosa di diverso ed interessante
- Evadere dalla propria routine quotidiana
- Cibo/bere di qualità
- Essere in un posto pieno di storia e cultura
- Spostamenti comodi e a basso costo 

7. Prova a pensare al tuo evento ideale, quali aspetti dovrebbe avere? Metti in classifica i primi cinque più importanti per te
RANKING TOP 5
- Accessibile/free
- Che mi fa scoprire e imparare nuove cose
- unico e irripetibile
- immersivo
- memorabile
- pensato per tutta la famiglia 
- che mi fa vedere ‘dietro le scene’
- che mi dia l’opportunità di fare delle belle foto
- con la possibilità di interagire (effetti speciali,...)
- con la possibilità di incontrare persone famose
- con cibo/drink a tema
- sorprendente
- provocatorio e irriverente
- esclusivo
- che mi metta di buon umore
- che supporti una causa sociale/benefica/volontariato
- con del merchandising che si può comprare
 
8.Pensando al ruolo dei brand all’interno di eventi/esperienze, quali delle seguenti affermazioni ti sembrano appropriate?
RANDOMISE & MULTICHOICE
- Sento le marche che sponsorizzano/offrono eventi più vicine a me e al mio mondo
- Compro più volentieri un prodotto/servizio di una marca che sponsorizza eventi 
- I gadget e le attività offerti dagli sponsor rappresentano il ricordo di un momento importante per me
- Consiglio più volentieri ai miei amici le marche che hanno sponsorizzato eventi a cui ho partecipato
- Mi piacerebbe che le grandi aziende/marche sostenessero di più questo tipo di iniziative
- Nutro maggiore fiducia nelle aziende che sponsorizzano eventi live
- Sponsorizzare eventi live è il modo migliore per entrare in relazione con le persone della mia età 

9.Cosa pensi agli eventi/esperienze che vengono organizzate dalla tua città/Comune? 
RANDOMISE & MULTICHOICE
Credo che eventi/esperienze (come rassegne, mostre, concerti,...) aumentino la qualità di vita nella città
Partecipare ad eventi/esperienze è un modo per conoscere nuove realtà della mia città
Spero che la mia città organizzi in futuro sempre più eventi/esperienze 
Non posso pensare alla mia città senza eventi/esperienze
Non saprei

10. Vorremmo ora esplorare il tema delle esperienze pensate per la famiglia. Per questo ti chiediamo se hai figli?
SINGLE CHOICE
- Sì e vivono ancora in famiglia
- Sì e vivono fuori casa
- Non ho figli

FILTRO: SE ‘Sì e vivono ancora in famiglia’ alla Q.10
11. Se pensi agli eventi/esperienze a cui partecipi con la tua famiglia, con quali delle seguenti affermazioni ti ritrovi?
RANDOMISE & MULTICHOICE
- Prendere parte ad eventi/esperienze è il più grande momento di divertimento familiare
- Anche adesso che ho figli continuo a partecipare ad eventi live/esperienze 
- Più spesso che in passato vado con la mia famiglia ad eventi/esperienze 
- In futuro vorrei partecipare a più eventi/esperienze pensati per la famiglia
- Preferisco risparmiare per andare con la mia famiglia ad eventi/esperienze piuttosto che comprare delle cose
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