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temi / fenomeni oggetti del soggetto
L'opinione in merito all’attrattivita della Toscana.

popolazione di riferimento

Un campione statisticamente rappresentativo delle imprese
residenti nella regione Toscana.

estensione territoriale del sondaggio
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metodo di campionamento

Campione statisticamente rappresentativo delle imprese
residenti nella regione Toscana.

rappresentativita del campione inclusa l'indicazione del
margine di errore

Un campione statisticamente rappresentativo delle imprese
residenti nella regione Toscana. Domini di studio del
campione: numero di addetti (1 addetto, 2-5 addetti, 6-9
addetti, 10-19 addetti, 20-49 addetti, oltre 49 addetti) e
settore di attivita (manifattura, costruzioni, commercio-
turismo, servizi).

metodo di raccolta delle informazioni

Interviste telefoniche somministrate con il sistema cati
(computer assisted telephone interview).

consistenza numerica del campione di intervistati, nhumero
dei non rispondenti e delle sostituzioni effettuate

Consumatori

‘ cifra percentuale
non reperibili 732 38,5%
Rifiuti 765 40,3%
Sostituzioni 1.497 78,8%
totale interviste 402 21,2%

testo integrale di tutte le domande (questionario)
L'attrattivita della Toscana; indagine sulle imprese

Dati di struttura

1. Numero di addetti (Una risposta)

e 1 addetto 1
e Da 2 a5 addetti 2
e Da 6 a9 addetti 3
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e Da 10 a 19 addetti 4
e Da 20 a 49 addetti 5
¢ Oltre 49 addetti 6

Rispondenti: 100%

2. Provincia di residenza dell'impresa (Una risposta)

* Arezzo 1
* Grosseto 2
e Livorno 3
* Pisa 4
* Lucca 5
* Firenze 6
* Siena 7
* Pistoia 8
* Prato 9
* Massa Carrara 10

Rispondenti: 100%

3. Secondo la sua percezione, allo stato attuale, rispetto a 5 anni fa, gli
investimenti diretti esteri in Toscana sono (una risposta):

e Ancora in calo 1
* Il calo si & fermato 2
* Sono in ripresa 3

Rispondenti: 100%

4. Vorrei parlare con Lei dei punti di debolezza dell’attrattivita Toscana:
quanto pesa secondo lei ciascuno dei seguenti aspetti sull’attrattivita
della Toscana? (molto, abbastanza, poco, per nulla)

1. La Corruzione |
2. 1 rischi legati alla criminalita organizzata |

3. La farraginosita di leggi e regolamenti |
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4. L'inefficienza della pubblica amministrazione |

5. Le carenze infrastrutturali |
6. Il costo del lavoro eccessivo |
7. La mancanza di flessibilita nei contratti di lavoro |
8

La scarsa produttivita |
Rispondenti: 100%

5. ... e quanto invece ciascuno dei seguenti aspetti, puo essere
considerato come “punto di forza” dell’attrattivita Toscana? (molto,
abbastanza, poco, per niente)

1. La Toscana € un po’ il cuore del made in Italy [ ]
Esistono delle eccellenze nella Ricerca e nella manifattura [ ]
Gli amministratori pubblici toscani trasmettono fiducia [ ]
La forza lavoro locale & qualificata e collaborativa ||
La Toscana presenta coesione sociale e stabilita politica ||
Esistono politiche adeguate di attrazione [ ]

La qualita dei prodotti toscani & superiore ||

® N O v kW N

Il brand “Toscana” & ancora molto forte [ ]

Rispondenti: 100%

6. Su quali settori si deve puntare per attrarre nuovi investitori
stranieri? In ordine dal 1° al 6°. Prima di tutto bisogna puntare su... e
poi... e come terzo... ecc

a. turismo ||
b. agroalimentare (vino, olio, prodotti tipici) [ ]
c. moda ||
d. finanza ||

manifattura classica |__|

f. manifattura di precisione ||

Rispondenti: 100%
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7. Secondo lei, in generale, la vitalita delle imprese straniere presenti in
Toscana negli ultimi 5 anni si é: (una risposta)

accresciuta 1
rimasta invariata 2
indebolita 3

Rispondenti: 100%

8. E la vitalita degli imprenditori italiani?

accresciuta 1
rimasta invariata 2
indebolita 3

Rispondenti: 100%

9. Quanto é d’accordo con ciascuna delle seguenti affermazioni? (molto,
abbastanza, poco, per nulla)

1.

“Basta parlare di reputazione e di immagine! Gli investitori cercano
vantaggi economici, serve piu concretezza” [ ]

La Toscana € in grado di offrire vantaggi economici ancora inesplorati agli
investitori stranieri ||

Se un investitore estero volesse comprare la mia azienda non esiterei a
vendere |__|

Il problema non & attrarre investitori stranieri, ma semmai trattenere gli
imprenditori italiani che sono tentati di vendere ||

La vendita di un’azienda toscana ad un investitore straniero € sempre un
fatto positivo, perché immette risorse economiche fresche [ ]

Ben vengano anche acquirenti assai lontani dalla nostra cultura (come ad
esempio dall’Asia o dal Medio Oriente), tanto il made in Italy non potra
essere fatto senza italiani [ ]

Rispondenti: 100%



