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DOCUMENTO INFORMATIVO COMPLETO
(in ottemperanza all’'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi
di comunicazione di massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n.
256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del 27/12/2010)

1. Titolo del sondaggio: "L’Economia Circolare in ltalia”

2. Soggetto che harealizzato il sondaggio: Ipsos S.r.l.

3. Soggetto committente: Legambiente Onlus

4. Soggetto acquirente: Legambiente Onlus

5. Data o periodo in cui é stato realizzato il sondaggio: 7-12 ottobre 2020

6. Mezzo/Mezzi di comunicazione di massa sul/sui quale/quali & pubblicato o diffuso il
sondaggio (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente
radiofonica, televisiva o sul sito web): pubblicato su Ansa (www.ansa.it)

7. Data di pubblicazione o diffusione: 21 ottobre 2020

8. Temi/Fenomeni oggetto del sondaggio (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute,
etica, ambiente etc.): sostenibilita, economia circolare

9. Popolazione di riferimento: popolazione italiana residente 16-70enne (fonte: annuario ISTAT
2020)

10. Estensione territoriale del sondaggio: estensione nazionale

11. Metodo di campionamento (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non
probabilistico, del panel e dell’eventuale campionamento): campione casuale rappresentativo dell’'universo
di riferimento; campionamento per quote di genere, eta, titolo di studio, condizione lavorativa e area
geografica di residenza. Al campione in rientro € stata applicata una ponderazione (con metodo RIM
weighting).

12. Rappresentativita del campione e margine di errore: il livello di rappresentativita del campione é del
95% e il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio € compreso fra +/- 0.6% e +/- 3.1% per i valori
percentuali relativi al totale degli intervistati (998 casi).

13. Metodo di raccolta alle informazioni: sondaggio di opinione tramite metodologia CAWI
(Computer Assisted Web Interviews)

14. Consistenza numerica del campione di intervistati, numero dei non rispondenti e delle
sostituzioni effettuate:

Interviste complete 998 58%
Rifiuti/Sostituzioni 714 42%
Totale contatti effettuati 1712 100%

Indirizzo del sito dove sara disponibile la documentazione completa in caso di diffusione: www.agcom.it
In caso di pubblicazione e obbligatorio riportare le informazioni della scheda indicata a pena di gravi sanzioni. Ipsos non si
assume alcuna responsabilita in caso di inosservanza


http://www.ansa.it/
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15. Testo integrale di tutte le domande (Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno
risposto a ciascuna domanda)

Dem1 Lei ha ... (Risposta singola)
I_I_lAnni
(Totale rispondenti 100%)

Dem2 Lei e ... (Risposta singola)
1. Uomo
2. Donna

(Totale rispondenti 100%)

Q_regione In che regione risiede? (Risposta singola)
(Totale rispondenti 100%)

Q_provincia In quale provincia della regione? (Risposta singola)
(Totale rispondenti 100%)

Q_comune In quale comune della provincia? (Risposta singola)
(Totale rispondenti 100%)

Dem12 Qual e I'ultimo titolo di studio che Lei ha conseguito? (Risposta singola)
Specializzazione o master postuniversitario / dottorato

Diploma di Laurea quinquennale o quadriennale vecchio ordinamento
Diploma di Laurea triennale o diploma parauniversitario

Licenza scuola media superiore

Licenza scuola media inferiore

Licenza elementare

. Nessun titolo

(Totale rispondenti 100%)

Nougkrwbr

Dem13 Lei lavora oppure no? (Se Lei & casalinga, risponda “non lavora”) (Risposta singola)
1. Lavoro
2. Non lavoro

(Totale rispondenti 100%)

Deml4a Quale é la sua professione? (Risposta singola)
Imprenditore
Dirigente
Libero professionista - iscritto a un albo
Libero professionista - non iscritto a un albo
Lavoratore autonomo
Commerciante/esercente
Artigiano
Quadro/Funzionario
. Insegnante/docente

10. Impiegato (categorie intermedie)

11. Operaio (e assimilati)

12. Agricoltore

13. Altro lavoro dipendente
(Totale rispondenti 100%)

CoNOOAWNE

Dem14b Quale é la sua attivita? (Risposta singola)
1. Studente
2. Casalinga
3. Pensionato
4. In cerca di prima occupazione
5. Disoccupato (ex occupato)
(Totale rispondenti 100%)
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Dem11 Come definirebbe il suo livello economico-sociale? (Risposta singola)
1. Molto sopra la media
2. Un po’ sopra la media
3. Medio
4. Un po’ al di sotto della media
5. Molto al di sotto della media
(Totale rispondenti 100%)

Dem 18) Lei € genitore? (Possibile risposta multipla)
1. Si (con figli di eta fino a 14 anni)
2. Si (con figli di eta superiore a 14 anni)
3. No (senza figli)

(Totale rispondenti 100%)

Dem 19b) Nella sua famiglia vivono... (Possibile risposta multipla)
Minori di 5 anni

Minoritra i 6 e i 10 anni

Minori tra gli 11 e i 13 anni

Ragazzitrai 14 e i 20 anni

Nessuno con meno di 21 anni

. Non indica

(Totale rispondenti 100%)

ok wnNE

L’economia circolare € un modello industriale basato sul riutilizzo delle risorse: secondo tale
modello, tutte le attivita sono organizzate affinché i rifiuti possano diventare risorse da reintrodurre
nel ciclo di produzione di nuovi beni, tramite il ripetersi del riutilizzo/riciclo. L’economia circolare
riduce al minimo gli scarti puntando su loro uso per la creazione di nuove materie prime,
prevedendo e studiando sin dall’inizio del processo la loro valorizzazione.
Q.1 Sulla base di questa definizione, direbbe di conoscere I’economia circolare? (Risposta singola)

1. Si, laconosco

2. Si, ma non sapevo si chiamasse cosi

3. Ne ho sentito parlare, ma non sapevo bene cosa fosse

4. L’ho confusa con un’altra disciplina

5. Non ne ho mai sentito parlare
(Totale rispondenti 100%)

Q.2 Quali comportamenti sarebbe disposto ad adottare soprattutto a vantaggio dell’economia
circolare? Indichi al massimo due risposte. (Possibile risposta multipla)
1. Preferire aziende che si impegnano nell’economia circolare, anche se hanno prezzi piu elevati

2. Cercare i prodotti / servizi di aziende attente all’economia circolare, modificando le mie normali
abitudini di acquisto, i miei negozi abituali
Accettare prodotti meno belli esteticamente, ma coerenti con i principi dell’economia circolare
Accettare prodotti meno funzionali/ performanti, se coerenti con i principi dell’economia circolare
5. Impegnarmi attivamente in attivita di smaltimento, anche se comportano piu tempo e fatica rispetto
al normale smaltimento domestico
6. Nulla di tutto questo, & un tema che riguarda 'organizzazione delle aziende, non me
7. Niente: non credo che I'economia circolare sia rilevante
(Totale rispondenti 100%)

P w

Q.3 Pensando all’ltalia, quanto ritiene che nei seguenti ambiti ci sia circolarita delle produzioni o
riciclo, in confronto al resto d’Europa? (Risposta singola per riga)

RIGHE
e Carta (Totale rispondenti 100%)
e Plastica PET per alimenti (Totale rispondenti 100%)
¢ Imballaggi (Totale rispondenti 100%)
e Plastica dura (non PET, non per alimenti) (Totale rispondenti 100%)
e Vetro (Totale rispondenti 100%)
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e Olio minerale (lubrificante per motori, auto o macchinari) usato (Totale rispondenti 100%)

e Olio vegetale (da cucina) usato (Totale rispondenti 100%)
e Alluminio (Totale rispondenti 100%)
e Scarti da produzione agricola (Totale rispondenti 100%)
e Scarti da produzione industriale (Totale rispondenti 100%)

o Materiale elettrico/piccoli elettrodomestici/lampadine (RAEE)  (Totale rispondenti 100%)

COLONNE

Ai primi posti in Europa
Sopra la media Europea
Nella media Europea
Sotto la media Europea
Agli ultimi posti in Europa

agrwNE

Q4 Fra i rifiuti, I’olio minerale (il lubrificante per motori, auto o macchinari) usato & pericoloso: sa
come viene trattato in Italia? (Risposta singola)
1. Viene raccolto e usato come combustibile/bruciato

2. Viene raccolto e rigenerato
3. Viene raccolto per poi essere venduto all’estero
4. Viene in gran parte gettato e disperso in mare, fiumi, laghi o sul terreno
5. Non ne ho idea
(Totale rispondenti 100%)

Q5 Secondo Lei, in Italia che percentuale del lubrificante usato (olio minerale per motori, auto o
macchinari) si riesce a raccogliere? (Risposta singola)
1. Quasinulla

Meno del 20%
Tra il 20% - 40%
Circa il 50%
Tra il 60% e '80%
Piu dell’'80%

7. 11100%
(Totale rispondenti 100%)

oo hAwWN

Q6 Secondo lei, in Italia, che parte del lubrificante usato (olio minerale per motori, auto o
macchinari) che viene raccolto si riesce a rigenerare per farne di nuovo del lubrificante di qualita?
(Risposta singola)
1. Quasinulla
Meno del 20%
Tra il 20% - 40%
Circa il 50%
Tra il 60% e '80%
Piu dell’'80%
7. 11100%
(Totale rispondenti 100%)

o0 hMwWN

Q.7 In generale, per aumentare la circolarita dell’economia, di cosa ci sarebbe bisogno? Indichi al
massimo tre risposte. (Possibile risposta multipla)

Maggiori risorse per la raccolta differenziata

Pit autorizzazioni per la costruzione degli impianti di rigenerazione o riciclo

Premi per le aziende che progettano bene i loro prodotti per la circolarita

Maggiore consapevolezza, conoscenza dei cittadini

Maggiore senso civico

Una tassazione piu alta per chi non si preoccupa della circolarita

oukrwNE
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7. Piu controlli e multe salate per chi si comporta male
8. Ridurre i nostri consumi all’essenziale, evitando il superfluo e lo spreco
9. Unaricerca scientifica piu orientata in questa direzione
10. Nulla, va bene cosi
11. Non sa
(Totale rispondenti 90% - Non sa: 10%)

Q.8 Pensi ora allaricerca e all’innovazione che ci potra essere nei prossimi anni. Lei pensa che...
(Risposta singola)
1. Potranno dare un forte contributo positivo alla sostenibilita e alleconomia circolare: esiste molta
ricerca in questa direzione ed ogni giorno si trovano nuove soluzioni
2. Saranno abbastanza indifferenti rispetto alla sostenibilita e all’economia circolare, perché alla fine
la tecnologia conta poco rispetto agli interessi delle aziende e alle decisioni politiche
3. Sono sempre state dannose per 'ambiente
4. Nonsa
(Totale rispondenti 84% - Non sa: 16%)

Q.9 1l ‘recovery fund’ consiste in oltre 200 miliardi di risorse che I’Europa mette a disposizione
dell’ltalia, per il rilancio dell’economia post-Covid. Secondo Lei quanto € importante che queste
risorse siano impegnate per un rilancio dell’economia all’insegna della circolarita, della
sostenibilita e per combattere la crisi climatica? (Risposta singola)

Fondamentale, dovrebbe essere al primo posto

Molto importante, € tra le priorita

Importante, al pari di tanti altri aspetti

Meno importante di altri aspetti

Per nulla importante, non ha un gran senso

Dannoso: bisogna far ripartire I'economia e non inseguire temi di moda

. Nonsa

(Totale rispondenti 87% - Non sa: 13%)

NogkrwpnrE

Q.10 Ha sentito parlare del nuovo Piano sui Cambiamenti climatici della Commissione Europea,
chiamato Green Deal? Cosa pensa di questo argomento? (Risposta singola)

Ho un’opinione molto positiva, va nella direzione giusta

Ho un’opinione moderatamente positiva, &€ un primo passo

Ho un’opinione negativa, mi sembra poco utile ed efficace

Ho un’opinione molto negativa: sono contrario ad impiegare risorse su questi temi

Ne ho sentito parlare, ma non ho un’opinione precisa

. Non ne ho mai sentito parlare

(Totale rispondenti 100%)

ogkrwnrE

Q.11 Quanto ritiene importante il ruolo dell’Europa nel far ripartire I’ltalia su un percorso di crescita
che sia al contempo equa socialmente e sostenibile ambientalmente? (Risposta singola)
1. Estremamente importante
2. Importante
3. Utile, ma non significativo
4. Poco Importante
5. Dannoso
. Nonsa
(Totale rispondenti 90% - Non sa: 10%)

m -

Q.12 L’economia circolare richiede impianti per gestire il riciclo e la trasformazione dei materiali
utilizzati in materie prime. Questi impianti sono gestiti in massima sicurezza e controllati
continuamente. Pensando alla zona in cui abita, quale distanza minima dovrebbe avere un tale
impianto dalla sua abitazione? (Risposta singola)

1. Non ho la necessita che sia a distanza

2. Almeno 2 km

3. Almeno 10 km

4. Almeno 50 km

5. Nonsa
(Totale rispondenti 76% - Non sa: 24%)



Ipsos Public Affairs

The Social Research and Corporate Reputation Specialists

Q.13 Quali sono i motivi per cui lo vorrebbe lontano dalla sua abitazione? Indichi i due principali.
(Possibile risposta multipla)

Rischio inquinamento acustico/rumore

Rischio inquinamento aria

Rischio inquinamento acqua

Traffico generato (camion/furgoni)

Rischio incendio/esplosione/danni

Estetica: sono di solito brutti e rovinano il paesaggio
Rischio perdita valore del mio immobile/abitazione
Altro motivo (specificare) (aperta)

. Nonsa

(Totale rispondenti 98% - Non sa: 2%)

CoNo~WNPE

Verifica della coerenza delle risposte: controllo preventivo effettuato tramite sistema CAWI,
secondo gli standard di qualita ASSIRM.
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ALLEGATO A

10.1 Opzione a) Elenco dei Comuni:

Abano Terme
Abbiategrasso
Aci Catena

Aci Sant'Antonio
Adria

Affi

Affile

Afragola
Agordo

Agrate Brianza
Agrigento
Agropoli

Aielli

Alba

Albenga
Albignasego
Alcamo

Ales
Alessandria

Alfonsine

Alghero
Altamura
Altavilla Milicia
Alzano Lombardo
Amantea

Ancona

Angera

Angiari

Anzio

Aosta

Aprilia
Aquileia
Aragona
Arborea
Ardore

Arese

Ariccia

Arzano

Ascoli Piceno
Asti

Atina
Avellino

Aversa




Avezzano

Azzano Decimo

Azzano San Paolo

Bacoli

Bagheria

Bagno a Ripoli

Bagnolo in Piano

Bagnolo Mella

Baiano

Ballabio

Baranello

Bardonecchia

Barge

Bari

Barile

Bassano del Grappa

Bazzano

Bedonia

Beinasco

Bellinzago Novarese

Belluno

Belpasso

Benevento

Bergamo

Besate

Biella

Binago

Bitonto

Bojano

Bollate

Bologna

Bolsena

Bolzano/Bozen

Bonate Sopra

Borghetto Santo Spirito

Borgia

Borgo Ticino

Boscotrecase

Bovalino

Bovegno

Boves

Bovisio-Masciago

Brembate

Brescello

Brescia

Bressanone/Brixen
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Brindisi

Brunico/Bruneck

Buccinasco

Budrio

Busalla

Bussero

Busso

Bussolengo

Busto Arsizio

Cadoneghe

Caerano di San Marco

Cagliari

Cairo Montenotte

Calco

Calenzano

Calvi Risorta

Calvizzano

Campagnola Cremasca

Campi Bisenzio

Campi Salentina

Campobasso

Camporeale

Canaro

Canelli

Canicatti

Canino

Canzo

Capodrise

Cappelle sul Tavo

Caprie

Carassai

Carate Urio

Cardano al Campo

Cardinale

Carlentini

Carmagnola

Carpaneto Piacentino

Carpenedolo

Carrara

Carvico

Casabona

Casalnuovo di Napoli

Casarano

Casatenovo

Cascina

Caserta

The Social Research and Corporate Reputation Specialists
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Casoli

Casoria

Cassino

Castegnero

Castel San Giorgio

Castel San Pietro Romano

Castel San Pietro Terme

Castel Sant'Elia

Castel Volturno

Castelbelforte

Castellafiume

Castellana Grotte

Castellanza

Castelletto sopra Ticino

Castello di Godego

Castelnuovo Magra

Castelvetrano

Castenaso

Castiraga Vidardo

Castro

Catania

Catanzaro

Cava de' Tirreni

Cecina

Ceglie Messapica

Celano

Celico

Cento

Cercola

Cerea

Cerreto Guidi

Cerreto Sannita

Cerro al Lambro

Cerveteri

Cervia

Cervinara

Cesano Boscone

Cesano Maderno

Cesena

Chiampo

Chiarano

Chiaravalle

Chiavari

Chieti

Chioggia

Cicciano
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10



Ipsos Public Affairs

Cinisello Balsamo

Cinquefrondi

Cirie

Ciro Marina

Cisano sul Neva

Ciserano

Citta della Pieve

Citta di Castello

Cittanova

Civita Castellana

Civitanova Marche

Civitavecchia

Cogliate

Colleferro

Collegno

Collesalvetti

Colli sul Velino

Cologno Monzese

Comacchio

Como

Cona

Concesio

Concorezzo

Conselice

Corbetta

Cori

Cormano

Cormons

Cornaredo

Corsico

Cosenza

Costa di Mezzate

Courmayeur

Crema

Cremona

Crespano del Grappa

Crispiano

Crotone

Cuasso al Monte

Dalmine

Dazio

Decimoputzu

Deliceto

Deruta

Druento

Dueville
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Eboli

Empoli

Enna

Ercolano

Este

Fabrica di Roma

Faenza

Falerna

Faloppio

Fano

Fara in Sabina

Farra di Soligo

Farra d'Isonzo

Favara

Feletto

Ferla

Fermignano

Fermo

Ferrandina

Ferrara

Fiesse

Fiesso d'Artico

Finale Emilia

Firenze

Foggia

Foligno

Fondi

Fontanellato

Forli

Formia

Fossano

Fossombrone

Francavilla al Mare

Francavilla Fontana

Frattaminore

Frosinone

Galatina

Gallarate

Galliera Veneta

Gangi

Gemona del Friuli

Genova

Ghedi

Giardini-Naxos

Giarre

Giffoni Valle Piana
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Ginosa

Giugliano in Campania

Godiasco

Gorizia

Gorle

Grezzago

Gricignano di Aversa

Grottaferrata

Grottaminarda

Grotteria

Guagnano

Guardia Sanframondi

Guidonia Montecelio

Imbersago

Imperia

Inveruno

Isernia

Ivrea

Lacchiarella

Lainate

Lamezia Terme

Lamporecchio

Lanciano

Larciano

Laterza

Latina

Lecce

Lecco

Lequile

Lipomo

Livorno

Locri

Lodi

Lomazzo

Lucca

Macerata

Malalbergo

Malo

Manfredonia

Maniago

Mantova

Marano di Napoli

Mariano Comense

Marigliano

Marina di Gioiosa lonica

Marrubiu
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Martignacco

Martirano Lombardo

Marzabotto

Mascali

Mascalucia

Maserada sul Piave

Masullas

Matelica

Medicina

Medole

Melegnano

Melfi

Melito di Napoli

Meolo

Merano/Meran

Messina

Miane

Milano

Milazzo

Militello in Val di Catania

Mira

Mirano

Misano Adriatico

Misilmeri

Modena

Modugno

Mola di Bari

Molfetta

Mondavio

Monsummano Terme

Monteleone d'Orvieto

Montelepre

Montesilvano

Montevarchi

Monticello Brianza

Montopoli di Sabina

Montopoli in Val d'Arno

Monza

Motta San Giovanni

Motta Sant'Anastasia

Mottola

Mozzate

Mozzecane

Murialdo

Napoli

Nardo

The Social Research and Corporate Reputation Specialists

14



Ipsos Public Affairs

Nave

Nepi

Nocera Inferiore

Nogara

Nole

Nova Milanese

Novate Milanese

Noventa Padovana

Noviglio

Nuoro

Occhiobello

Olbia

Olgiate Olona

Onore

Oria

Orio Canavese

Oristano

Osimo

Ospedaletto Lodigiano

Ostra

Paderno Dugnano

Padova

Palermo

Palestrina

Palo del Colle

Papozze

Parma

Parrano

Paullo

Pavia

Pedara

Pedrengo

Pelago

Perugia

Pesaro

Pescara

Peschiera Borromeo

Pescocostanzo

Petacciato

Peveragno

Piacenza

Pianiga

Pietra Marazzi

Pineto

Pioltello

Piraino
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Pisa

Pistoia

Podenzano

Pogliano Milanese

Polesella

Policoro

Polignano a Mare

Pomarance

Pomezia

Pomigliano d'Arco

Ponte nelle Alpi

Pontecagnano Faiano

Pontedera

Pordenone

Portici

Porto Viro

Potenza

Prato

Preganziol

Premosello-Chiovenda

Putignano

Quarrata

Quartu Sant'Elena

Ragusa

Rapallo

Ravenna

Reggio di Calabria

Reggio nell'Emilia

Rescaldina

Rho

Ribera

Rignano sull'Arno

Riolo Terme

Riva del Garda

Roccamontepiano

Rogolo

Roiate

Roma

Romano d'Ezzelino

Ronco Scrivia

Rosignano Marittimo

Rossano

Rotello

Rovereto

Roviano

Rovigo
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Russi

Salerno

Saletto

Salsomaggiore Terme

San Benedetto del Tronto

San Benigno Canavese

San Clemente

San Dona di Piave

San Donato Milanese

San Dorligo della Valle - Dolina

San Felice del Benaco

San Giorgio di Mantova

San Giovanni la Punta

San Giovanni Rotondo

San Giuliano Milanese

San Mauro Pascoli

San Michele di Ganzaria

San Pietro Vernotico

San Prisco

San Rocco al Porto

San Sebastiano al Vesuvio

San Severo

San Vendemiano

San Vito al Tagliamento

Sanfre

Sanremo

Santa Lucia di Piave

Santa Maria la Fossa

Santa Sofia

Santa Teresa di Riva

Sant'Arsenio

Santo Stefano di Magra

Santu Lussurgiu

Sartirana Lomellina

Sassari

Sassuolo

Savona

Scaletta Zanclea

Scanzorosciate

Segrate

Selargius

Selvazzano Dentro

Senise

Serramanna

Serravalle Pistoiese

Serrone
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Sessa Aurunca

Sesto San Giovanni

Settimo Milanese

Seveso

Siderno

Siena

Silea

Sillavengo

Siracusa

Sommacampagna

Sona

Sorisole

Spinea

Spino d'Adda

Spoltore

Staletti

Stella

Stella Cilento

Strangolagalli

Subiaco

Suelli

Sulmona

Taormina

Taranto

Tavernerio

Teramo

Terlizzi

Termini Imerese

Terni

Terracina

Terrasini

Tivoli

Tizzano Val Parma

Todi

Tolmezzo

Torino

Torre del Greco

Torregrotta

Torremaggiore

Torricella

Tortona

Trabia

Trappeto

Trebaseleghe

Trento

Tresana

The Social Research and Corporate Reputation Specialists

18



Ipsos Public Affairs

Treviso

Trezzano sul Naviglio

Tricase

Trieste

Tuoro sul Trasimeno

Udine

Ugento

Urbino

Valdagno

Valenzano

Varese

Vasto

Veglie

Venaria Reale

Venezia

Veniano

Ventimiglia

Vercelli

Verolavecchia

Verona

Vicenza

Vigevano

Viggiu

Vignate

Vignola

Villa San Giovanni

Villacidro

Villapiana

Villarosa

Vimercate

Viterbo

Vittoria

Vittuone

Voghera

Zagarolo

Zero Branco

Ziano Piacentino
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