
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 

 

ribellino_r
Font monospazio


	1TITOLO DEL SONDAGGIO: La sicilia e le meraviglie inaspettate viste dagli occhi siciliani


	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Doxa SPA
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Birrificio Messina - Gruppo Heineken
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: INC - Istituto Nazionale per la Comunicazione
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: Il sondaggio è stato realizzato fra il 7 ed il 12 aprile 2021.
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: Aprile 2021
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: L’universo di riferimento è costituito dalla popolazione siciliana di 18-74 anni 
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: E' stato utilizzato un campione regionale rappresentativo della popolazione siciliana adulta di 18-74 anni, residente in tutto il territorio nazionale, in tutti i tipi di comune ed appartenente a tutti i ceti sociali. 

L’elenco dei comuni in cui sono state realizzate le interviste in Italia è allegato.

	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Con il campione utilizzato (600 casi), per una risposta data dal 50% degli intervistati, si calcola un margine di errore del + 4,0%, al livello di confidenza del 95%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: II sondaggio è stato realizzato tramite metodo C.A.W.I. (Computer Assisted Web Interviewing). 

	9 TEMI/FENOMENI: Sono state poste delle domande, a risposta chiusa, sui luoghi, le tradizioni, i luoghi e piatti tipici della Sicilia
	Elenco dei Comuni: ACI CASTELLO
CATANIA
MESSINA
MODICA
PALERMO
SIRACUSA
TAORMINA
TRAPANI
RAGUSA
ENNA
CALTANISSETTA
CEFALU'
AGRIGENTO
NOTO
MARSALA
GELA
VITTORIA
BAGHERIA
ACIREALE
PATERNO'
ALCAMO
MONREALE
CALTAGIRONE
SCIACCA
CARINI
LICATA


	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Gli individui da contattare sono stati estratti casualmente all'interno di un Panel nazionale di utenti internet.

La persona da reclutare per l'intervista è stata scelta con il metodo delle quote.
	Sostituzioni: 0
	% Sostituzioni: 
	Totale: 600
	% Totale: 
	Testo integrale: Base campionaria: 600 - % "non risponde" = 0,0

1. DA SICILIANO (O DA RESIDENTE IN SICILIA) QUANTO PENSI DI CONOSCERE LA TUA TERRA?
- Molto
- Abbastanza
- Poco
- Per niente

2. QUANTO SPESSO TI CAPITA, GIRANDO PER LA SICILIA, DI VEDERE UN LUOGO, DI SCOPRIRE UNA TRADIZIONE O UNA USANZA CHE TI MERAVIGLIA, FACENDOTI VENIRE VOGLIA DI CONDIVIDERLO E RACCONTARLA AI TUOI AMICI O FAMILIARI?
- Mi capita spesso
- mi capita, ma non così spesso
- non mi capita mai

3. QUALI SONO - SECONDO TE - I LUOGHI DELLA SICILIA ANCORA POCO NOTI E INSOLITI ANCHE PER GLI STESSI SICILIANI? 
-  Il Parco Nebrodi
- La zona del fiume Alcantara
- Naro
- Palazzo Acreide
- San Mauro Castelverde
- Rometta e Roccavaldina
- Borgo Cunziria
- Altro (specificare)

4. QUALI SONO LE TRADIZIONI – ARTIGIANE, RELIGIOSE, ARTISTICHE E CULTURALI – SICILIANE NELLE QUALI TROVARE L’INTENSA RICCHEZZA DELLA SICILIA, L’ACCOGLIENZA DEI SICILIANI E LA LORO PASSIONE?
(RUOTARE - AMMESSE PIU’ RISPOSTE)
- L’ opera dei Pupi
- Il carretto siciliano
- La cucina tipica e il cibo di strada
- La letteratura e più in generale l’arte del racconto e le leggende popolari
- Le ceramiche
- Feste della tradizione e/o religiose 
- Altro (specificare)

5. QUALI SONO I PIATTI TIPICI, MAGARI NOTI SOLO IN ALCUNE ZONE DELL’ISOLA - ESCLUDENDO QUELLI PIÙ FAMOSI COME ARANCINI, CANNOLI, PASTA ALLA NORMA ETC.. – CHE SONO UNA MERAVIGLIA DELLE CUCINA SICILIANA E MERITEREBBERO DI ESSERE RISCOPERTI ANCHE DAGLI STESSI SICILIANI?  (RUOTARE - AMMESSE PIU’ RISPOSTE)

- Cipollina 
- Pignolata
- Lo sfincione
- Il pidone
- Taganu d’Aragona
- Frittola 
- Stigghiola
- Scacci 
- La granita di gelsi neri
- I busiati con pesto trapanese
- Il falso magro (arrosto con uovo all’interno)
- Pasta con i tenerumi
- Purpu vigghiuto
- Sfoglio di Polizzi
- Pasta ‘ncasciata
- Sciuscieddu
- Stocco alla ghiotta
- Altro (specificare)

6. QUALI SONO I MESTIERI DELLA TRADIZIONE SICILIANA, CHE ANCORA OGGI RACCONTANO MOLTO DEI SICILIANI E CHE POSSONO ESSERE RISCOPERTI E INTERPRETATI IN CHIAVE CONTEMPORANEA?
(RUOTARE - AMMESSE PIU’ RISPOSTE)
- Il pescatore
- Il cappellaio, chiave sartoriale
- Guida turistica 
- Cicuniaru o virduraru, raccoglitore di erbe e verdure spontanee locali
- Custureri, sarto
- Firraru, fabbro
- Viddanu, agricoltore
- Picuraru e lattaru, pastore
- Piddaru, concia pelle
- Mastru r'ascia, falegname
- Puparu, chi realizza e utilizza i pupi
- Sapunaru, produttore di saponi naturali
- Stazzunaru, chi lavora l’argilla
- Gestore di strutture ricettive (ricercate e uniche)
- Orafo
- Artigiano delle maioliche
- Altro (specificare)

7. IN QUALE TIPOLOGIA DI LUOGO TI PIACE TRASCORRERE, QUANDO PUOI, LE VACANZE NELLA TUA REGIONE? (UNA SOLA RISPOSTA)
- I piccoli centri urbani 
- I luoghi fuori mano, dove posso fare lunghe passeggiate e trekking
- Le zone fluviali, meno battute e conosciute
- I parchi protetti o le mete naturalistiche
- La Sicilia archeologica, escluse le mete più battute dai turisti di tutto il mondo 
- Le isole 
- In generale le spiagge, ce ne sono tante che in pochi conoscono
- Altro (specificare)


8. IN QUANTO SICILIANO, COME VALUTI BIRRA MESSINA CRISTALLI DI SALE E COSA NE PENSI DELLA RICETTA ESCLUSIVA PENSATA PER ESALTARE UN’ECCELLENZA DELL’ISOLA COME I CRISTALLI DI SALE DI TRAPANI?
- Mi fa molto piacere, abbiamo bisogno di simboli positivi che facciano scoprire quanto è bella la Sicilia
- Non saprei, non ci ho mai pensato
- Non mi rende particolarmente felice, visto che non presto attenzione a queste cose

9. PENSI CHE OGGI BIRRA MESSINA CRSTALLI DI SALE RAPPRESENTI I VALORI SICILIANI DI GENEROSITÀ,    RICCHEZZA E PASSIONE? 
- Si, penso che trasmetta un messaggio positivo del quale oggi abbiamo bisogno
- Non saprei dire, ma riconosco che Birra Messina è un omaggio alla Sicilia 
- Direi di no 

10. SECONDO TE BIRRA MESSINA HA FAVORITO, GRAZIE ALLA SUA AMPIA DIFFUSIONE NAZIONALE E ALLO SPOT ANDATO IN ONDA IN TV, UN MAGGIOR INTERESSE E CURIOSITÀ VERSO LA SICILIA?
- Si, rappresentato alcune delle tante bellezze della Sicilia e dei suoi valori al fuori dai confine dell’isola
- Si, in particolare l’estetica di Birra Messina, che vuole omaggiare la Sicilia, ha permesso a tanti di riscoprirsi fan delle tradizioni e dei simboli di questa terra
- Non saprei 
- Direi di no

11. PARLANDO DI BIRRA MESSINA (CLASSICA O CRISTALLI DI SALE) QUALI SONO LE TUE ABITUDINI DI CONSUMO?
- l'ho assaggiata ma non la bevo abitualmente 
- la bevo abitualmente 
- non la bevo mai/non bevo birra





	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: affariitaliani.it
iltempo.it
italpress.com
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