
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



2
6

 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 

 

ribellino_r
Font monospazio


	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Junior 2015
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: DOXA SPA
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: The Walt Disney Company, Fila, DeAgostini, Panini, Mattel, Feltrinelli, Lego, GUT, Vodafone

	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: The Walt Disney Company, Fila, DeAgostini, Panini, Mattel, Feltrinelli, Lego, GUT, Vodafone
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: DAL  16/11/2015 al 18/12/2015
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: Marzo 2016
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: Ragazzi e genitori di ragazzi 5-13 anni
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: E' stato utilizzato un campione nazionale rappresentativo della popolazione italiana con età compresa tra i 5 e i 13 anni, residente in tutto il territorio nazionale
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Il campione utilizzato 1689 casi
Con il campione di 1689 casi si calcola un margine di errore del 2,2%, al livello di confidenza del 95%


	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Il sondaggio è stato realizzato per mezzo di interviste personali condotte con metodo CAPI (Computer Assisted Personal Interview).
	9 TEMI/FENOMENI: Consumi dei ragazzi 5-13 anni ed esposizione ai media
	Elenco dei Comuni: AGRIGENTO
ALBIGNASEGO
ALBINEA
ALESSANDRIA
ANAGNI
ANCONA
ARCO
ARENZANO
ARGENTA
ARSOLI
ASTI
BARI
BELVI
BITETTO
BITONTO
BOLOGNA
BRINDISI
CADONEGHE
CAGLIARI
CALTANISSETTA
CANICATTI'
CAPANNORI
CARBONIA
CARINI
CASALE S
CASCINA 
CASIER
CAST.DEI PEPOLI
CAST.S.PIETRO
CASTELLAZZO
CASTROVILLARI
CATANIA
CAVALLINO
CAVRIGLIA
CERIGNOLA
CITTA'S.ANGELO
CIVI. CASTELLANA
CLES
COLLEGNO
CONC.S
CONTIGLIANO
CRACO
CROTONE
ENNA
ESTE
FANO
FIRENZE
FORMIA
FOSSAL. DI PORTOGR
FRASCATI
GENOVA
GIZZERIA
LATINA
LECCE
LICCIANA N.
MALB.VALBRUNA
MARSALA
MASCALUCIA
MASSA
MAZARA D.V.
MISTERBIANCO
MONTESILVANO
NICOLOSI
OROTELLI
OSP.EUGANEO
PADOVA
PALERMO
PALO DEL COLLE
PASIAN DI PRATO
PATTADA
PEDARA
PESCARA
PETROSINO
PIACENZA
PIAZ SERCHIO
PISA
PODENZANO
PONTE BUGGIAN.
PORTOBUFFOLE'
POTENZA
PRIVERNO
RAPALLO
RAVENNA
REGALBUTO
REGGIO EMILIA
RIMINI
RIVA C
RIVOLI
ROMA
ROVIGO
S.AMB.VALPOL
S.BARTOL.MARE
S.BONIFACIO
S.GIOR PIACEN
S.PIETRO VERNOT.
SABAUDIA
SALA BOLOGNESE
SANTARCANGELO
SAVONA
SCALEA
SCANDIANO
SCIACCA
SENIGALLIA
SETTIMO TORI.
TORINO 
TRAPANI
TRECASTAGNI
TREVENZUOLO
TREVISO
TRIESTE
UDINE
VALENZANO
VENEZIA
VERCELLI
VERONA
VILLA VERUCCHIO
VILLADOSE
VITERBO




	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Procedura di selezione dei soggetti intervistati:
all’interno delle singole famiglie, il soggetto intervistato è stato selezionato sulla base di quote di sesso ed età (correlate) 

Ponderazione dei dati: ponderazione fatta su popolazione di riferimento
	Sostituzioni: 0
	% Sostituzioni: 0
	Totale: 1689
	% Totale: 100
	Testo integrale: A casa avete…? (ruotare - leggere e registrare i si)

PC Fisso
PC Portatile
Tablet (es. iPad, Galaxy)
Ebook reader (es. Kindle, Kobo..)
Smartphone, cellulare che permette di navigare in internet
Cellulare tradizionale, che permetto solo di fare telefonate e inviare SMS

Chi usa il tablet nella sua famiglia?
la mamma
papà
ragazzo scelto per intervista
altri figli
altro
non indica

Chi in famiglia possiede uno smartphone, un cellulare che permette di collegarsi ad internet/con connessione dati? (possibili più risposte)

la mamma
papà
ragazzo scelto per intervista
altri figli
altro componente
non indica

A che età lei pensa che suo figlio/a avrà un cellulare personale?

Parliamo di tablet, ti capita di usare un tablet? con quale frequenza lo usi?

Tutti i giorni più volte al giorno
Tutti i giorni
Circa 4/5 volte la settimana
Circa 2/3 volte la settimana
Circa 1 volta la settimana
Meno spesso
Non indica
Non lo uso

Tu possiedi un cellulare personale?
Si, uno smartphone, cellulare che permette di navigare in internet
Si, un cellulare tradizionale, che permetto solo di fare telefonate e inviare SMS
no

Cosa fai solitamente con il tablet? (leggere e ruotare - multipla)

Chatto (con Google Talk, Messanger…)
Disegno
Gioco per conto mio
Gioco con o contro altre persone collegate via internet
Guardo video brevi/ tutoria fatti da youtuber/ altri ragazzi
Guardo film (interi o parti)
Guardo cartoni (interi o parti)
Leggo libri/riviste
Navigo/visito siti Internet
Ascolto musica
Guardo foto
Leggo / commento blog, community, forum
Vado su Facebook
Vado sui social (diversi da facebook)

E cosa fai solitamente con il pc? (leggere e ruotare - multipla)

Chatto (con Skype, Google Talk, Messanger…)
Disegno
Gioco per conto mio
Gioco con o contro altre persone collegate via internet
Guardo video brevi/ tutoria fatti da youtuber/ altri ragazzi
Guardo film (interi o parti)
Guardo cartoni (interi o parti)
Leggo libri/riviste
Navigo/visito siti Internet
Ascolto musica
Guardo foto
Leggo / commento blog, community, forum
Vado su Facebook
Vado sui social (diversi da facebook)

Per cosa ti capita di usare il cellulare?

Uso WhatsApp
Chatto (con Facebook Messager, Wechat..)
Disegno
Gioco per conto mio
Gioco con o contro altre persone collegate via internet
Guardo video brevi/ tutorial fatti da youtuber/ altri ragazzi
Guardo film (interi o parti)
Guardo cartoni (interi o parti)
Leggo libri/riviste
Navigo/visito siti Internet
Ascolto musica
Guardo foto
Leggo / commento blog, community, forum
Vado su Facebook
Vado sui social (diversi da facebook)
Interagisco/comunico con persone che come me fanno parte di una community
Invio SMS  a concorsi/giochi/trasmissioni televisive (es. X Factor, Grande Fratello, Amici di Maria de Filippi,..)
Faccio sapere dove sono / trovi i tuoi amici (positioning, geolocalizzazione)
(NON LEGGERE) nessuna di queste/non indica

Con quale frequenza vai su youtube?

Tutti i giorni,
4/5 volte la settimana 
2/3 volte la settimana
1 volta le settimane
2-3 volte al mese
1 volta al mese
Meno spesso

Cosa guardi su You tube? (ruotiamo)

video musicali
trailer/anticipazioni di film del cinema
puntate di cartoni animati (anche solo parti di puntate)
video / tutorial fatti da youtuber/ altri ragazzi
film / telefilm (interi o in parte)
programmi televisivi (interi o in parte)
video 
altro (specificare)

Quali categorie di video di youtuber / altri ragazzi guardi ?
Che parlano digiochi
Vlog
Tutorial, mi fanno vedere come fare delle cose
Video Comici
Altro (specificare)
Non indica

Guardi i video su YouTube soprattutto da…(leggere - ruotare -  una sola risposta)?

da cellulare/smartphone
dal pc
da tablet

Segui qualche youtubers, personaggi famosi su youtube?Quali tra questi? (MOSTRARE VIDEO - ruotare)

AliceLikeAudrey
Anima
Benji e Fede
Canesecco
Cheryl Pandemonium
Chiara Nasti
Ciccio Gamer
Ciuffi Rossi
CleoToms
ClioMakeUp
Daniele Doesn't Matter
Dexter
Ehi Leus
EternaLove
Favij
Fraffrog
Francesco Sole
Giacominz / Giacomo Zorzi
Giorgia Marchetti
Greta Menchi
iPantellas
LaMenteContorta/Frank Matano
Martina Pinto
Marzia Cutie Pie
Matt & Bise
Michele Bravi
Mikeligna 
Mirkojax
Mr Vegas
Muffin e Dolcetti 
MurielBoom
Scherzi di Coppia
Sofia Viscardi
St3pny
Surreal Power
The Show
Nessuno di questi
No non seguo nessun Youtubers
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