
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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6

 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	Sostituzioni: 728
	% Sostituzioni: 6.6
	Totale: 174
	% Totale: 1.6
	Testo integrale: Q1 (RISPONDENTI 100%)Eri a conoscenza di questo Decreto? Indica la risposta che meglio ti rappresenta• Si, l’ho letto nel dettaglio e ne abbiamo discusso in azienda• Si. L’ho letto nel dettaglio ma  non ne abbiamo discusso in azienda• Si ma solo superficialmente • NoQ2 (RISPONDENTI 100%)Immagina di partecipare ad un meeting e sentire il dialogo tra due persone che parlano del decreto. Entrambi appartengono ad aziende della distribuzione interessate da questo decreto. Uno dei due ne parla in modo positivo e descrive quali sono i vantaggi che vede per la sua azienda di distribuzione.Descrivi nel dettaglio quello che dice_____________________________________________________________________________Q3 (RISPONDENTI 100%)L’altro gli risponde mettendo in luce quello che di negativo trova in questo decreto. Parla degli impatti negativi che invece questo avrà sulla sua azienda di distribuzione.Anche per questa seconda persona ti chiedo di descrivere nel dettaglio quello che dice_____________________________________________________________________________Q4 (RISPONDENTI 100%)Ora leggerai delle opinioni espresse da altri operatori di industria e distribuzione. Queste opinioni sono di carattere generale. Indica quanto condividi ciascuna opinione da 1 a 10, dove 1 = per niente e 10 = completamenteIn seguito all’entrata in vigore di questo decreto…- Per la mia azienda sarà ancora più difficile vendere- Per la mia azienda sarà ancora più difficile accedere al credito - Per la mia azienda diminuirà la liquidità - Industria e distribuzione saranno obbligate a collaborare in modo più stretto- Le contrattazioni annuali tra industria e distribuzione dureranno di più- Sarà necessario sviluppare nuove iniziative e competenze- Sarà sempre più importante pensare ai processi in modo integrato e coordinato- Sia l’industria che la distribuzione ne risultano penalizzateQ5 (RISPONDENTI 100%)Queste opinioni riguardano prodotti e assortimentiIndica quanto condividi ciascuna opinione , sempre da 1 a 10In seguito all’entrata in vigore di questo decreto…- L’assortimento complessivo delle  marche leader potrà essere ridotto- Saranno penalizzati i prodotti e le marche minori- Le private label aumenteranno lo spazio a scaffale, a scapito dei prodotti di marca- La distribuzione rivedrà radicalmente gli assortimenti a scaffale- La distribuzione privilegerà negli assortimenti a scaffale i prodotti a più elevata rotazione/marginalità- La distribuzione porrà ancora più attenzione nella scelta degli assortimenti a scaffale- Gli assortimenti a scaffale, anche se di insegne diverse, tenderanno nel tempo ad assomigliarsi un po’ tuttiQ6 (RISPONDENTI 100%)Queste opinioni riguardano i contratti e la gestione di alcune attivitàIndica quanto condividi ciascuna opinione , sempre da 1 a 10In seguito all’entrata in vigore di questo decreto…- La distribuzione aumenterà le listing fees (cioè le commissioni pagate dall’industria per accedere agli scaffali)- Porterà maggiore trasparenza tra industria e distribuzione nella gestione dei piani promozionali- Aumenterà il volume dei prodotti promozionati- La gestione delle consegne diventerà più costosa per l’industria- La distribuzione chiederà nuovi contributi all’industria- La distribuzione introdurrà nuove voci nel contratto in aggiunta alle condizioni esistenti- La distribuzione proverà a recuperare efficienza attraverso l’ottimizzazione della logisticaQ7 (RISPONDENTI 100%)Queste opinioni riguardano i possibili impatti sulla struttura distributiva Indica quanto condividi ciascuna opinione , sempre da 1 a 10In seguito all’entrata in vigore di questo decreto…- La distribuzione chiuderà alcuni punti di vendita- Ci sarà una concentrazione delle insegne- Alcuni distributori cederanno la propria attività- Ci sarà l’ingresso di nuovi concorrenti nel settore della distribuzione- Aumenteranno le rotture di stockQ8 (RISPONDENTI 100%)Secondo te, le piccole aziende produttrici saranno favorite da questo decreto, ne saranno penalizzate oppure la loro situazione resterà invariata? Le piccole aziende produttrici…- Saranno favorite da questo decreto- Saranno penalizzate da questo decreto- La loro situazione resterà invariataQ9 (RISPONDENTI 100%)E le grandi aziende produttrici saranno favorite da questo decreto, ne saranno penalizzate oppure la loro situazione resterà invariata? Le grandi aziende produttrici…- Saranno favorite da questo decreto- Saranno penalizzate da questo decreto- La loro situazione resterà invariataQ10 (RISPONDENTI 100%)Qual è il tuo settore di attività?1. Grande distribuzione2. Distribuzione organizzata3. Hard Discount4. Cash & Carry   5. Grande Industria 6. Media Industria7. Piccola IndustriaQ11 (RISPONDENTI 100%)Qual è la tua qualifica professionale?1. Buyer      2. Category manager      3. Direzione commerciale4. Direzione acquisti5. Direzione logistica/supply chain6. Store manager7. Trade marketing 8. Direzione marketing9. Direzione vendite10. Direzione finanziaria11. Altro e cioè (specificare)__________________________________________Q12 (RISPONDENTI 100%)Potresti per favore indicare la/le categorie di cui ti occupi?1. Bevande2. Prima colazione    3. Ricorrenze    4. Dolciumi5. Pasta e riso    6. Condimenti e conserve    7. Panificati e farine    8. Formaggi/Yogurt   9. Ultra freschi 10. Carne11. Pesce 12. Surgelati/Gelati   13. Salumeria/Gastronomia   14. Frutta/Verdura 15. Alimentare altro (specificare)___________________________Q13 (RISPONDENTI 100%)Tu sei1. Uomo2. DonnaQ14 (RISPONDENTI 100%)Indica per favore la tua età______________________Q15 (RISPONDENTI 100%)La tua azienda/gruppo opera a livello locale, nazionale, internazionale o intercontinentale?1. Locale2. Nazionale3. In piu' di un Paese, a livello internazionale4. In piu' di un Continente, a livello intercontinentale Q16 (RISPONDENTI 100%)In quale regione lavori? › Piemonte   › Valle d'Aosta› Liguria› Lombardia› Veneto  › Friuli Venezia Giulia › Trentino Alto Adige › Emilia Romagna › Toscana › Lazio› Marche› Abruzzo › Molise› Umbria› Campania › Calabria› Basilicata› Puglia › Sicilia › Sardegna Q17 (RISPONDENTI 100%)Indica per favore, approssimativamente, quanti dipendenti ha in Italia e nel mondo l’azienda in cui lavori (In Italia - Nel mondo)- Fino a 10  - Da 11 a 20- Da 21 a 50- Da 51 a 100- Da 101 a 200- Da 201 a 250- Da 251 a 500- Da 501 a 1.000- da 1.001 a 2.000- da 2.001 a 3.000- da 3.001 a 5.000- da 5.001 a 10.000- più di 10.000- non so
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