
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 

 

ribellino_r
Font monospazio


	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Il nuovo stadio di Milano


	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: SWG spa
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: La Gazzetta dello Sport
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: La Gazzetta dello Sport
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: 7 - 11 novembre 2019
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 20 novembre 2019
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: Campione 1: Popolazione italiana maggiorenne
Campione 2: Popolazione maggiorenne residente nei comuni della Città Metropolitana di Milano
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: Campione 1: Totale Italia
Campione 2: 133 comuni appartenenti alla Città Metropolitana di Milano 
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
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	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Campione 1: Campione nazionale rappresentativo dell'universo di riferimento per genere, età, zona di residenza. Margine di errore massimo ± 3%
Campione 2: Campione Città Metropolitana di Milano rappresentativo dell'universo di riferimento per genere, età, residenza nel comune di Milano / in altri comuni della Città Metropolitana. Margine di errore massimo ± 3,1%
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Tecnica online CAWI
	9 TEMI/FENOMENI: Società, calcio, attualità
	Elenco dei Comuni: Campione 2:
Abbiategrasso
Albairate
Arconate
Arese
Arluno
Assago
Baranzate
Bareggio
Basiano
Basiglio
Bellinzago Lombardo
Bernate Ticino
Besate
Binasco
Boffalora sopra Ticino
Bollate
Bresso
Bubbiano
Buccinasco
Buscate
Bussero
Busto Garolfo
Calvignasco
Cambiago
Canegrate
Carpiano
Carugate
Casarile
Casorezzo
Cassano d'Adda
Cassina de' Pecchi
Cassinetta di Lugagnano
Castano Primo
Cernusco sul Naviglio
Cerro al Lambro
Cerro Maggiore
Cesano Boscone
Cesate
Cinisello Balsamo
Cisliano
Cologno Monzese
Colturano
Corbetta
Cormano
Cornaredo
Corsico
Cuggiono
Cusago
Cusano Milanino
Dairago
Dresano
Gaggiano
Garbagnate Milanese
Gessate
Gorgonzola
Grezzago
Gudo Visconti
Inveruno
Inzago
Lacchiarella
Lainate
Legnano
Liscate
Locate di Triulzi
Magenta
Magnago
Marcallo con Casone
Masate
Mediglia
Melegnano
Melzo
Mesero
Milano
Morimondo
Motta Visconti
Nerviano
Nosate
Novate Milanese
Noviglio
Opera
Ossona
Ozzero
Paderno Dugnano
Pantigliate
Parabiago
Paullo
Pero
Peschiera Borromeo
Pessano con Bornago
Pieve Emanuele
Pioltello
Pogliano Milanese
Pozzo d'Adda
Pozzuolo Martesana
Pregnana Milanese
Rescaldina
Rho
Robecchetto con Induno
Robecco sul Naviglio
Rodano
Rosate
Rozzano
San Colombano al Lambro
San Donato Milanese
San Giorgio su Legnano
San Giuliano Milanese
San Vittore Olona
San Zenone al Lambro
Santo Stefano Ticino
Sedriano
Segrate
Senago
Sesto San Giovanni
Settala
Settimo Milanese
Solaro
Trezzano Rosa
Trezzano sul Naviglio
Trezzo sull'Adda
Tribiano
Truccazzano
Turbigo
Vanzaghello
Vanzago
Vaprio d'Adda
Vermezzo
Vernate
Vignate
Villa Cortese
Vimodrone
Vittuone
Vizzolo Predabissi
Zelo Surrigone
Zibido San Giacomo
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campionamento probabilistico di tipo stratificato e/o di tipo ripetuto (panel ruotato)
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 2046
	% Totale: 33
	Testo integrale: 1. Per quanto ne sa, nel calcio moderno quanto è importante che i club abbiano uno stadio di proprietà che garantisca loro introiti maggiori, ulteriori rispetto ai biglietti delle partite?
Molto importante
Abbastanza importante
Poco importante
Per nulla importante
Non saprei - 11% Italia - 12% Milano

2. Cosa pensa dello stadio di Milano, San Siro (o Giuseppe Meazza)?
È il migliore stadio d’Italia, la Scala del calcio, un impianto straordinario
È un ottimo stadio, ma comincia ad essere un po’ datato
È uno stadio obsoleto, ormai superato
È un pessimo stadio, non regge il confronto con gli stadi delle altre grandi squadre europee
Non saprei - 21% Italia - 9% Milano

3. È favorevole all’idea che Milan e Inter abbiano uno stadio nuovo, di proprietà?
Sì 
No
Non saprei - 24% Italia - 18% Milano

4. E, in generale, lei è favorevole al fatto che Milan e Inter condividano la proprietà di un unico stadio?
Sì
No, preferirei che ognuna avesse uno stadio per sé
Non saprei - 18% Italia - 14% Milano

5. Ed è favorevole all’ipotesi di abbattere il vecchio stadio di San Siro, il Meazza?
Sì 
No
Non saprei - 27% Italia - 16% Milano

6. Tra queste opzioni, qual è quella che lei ritiene migliore?
Non fare nulla, lasciare il Meazza com’è ora
Ristrutturare il Meazza per migliorarlo per quanto possibile
Costruire un nuovo stadio accanto al Meazza e mantenere quest’ultimo per altre attività
Costruire un nuovo stadio altrove ma mantenere il Meazza per altre attività
Abbattere il Meazza e costruire il nuovo stadio al suo posto
Non saprei - 3% Italia - 1% Milano
*Dato relativo a tifosi del Milan: Rispondenti = 122 su campione Italia; 289 su campione Milano. Non saprei = 1% Italia - 0% Milano
*Dato relativo a tifosi dell'Inter: Rispondenti = 104 su campione Italia; 221 su campione Milano. Non saprei = 1% Italia - 0% Milano

7. Un altro tema molto importante nel dibattito sul progetto del nuovo stadio per Milan e Inter riguarda le cosiddette volumetrie, cioè gli spazi edificabili ulteriori al nuovo stadio, che i due club vorrebbero destinare ad un centro commerciale, alberghi e grattacieli per gli uffici.
Il Sindaco di Milano, Beppe Sala, vuole che questo aspetto del progetto venga valutato e potenzialmente rivisto insieme al Comune, in quanto gli spazi che verrebbero impiegati sono di proprietà pubblica e l'intero progetto deve essere compatibile con le esigenze della città e del quartiere di San Siro.
Su questo specifico tema, lei che opinione si è fatto?
Il progetto è valido ma è giusto che il Comune esprima il proprio parere sulle opere ulteriori
Va realizzato solamente lo stadio, tutto il resto fa solo parte di un'operazione speculativa
Ok il nuovo stadio ma gli aspetti ulteriori del progetto vanno limitati
Il progetto è giusto così e il Sindaco sta solo cercando di ostacolarlo in qualunque modo
Non saprei - 15% Italia - 12% Milano
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