
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  
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2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: OSSERVATORIO MCARTHURGLEN SULLA MODA NEL RETAIL FISICO: 2003-2023 Fashion Inside

	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: BVA Doxa
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: McArthurGlen 
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: McArthurGlen 
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: 13 Luglio – 21 Luglio 2023
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 20-21/09/2023
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: campione rappresentativo della popolazione con accesso ad internet + sovra campionamento in alcune regioni (Campania, Emilia Romagna, Lazio, Piemonte, Toscana e Veneto) con accesso a internet
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: campione nazionale
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: con un campione di 1.700 interviste si calcola un margine di errore al 2,0 con livello di confidenza al 95%

	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: interviste cawi Panel proprietario BVA Doxa
	9 TEMI/FENOMENI: L’indagine indaga quindi il ruolo, la percezione e il ricordo che ciascuno ne ha conservato, per tracciarne il cambiamento nell’opinione delle generazioni, scandito da momenti iconici.

	Elenco dei Comuni: ACI CASTELLO
ACI CATENA
ACI SANT'ANTONIO
ACIREALE
ACQUAPENDENTE
ADRIA
AFRAGOLA
Agrate Brianza
AGRIGENTO
AGROPOLI
ALBANELLA
ALBANO SANT'ALESSANDRO
ALBAREDO D'ADIGE
ALBEROBELLO
ALCAMO
ALGHERO
ALTAMURA
ANCONA
ANDORA
Andria
ANGHIARI
ANGUILLARA SABAZIA
ANTEGNATE
ANZIO
ARCO
AREZZO
ARGENTA
ARONA
ARQUA' POLESINE
ARZANO
ASCOLI PICENO
ASTI
AVIGLIANO
AZZANO DECIMO
BAGNACAVALLO
BAGNO A RIPOLI
BAGNOLI DI SOPRA
BARI
Barletta
BATTIPAGLIA
BAZZANO
BEDIZZOLE
BEINASCO
BELLUNO
BENEVENTO
BESANA IN BRIANZA
BIBBIANO
BIELLA
BIENTINA
Bisceglie
BITONTO
BOLOGNA
BOLZANO
BORGOSESIA
BRA
BRESCIA
BRIGNANO GERA D'ADDA
BRINDISI
BRONTE
Brugherio
BUSTO ARSIZIO
CAGLIARI
CALITRI
CALTANISSETTA
CAMPI BISENZIO
CAMPOMARINO
CANICATTI'
CANTU'
CAPISTRELLO
CAPOTERRA
CAPRINO VERONESE
CARBONIA
CARDITO
CARLENTINI
CARONNO PERTUSELLA
CARPENEDOLO
CARRARA
CASALBORDINO
CASALEONE
CASALPUSTERLENGO
CASARANO
CASATENOVO
CASERTA
CASORIA
CASTEL MAGGIORE
CASTEL SAN GIOVANNI
CASTELFIDARDO
CASTELFIORENTINO
CASTELFRANCO EMILIA
CASTELLAMMARE DI STABIA
CASTELL'ARQUATO
CASTIGLIONE DELLE STIVIERE
CASTROVILLARI
CATANIA
CATANZARO
CAVA DE' TIRRENI
CAVEDINE
CERMENATE
CERRETO SANNITA
CERRO MAGGIORE
CERVARO
Cesena
CHIAMPO
CHIETI
CHIOGGIA
CHIVASSO
CIAMPINO
CINISELLO BALSAMO
CITTA' DI CASTELLO
CITTA' SANT'ANGELO
CIVITANOVA MARCHE
CIVITAVECCHIA
CLUSONE
COCQUIO-TREVISAGO
CODIGORO
CODROIPO
COLBORDOLO
COLOGNA VENETA
COLOGNO AL SERIO
COMISO
COMO
CONEGLIANO
COPERTINO
CORATO
CORCIANO
CORDENONS
CORDIGNANO
CORMANO
COSENZA
CREMONA
CREVALCORE
CROTONE
CUNEO
CUSTONACI
DECIMOMANNU
Desio
DOMUSNOVAS
DUBINO
EMPOLI
ERCOLANO
FALCONARA MARITTIMA
FANO
FELINO
FERMO
Ferrara
FICAROLO
FIDENZA
FIRENZE
FISCIANO
FIUMICINO
FLORIDIA
Foggia
FOLLINA
Forli'
FORLIMPOPOLI
FOSDINOVO
FRANCAVILLA AL MARE
FRANCAVILLA ANGITOLA
FRASCATI
GAGLIANICO
GALLARATE
GAMBETTOLA
GATTATICO
GAVARDO
GENOVA
GHEDI
GIARRE
GIUGLIANO IN CAMPANIA
GIULIANOVA
Giussano
GORGONZOLA
GORIZIA
GRAGNANO
GRAVINA IN PUGLIA
GROSOTTO
GROSSETO
GRUMO APPULA
GUARDEA
GUIDONIA MONTECELIO
GUSPINI
IGLESIAS
IMOLA
IMPRUNETA
ISEO
ISOLA DOVARESE
ISPICA
JESI
LA SPEZIA
LACCHIARELLA
L'AQUILA
LARINO
LATINA
LAURENZANA
LECCE
LEGNAGO
LEGNANO
LENO
Lesmo
LICATA
Lissone
LIVORNO
LOCRI
LOMAGNA
LONATE POZZOLO
LUCCA
LUSIANA
MACERATA
MACOMER
MAGENTA
MAGIONE
MALALBERGO
MALETTO
MANDELLO DEL LARIO
MANFREDONIA
MANZANO
MANZIANA
MARANO DI NAPOLI
MARCIANISE
Margherita di Savoia
MARIGLIANO
MATERA
Meda
MELEGNANO
MELFI
MELZO
MENTANA
MESSINA
MESTRINO
MILANO
MIRABELLA ECLANO
MIRANDOLA
MIRANO
MISTERBIANCO
Modena
MODICA
MODUGNO
MOLA DI BARI
MONDOVI'
Monsampolo del Tronto
MONTALE
MONTEBELLUNA
MONTECCHIO MAGGIORE
MONTECORVINO ROVELLA
Montegiorgio
MONTESE
MONTESILVANO
MONTEVARCHI
MONTICHIARI
MONTOGGIO
Monza
MORBEGNO
MORCIANO DI ROMAGNA
MOTTA DI LIVENZA
MOTTOLA
MUGNANO DI NAPOLI
NAPOLI
NARDO'
NETTUNO
NOALE
NOCERA INFERIORE
NOCERA SUPERIORE
NOLA
NOVARA
NOVATE MILANESE
NOVENTA PADOVANA
Offida
OLEGGIO
ORBASSANO
ORISTANO
ORTONA
OSILO
OSTUNI
OVADA
PADERNO DUGNANO
PADOVA
PAESANA
PAGANI
PALERMO
PALIANO
PALOMBARA SABINA
PANDINO
PARABIAGO
Parma
PARTINICO
PATERNO'
PAVIA
Pedaso
PEDRENGO
PERUGIA
PESCANTINA
PESCARA
PESCHIERA DEL GARDA
PESCIA
PINEROLO
PIOLTELLO
PIOMBINO
PIOSSASCO
POGGIBONSI
POLICORO
POMIGLIANO D'ARCO
POMPEI
PONSACCO
PONTE NELLE ALPI
PONTEDERA
PONTINIA
PORDENONE
PORTICI
PORTO TORRES
PORTOGRUARO
POTENZA
POZZALLO
POZZUOLI
PRATO
PROCIDA
PUTIGNANO
QUARRATA
QUARTU SANT'ELENA
QUARTUCCIU
RACCONIGI
RAGUSA
RAPALLO
RAPOLLA
Ravenna
RECANATI
REGGIO DI CALABRIA
Reggio nell'Emilia
RENATE
RESANA
RHO
RICCIONE
Rimini
RIPI
RIVA DEL GARDA
ROCCALUMERA
ROMA
Roncello
ROVIGO
RUVO DI PUGLIA
SABAUDIA
SALA BAGANZA
SALA CONSILINA
SALERNO
SALSOMAGGIORE TERME
SAMBUCA DI SICILIA
SAN DONA' DI PIAVE
SAN FELICE A CANCELLO
SAN FILIPPO DEL MELA
SAN GIOVANNI IN PERSICETO
SAN GIOVANNI LA PUNTA
SAN GIOVANNI VALDARNO
SAN GIULIANO MILANESE
SAN GIUSEPPE VESUVIANO
SAN LAZZARO DI SAVENA
SAN LUCIDO
SAN MARTINO SICCOMARIO
SAN PANCRAZIO SALENTINO
SAN PRISCO
SAN SEVERO
SANNICANDRO GARGANICO
SANREMO
SANTA FLAVIA
SANTA MARGHERITA LIGURE
SANTA MARIA DI SALA
SANTA MARINELLA
SANT'ANTONIO ABATE
SANTARCANGELO DI ROMAGNA
SANT'EGIDIO ALLA VIBRATA
SANTHIA'
SANTO STEFANO DI CADORE
SARONNO
SASSARI
SAVA
SCAFATI
SCHIO
SEDEGLIANO
SEGNI
SELARGIUS
SENIGALLIA
Seregno
SERIATE
SERMIDE
SERRAMAZZONI
SERRAVALLE SCRIVIA
SESTO FIORENTINO
SESTO SAN GIOVANNI
SESTU
SETTIMO MILANESE
SETTIMO TORINESE
SEZZE
SIDERNO
SIENA
SIGNA
SIRACUSA
SORSO
SOTTO IL MONTE GIOVANNI XXIII
SOVERATO
SPINEA
SQUINZANO
STIA
TAGLIACOZZO
Taranto
TAURIANOVA
TAVARNELLE VAL DI PESA
TEGLIO
TERMINI IMERESE
TERMOLI
TERTENIA
TEZZE SUL BRENTA
TIVOLI
TORINO
TORRE SANTA SUSANNA
TORREBELVICINO
TORREMAGGIORE
TORRITA DI SIENA
TORTONA
Trani
TRAPANI
TREBISACCE
TREGNAGO
Trento
TREVISO
TRIESTE
TRIGGIANO
Trinitapoli
TRINO
UDINE
UMBERTIDE
USINI
VALLATA
VALMOZZOLA
VARAZZE
VARESE
VARZI
VASTO
Vedano al Lambro
VENARIA
VENEZIA MESTRE
VERGIATE
VERNIO
VERONA
VESPOLATE
VICENZA
VICO DEL GARGANO
VIETRI SUL MARE
VILLANOVA MONDOVI'
VITERBO
VITTORIA
ZAFFERANA ETNEA
ZAGAROLO
ZEVIO

	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: campione per quote di genere, classi di età e area geografica
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 1700
	% Totale: 
	Testo integrale: A TUTTI 
A1.  Quanto sei d’accordo con queste affermazioni... (mostrare singolo item)? 
1= per niente d’accordo 10= totalmente d’accordo (Random, carosello)

1. L’abbigliamento è un modo per dimostrare il proprio status sociale
2. L’abbigliamento è un modo per esprimere la propria individualità
3. Fare shopping è un modo per aumentare la propria autostima
4. Fare shopping è un modo per migliorare il proprio umore
5. La passione per lo shopping è qualcosa che si condivide con amici e famigliari

6. Sono disposto a spendere di più per essere sempre alla moda
7. E’ possibile comprare abbigliamento di buona qualità a prezzi accessibili
8. Faccio spesso ricerche online per confrontare prezzi e recensioni prima di effettuare un acquisto

9. Acquistare abbigliamento di seconda mano è un modo per ridurre l’impatto ambientale
10. Acquistare abbigliamento di collezioni precedenti è un modo per ridurre gli sprechi 
11. Nel comprare abbigliamento bisogna prestare attenzione a materiali organici, riciclati e a pratiche etiche di produzione
12. Sono disposto a pagare di più per capi di abbigliamento che rispettano l’ambiente


A TUTTI
A2. Cosa per te è importante…? 
1 = per niente d’accordo e 10= totalmente d’accordo? (Random, carosello) 

Mi piace…

1. Seguire i trend della moda 
2. Acquistare abbigliamento di brand di lusso
3. Un abbigliamento comodo e funzionale, non importa se non è sempre alla moda
4. Avere un look originale/particolare
5. Avere sempre il look giusto per ogni occasione
6. Avere capi di abbigliamento adatti a me, che vestono bene piuttosto che seguire le mode a tutti i costi
7. Avere un look armonico con la mia personalità
8. Avere cose sempre nuove, cambiare capi di abbigliamento/accessori sempre nuovi, cambiare
9. Vestirmi bene è un modo per prendermi cura di me, farmi qualche coccola
10. Mi piace quando faccio un affare, cerco di comprare capi di abbigliamento/accessori con i saldi
11. Seguire i consigli degli influencer in tema di shopping
12. Essere consigliata/o nei miei acquisti di abbigliamento

A TUTTI
A3. Tu diresti che …? Una sola risposta

1. Faccio di tutto per comprare capi delle ultime collezioni di brand famosi /di moda
2. Mi piace avere capi di abbigliamento dei brand famosi anche se non sono delle ultime collezioni
3. Non mi interessa avere capi di brand famosi/alla moda


A TUTTI
A4. Pesando al tuo armadio, all’abbigliamento che possiedi diresti che…? (possibili più risposre) 

1. Possiedo più abiti e accessori di quanti ne abbia bisogno
2. Mi capita spesso di comprare cose che non posso permettermi
3. Tendo a fare acquisti impulsivi quando vedo sconti o offerte speciali
4. Spesso penso che dovrei limitare i miei acquisti e le mie spese, ma non ci riesco
5. Mi capita di trovare nel mio guardaroba abiti che non ho mai indossato ancora con l’etichetta
6. Mi manca sempre il capo di abbigliamento che vorrei
7. Ho solo lo stretto indispensabile


A TUTTI
A5. Chi ti influenza di più nelle tue scelte di abbigliamento…? (Random, possibili più risposte) 

1. Influencer
2. La pubblicità/quello che vedo sui social
3. Le riviste di moda
4. I siti dei brand
5. Amici
6. Figli
7. Partner
8. Scelgo in base a quello che vedo nei negozi
9. Altro
10. Nessuno/nulla in particolare

ABITUDINI DI ACQUISTO


A TUTTI
A6. Con quale frequenza fai acquisti di abbigliamento, scarpe o accessori recandoti fisicamente nei negozi? Una sola risposta
1. Almeno 2 volte al mese
2. Una volta al mese
3. Ogni 2-3 mesi
4. Ogni 4-5 mesi
5. Ogni 6 mesi
6. Una volta all’anno
7. Meno spesso
8. Mai

A TUTTI
A7. Con quale frequenza fai acquisti online di capi di abbigliamento, scarpe o accessori? Una sola risposta
1. Almeno 2 volte al mese
2. Una volta al mese
3. Ogni 2-3 mesi
4. Ogni 4-5 mesi
5. Ogni 6 mesi
6. Una volta all’anno
7. Meno spesso
8. Mai


SE FANNO ACQUISTI NEI NEGOZI FISICI – SE A6 ≠ 8
A8. Quando fai acquisti ‘fisici’ dove acquisti abitualmente abbigliamento? Ruotare – possibili più risposte
1. Centri commerciali
2. Negozi di catene in città
3. Negozi di abbigliamento indipendenti
4. Outlet/Designer Outlet
5. Mercato
6. Altro

A TUTTI
A9. Quali sono gli aspetti che rendono piacevole gli acquisti di abbigliamento nei negozi fisici? Ruotare – possibili più risposte

1. Mi piace l’esperienza sensoriale: i tessuti, i colori, i dettagli della fattura
2. I consigli e il supporto degli assistenti di vendita
3. L’atmosfera, l’accoglienza del punto vendita
4. La possibilità di provare i capi
5. Mi permette di avere a disposizione il capo subito, mi da una gratificazione immediata
6. La possibilità di condividere l’esperienza di acquisto con altri
7. Mi fa sentire parte di un gruppo, mi piace la socializzazione che si crea
8. Riesco a trovare inaspettate e vantaggiose
9. Nessuno in particolare

A CHI INDICA DI ANDARE IN UN OUTLET – COD. 4 A A8 
A13. Quali sono i punti di forza di un designer outlet? Cosa ti spinge a fare acquisti in un designer outlet? Possibili più risposte – Ruotare item 

1. I prezzi sono vantaggiosi
2. C’è una vasta scelta di negozi e di marchi
3. Per trascorrere una giornata diversa
4. Per usufruire dei servizi/eventi speciali proposti
5. Per trovare negozi di marche più famose
6. Penso che sia una forma di riduzione degli sprechi: è modo per dare una seconda vita alle collezioni dei brand
7. E’ una forma di valorizzazione di prodotti che altrimenti potrebbero essere scartati o distrutti
8. Nessuno in particolare

A TUTTI
A10. Preferisci fare shopping da solo o in compagnia di altri? Una sola risposta - ruotare

1. Da solo, so quello che voglio
2. Insieme ai miei amici, ho bisogno del loro consiglio
3. Insieme ai miei figli/partner, ho bisogno del loro consiglio

A TUTTI
A11. Generalmente, acquisti abbigliamento e accessori….? Possibili più risposte - ruotare

1. solo per te
2. anche per altri famigliari adulti (partner, genitori ecc.)
3. anche per i tuoi figli (bambini con meno di 14 anni)
4. per fare dei regali

A TUTTI
A12. Pensando a quanto spendi i tuoi acquisti di abbigliamento e accessori diresti che spendi…

1. Molto meno di quanto vorrei
2. Un po’ meno di quanto vorrei
3. Il giusto 
4. Un po’ di più di quanto vorrei
5. Molto di più di quanto vorrei

A TUTTI
A13. Quanto diresti che hai speso nell’ultimo anno per gli acquisti di abbigliamento e accessori per te diresti che hai speso…

1. 0-500 euro
2. 501-1000 euro
3. 1000-2000 euro
4. 2000-3000 euro
5. Oltre 3000 euro
6. Non saprei quantificare


ICONE DI STILE

A TUTTI
A14. La moda è per te….? Ruotare le coppie – impostiamo scala a 5

1. Colore…bianco/nero
2. Eleganza…casual
3. Eccesso … sobrietà
4. Classico …Estroso
5. Maschile …Femminile
6. Streetwear ….Alta moda
7. Vintage … Avanguardia


A TUTTI – MOSTRARE IMMAGINI 20 ANNI UNA ALLA VOLTA E LASCIARLE POI PICCOLE SULLO SCHERMO PER LE DOMANDE 15-16-17
In queste immagini trovi rappresentati alcuni fenomeni che hanno segnato la moda degli ultimi 20 anni. 
A15. Quali di questi ricordi con più piacere? Max 2 risposte
A16. Quali di questi ti sembrano i due fenomeni più rappresentativi dell’ultimo ventennio? Max 2 risposte
A17. Se fossi un creativo di una casa di moda, su quale/i fenomeni punteresti per il futuro? Quale pensi che possano rimanere e ritornare di moda? Max 2 risposte

Sex and the city, shopping teraperutico (2000)
Calciatori e Veline (2002)
Kidult (2008)
Estetica Vintage (2010)
Super Pop (2015)
Streetwear (2018)
Outdoor (2021)
Genderless (2022)

Non so rispondere 

SE OVER 40 anni
A18. Rispetto a 20 anni fa, tu diresti che spendi per l’abbigliamento…? 

1. Di più
2. Nello stesso modo
3. Di meno

SE OVER 40 anni
A19. Rispetto a 10 anni fa, tu diresti che spendi per l’abbigliamento …..? 

1. Di più
2. Nello stesso modo
3. Di meno

SE OVER 40 anni
A20. Rispetto a 20 anni fa, tu diresti che …..? - Ruotare item - carosello

1. Compri più o meno capi di abbigliamento 
2. Ti fai ispirare nel modo di vestire più o meno dai personaggi famosi
3. Ti fai condizionare dal tuo gruppo di amici/famigliari nelle scelte di abbigliamento
4. Presti attenzione alla qualità dei capi 
5. Presti attenzione alla sostenibilità dei brand di abbigliamento (tessuti, produzioni)
6. Compri abbigliamento di marche famose
7. Compri con i saldi/sei attento alle promozioni

• Di più
• Nello stesso modo
• Di meno

SE 30-40 anni
A21. Rispetto a 10 anni fa, tu diresti che spendi per l’abbigliamento …..? 

1. Di più
2. Nello stesso modo
3. Di meno

SE 30-40 anni
A22. Rispetto a 10 anni fa, tu diresti che …..? - Ruotare item 

1. Compri più o meno capi di abbigliamento 
2. Ti fai ispirare nel modo di vestire più o meno dai personaggi famosi
3. Ti fai condizionare dal tuo gruppo di amici/famigliari nelle scelte di abbigliamento
4. Presti attenzione alla qualità dei capi 
5. Presti attenzione alla sostenibilità dei brand di abbigliamento (tessuti, produzioni)
6. Compri abbigliamento di marche famose
7. Compri con i saldi/sei attento alle promozioni

• Di più
• Nello stesso modo
• Di meno

A TUTTI – MOSTRARE MOODBOARD STILI UNO ALLA VOLTA  RUOTANDO E POI LASCIARLI A VIDEO PER LE RISPOSTE A23-24-25-26
Le immagini che vedrai ora descrivono alcuni possibili stili di abbigliamento. Guardale con attenzione.
A23. Quale di questi stili di abbigliamento ti piace di più di più, ti affascina? (massimo 2 risposte)
A24. Quale di questi stili di abbigliamento è quello ritieni più adatto a te, in cui più ti riconosci? (massimo 2 risposte)
A25. Quale è quello che trovi sia più di moda ora rappresenti meglio la moda di oggi? (massimo 2 risposte)
A26. Se fossi un creativo di una casa di moda su quale di questi stili punteresti per i prossimi anni? (massimo 2 risposte)

Mostrare per maschi (M) – per donne (F)
1 Rocker (M) / Material Girl (F)
2 Dandy (M) /New Romantic (F)
3 Natural Chic
4 Minimalista
5 Street Active
6 Femme Fatal

A TUTTI
A27. Secondo te… (ruotare le prime due opzioni - una sola risposta)
1. La moda influenza lo spettacolo, le scelte di stile di attori/attrici, musicisti e personaggi
2. Le scelte di stile di attori/attrici, musicisti e personaggi influenzano la moda
3. Moda e spettacolo si influenzano reciprocamente nello stesso modo

A TUTTI
A28. Pensando alle relazioni tra moda e spettacolo diresti che… (ruotare – possibili più risposte)
7 Le celebrità sono icone di stile, sono degli influencer in termini di moda
8 Gli stilisti italiani spesso collaborano con personaggi dello spettacolo per esaltare la loro creatività
9 Le scelte di abbigliamento e di stile di attori/attrici e personaggi televisivi influenzano le tendenze dei moda
10 Gli eventi di moda (es. settimana della moda) sono un modo per combinare moda e spettacolo
11 I film italiani sono spesso fonte di ispirazione per le tendenze di moda, contribuiscono a creare look iconici

MOSTRARE LE IMMAGINI A29
A29. Un ultimo ‘gioco’ su alcuni capi di abbagliamento e mode che possono piacere o meno. Per ciascuno dovrai indicare se per te è un SI o un NO, se lo approvi o meno. 
Ruotare le immagini –

1. Tacchi 
2. Gonna lunga
3. Minigonna
4. Pinocchietti uomo
5. Blazer Donna in contesti mondani
6. Stile genderless
7. Sandali con le calze
8. Jeans extra large 
9. Jeans skinny
10. ….

	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: Il Secolo XIX 
Corriere del Mezzogiorno 
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