
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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6

 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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Font monospazio


	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Dimmi cosa mangi�Indagine sui gusti dei bambini milanesi
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Doxa SPA
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: MILANO RISTORAZIONE S.p.A
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: MILANO RISTORAZIONE S.p.A
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: 22 gennaio – 16 febbraio 2018 (rilevazione MENU’ INVERNALE)
07 maggio – 01 giugno 2018 (rilevazione MENU’ ESTIVO)

	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 20 SETTEMBRE 2018
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: L'universo di riferimento sono i bambini della scuola primaria che pranzano a scuola serviti da Milano Ristorazione. 

	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: La rilevazione ha coinvolto un campione di scuole primarie sufficientemente ampio e ben distribuito nelle 4 aree in cui Milano Ristorazione suddivide il territorio per l’organizzazione del servizio di erogazione dei pasti del Comune di Milano
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Con il campione utilizzato (1203 bambini coinvolti), si calcola un margine di errore del ± 2.76 %, al livello di confidenza del 95%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: La rilevazione del gradimento è stata effettuata attraverso questionari cartacei distribuiti alle scuole coinvolte. Ai bambini è stato chiesto di esprimere il proprio gradimento per il pasto del giorno attraverso la compilazione della scheda. Il fieldwork è stato realizzato in 2 periodi dell'anno per misurare il gradimento del menù invernale ed estivo somministrato da Milano Ristorazione. Ciascun menù è stato valutato per 4 settimane. In totale sono state raccolte 13.157 schede.

Doxa ha provveduto a digitalizzare le risposte e ha curato le attività di elaborazione e di analisi dei risultati.


	9 TEMI/FENOMENI: Valutazione del livello di soddisfazione percepita dai bambini della scuola primaria sul servizio di refezione scolastica gestito da Milano Ristorazione.
	Elenco dei Comuni: MILANO
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Per ciascuna delle 4 aree in cui Milano Ristorazione suddivide il territorio per l’organizzazione del servizio di erogazione dei pasti del Comune di Milano, sono stati identificati 2 municipi in cui si concentrano il maggior numero di scuole;
Per ciascun municipio sono state reclutate 2 scuole primarie;
In ciascuna scuola è stato chiesto di coinvolgere classi dalla 2^ alla 5^.

In fase di elaborazione non è stato necessario effettuare una ponderazione dei dati.
	Sostituzioni: 0
	% Sostituzioni: 0
	Totale: 1203
	% Totale: 100
	Testo integrale: Dom. A Sesso: 
 •1) Maschio 
 •2) Femmina

Dom. B Classe frequentata
 •1) Classe 2°
 •2) Classe 3°
 •3) Classe 4°
 •4) Classe 5°

Dom. C Cosa hai mangiato oggi? (risposta multipla)
 •1) Primo piatto o piatto unico
 •2) Secondo piatto
 •3) Contorno
 •4) Frutta o dessert

Dom. D Quanto ti è piaciuto il piatto che hai assaggiato? (domanda posta per ciascun piatto assaggiato, risposta singola) 
 •1) Molto
 •2) Abbastanza
 •3) Poco
 •4) Per niente


	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: AVVENIRE
CORRIERE DELLA SERA
IL FOGLIO QUOTIDIANO
IL GIORNALE
IL GIORNO Milano
ITALIA OGGI
LA REPUBBLICA
LEGGO MI
LIBERO
METRO MI
MI-TOMORROW
ADNKRONOS MI
AGI - Agenzia Giornalistica Italia
ANSA
ASKANEWS
LAPRESSE
OMNIMILANO
FACILITYNEWS.IT
MAGAZINE QUALITA'
RADIO LOMBARDIA
RADIO MARCONI
RADIO MENEGHINA
TGR LOMBARDIA
TELECITY LOMBARDIA - 7 GOLD
TELELOMBARDIA - Antenna3 - TGL
TELENOVA - TGN
2DUERIGHE.COM
4MINUTI.IT
7PER24.IT
ADNKRONOS.COM
ADVEXPRESS.IT
AFFARITALIANI.IT
AGORAMAGAZINE.IT
AGORANEWS.IT
AGR ON LINE.IT
AGRONOTIZIE.IT
AL FEMMINILE.COM
ARTICOLO21.ORG
ARTICOLOTRE.COM
ASKANEWS.IT
ATLASWEB.IT
ATTUALISSIMO.IT
AVVENIRE.IT
BERGAMONEWS.IT
BLASTINGNEWS.EU
BLITZQUOTIDIANO.IT
BONVIVRE.IT
BUSINESS INSIDER ITALIA.COM
CIAO RADIO.IT
CINQUECOLONNE.IT
CINQUEW.IT
CITYNOW.IT
CLUB MILANO.NET
CONTATTONEWS.IT
ITALPRESS
CONTRORDINE.IT
CORRIEREDELLASERA.IT
CORRIEREDELWEB.IT
CORRIEREQUOTIDIANO.IT
CSN7NEWS.IT
CTMMAGAZINE.IT
DIARIODELWEB.IT
DIETROLANOTIZIA.IT
DIREGIOVANI.IT
DOMANIPRESS.IT
DONNAGLAMOUR.IT
DONNAMODERNA.COM
EURONEWS.COM
FANPAGE.IT
FOODMOODMAG.IT
FORMICHE.NET
GIOIA.IT
GLAMOUR.IT
HUFFINGTONPOST.COM
IL CORRIERE NAZIONALE.NET
IL VELINO.IT
ILCORRIEREDELGIORNO.IT
ILGIORNALE.IT
ILGIORNO.IT
ILMATTINO.IT
ILMESSAGGERO.IT
ILPOST.IT
ILQUOTIDIANO.IT
ILQUOTIDIANOITALIANO.IT
ILRESTODELCARLINO.IT
ILSECOLOXIX.IT
ILSITODELLEDONNE.IT
ILSUSSIDIARIO.NET
ILTEMPO.IT
ILTITOLO.IT
INFORMAZIONEQUOTIDIANA.IT
INGUSTO.IT
INLIBERTA.IT
INTERNATIONALWEBPOST.ORG
IODONNA.IT
IT.MSN.COM
IT.NOTIZIE.YAHOO.COM
IT.YAHOO.COM
ITALIA NEWS PRESS AGENCY.ORG
ITALIA-NEWS.IT
ITALIACHIAMAITALIA.IT
ITALIAMAGAZINEONLINE.IT
ITALIANNETWORK.IT
ITALIANOTIZIE.IT
ITALIANOTIZIE24.IT
ITALNEWS.INFO
LALTRAPAGINA.IT
LARAGNATELANEWS.IT
LAREDAZIONE.EU
LASTAMPA.IT
LETTERA22.IT
LETTERA43.IT
LIBEROQUOTIDIANO.IT
LIBEROREPORTER.IT
LIFEGATE.IT
LINEADIRETTA24.IT
LINKIESTA.IT
LAPRESSE
MAMMEDOMANI.IT
MEDIASET - TGCOM24.IT
NANOPRESS.IT
NEWNOTIZIE.IT
NEWSVDA.IT
NOTIZIE.IT
NOTIZIEINUNCLICK.IT
OGGI.IT
ONLINE-NEWS.IT
ORIZZONTESCUOLA.IT
PAGINA99.IT
LOMBARDIA NOTIZIE
PANORAMA.IT
PRIMAPAGINAonline.IT
QUOTIDIANO.NET
RAINEWS.IT
REPUBBLICA.IT
MEDIASET - AGENZIA NEWS MEDIASET
RUMORS.IT
RUMORS.IT
SANIHELP.IT
TISCALI.IT
UNADONNA.IT
UNIMONDO.ORG
WAKEUPNEWS.EU
WIRED.IT
WOMENEWS.NET
ZENIT.ORG 
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