BVA DOXA

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO
IL VALORE DELLA CARTA

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

DOXA

3. SOGGETTO COMMITTENTE
MONDADORI

4. SOGGETTO ACQUIRENTE
MONDADORI

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

19 marzo-29 marzo 2021

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

https://www.mondadori.it/media/news-comunicati-stampa-e-social/2021/colte-aperte-curiose-le-lettrici-dei-m
agazine-femminili-lifestyle-al-centro-della-nuova-ricerca-valore-della-carta

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

14 GIUGNO 2021

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

SOCIETA' - ATTUALITA'

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

POPOLAZIONE INTERNAUTA ITALIANA MAGGIORENNE

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

SONO STATI INTERVISTATI SOGGETTI DISTRIBUITI SU TUTTO IL TERRITORIO NAZIONALE

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

ABANO TERME
ACI CATENA

ACI SANT'ANTONIO
ACIREALE

ADRIA
AFRAGOLA
Aicurzio

ALBA

ANCONA
ANTRODOCO
ANZIO

APRILIA
ARBOREA
ARBUS
ARCISATE
AREZZO

ASCOLI PICENO
ASTI

AVIGLIANO
BAGHERIA
BARCELLONA POZZO DI GOTTO
BARI

BASTIA UMBRA
BATTIPAGLIA
Bellusco
BELVEDERE MARITTIMO
BENEVENTO
BERGAMO
Besana in Brianza
BIELLA

Bisceglie
BOLOGNA
BOLZANO

BOVA MARINA
BRESCIA
Brugherio
BUSSOLENGO
BUSTO ARSIZIO
CAGLIARI
CAMPOBASSO
CAMPODARSEGO
CAMPOROSSO
CANELLI

CANINO

CANZO

CAPO D'ORLANDO

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti

tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti
Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

PROCEDURA DI SELEZIONE DEI SOGGETTI INTERVISTATI: CAMPIONE SELEZIONATO IN BASE A
QUOTE DI SESSO-ETA'-AREA GEOGRAFICA.

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

CAMPIONE RAPPRESENTATIVO PER SESSO-ETA'-AREA GEOGRAFICA.
CON IL CAMPIONE UTILIZZATO (1049 CASI) SI CALCOLA UN MARGINE DI ERRORE DEL 3,0% AL
LIVELLO DI CONFIDENZA DEL 95%.

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

IL SONDAGGIO E' STATO REALIZZATO ONLINE (CAWI) UTILIZZANDO IL PANEL WEB DI PROPRIETA'
DI MONDADORI E DI BVADOXA

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili cifra.......... 6:503 % ........ 72,00
Rifiuti cifra oo, 0 % ......... 2,00
Sostituzioni cifra .......... 1,512 % . 17.00,
Totale interviste effettuate cifra ......... 1.049, % ........ 11.00

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

RISPONDENTI (100%)
Q1 Tu sei..

Uomo

Donna

RISPONDENTI (100%)
Q2 Quanti anni hai?

RISPONDENTI (100%)

Q3 Qual & la tua professione?
Imprenditore/libero professionista
Dirigente/quadro

Impiegato / Dipendente a tempo indeterminato
Impiegato / Dipendente con altri tipi contratti (tempo determinato, a progetto, stage...)
Insegnante

Operaio

Commerciante/Artigiano

Casalinga

Pensionato

Non Occupato

In cerca di occupazione

Studente

Altro

RISPONDENTI (100%)

Q4 Qual ¢ il tuo titolo di studio?
Laurea

Media superiore / Diploma
Media inferiore

Nessuno / Elementare

RISPONDENTI (100%)
Q5 In che regione d’ltalia vivi?
Abruzzo

Basilicata

Calabria

Campania

Emilia Romagna

Friuli Venezia Giulia
Lazio

Liguria

Lombardia

Marche

. - a
Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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COLLEGNO
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CORATO
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CUPRA MARITTIMA
Desio
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FALCONARA MARITTIMA
FANO
FERRANDINA
FILOTTRANO
FIRENZE
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FROSINONE
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GIOIA DEL COLLE
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LEGNAGO
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MACERATA
MARCIANISE
MARINA DI GIOIOSA IONICA
MARINO
MASSAROSA
MATERA
MENTANA
MESAGNE
MESSINA
MILANO
Misinto
MONCALIERI
MONREALE
MONTA'
MONTE SAN VITO
MONTEMARCIANO
MONTENERO DI BISACCIA
Monteprandone
MONTEROTONDO
MONTESILVANO
Monza
MUGNANO DI NAPOLI
NAPOLI
NICHELINO
NOCERA INFERIORE
OLGIATE OLONA
OTTAVIANO
PADERNO DUGNANO
PADOVA
PALERMO
PALESTRINA
PALIANO
PALMA CAMPANIA
PARMA
PATERNO'
PAVIA
Pedaso
PERO
PERUGIA
PESCARA
PESCHIERA BORROMEO
PESCIA
Piacenza
PINEROLO
PISA
PISTOIA
PODENZANO
POFI
POGGIO BERNI
POLICORO
POMIGLIANO D'ARCO
PONTE LAMBRO
PONTEDERA
PORTICI
Porto Sant'Elpidio
POTENZA
PRATO
QUALIANO
QUARTU SANT'ELENA
RACCONIGI
RAPALLO
Ravenna
REGGIO DI CALABRIA
Reggio nell'Emilia
REZZATO
RHO
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ROMA
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Seregno
SESTO FIORENTINO
SESTO SAN GIOVANNI
SETTIMO TORINESE
SIDERNO
SIRACUSA
SORRENTO
SOVERATO
SPILAMBERTO
STIGLIANO
SULMONA
Taranto
TAVAZZANO CON VILLAVESCO
TERMINI IMERESE
TERMOLI
TERNI
TERRACINA
TORINO
TORRE DEL GRECO
TRAPANI
TRECCHINA
TRIESTE
TROFARELLO
TUSA
UDINE
URGNANO
VARALLO
Varedo
VARESE
VASTO
VENARIA
Verano Brianza
VERONA
VICENZA
VILLA LITERNO
VILLASOR
VINOVO
VITTORIA
VITTORIO VENETO
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	Sostituzioni: 1512
	% Sostituzioni: 17
	Totale: 1049
	% Totale: 11
	Testo integrale: RISPONDENTI (100%)
Q1 Tu sei.. 
Uomo 
Donna

RISPONDENTI (100%)
Q2  Quanti anni hai?
____

RISPONDENTI (100%)
Q3 Qual è la tua professione?
Imprenditore/libero professionista
Dirigente/quadro
Impiegato / Dipendente a tempo indeterminato
Impiegato / Dipendente con altri tipi contratti (tempo determinato, a progetto, stage...)
Insegnante
Operaio
Commerciante/Artigiano
Casalinga
Pensionato
Non Occupato
In cerca di occupazione
Studente
Altro

RISPONDENTI (100%)
Q4 Qual è il tuo titolo di studio?
Laurea
Media superiore / Diploma
Media inferiore
Nessuno / Elementare 

RISPONDENTI (100%)
Q5 In che regione d’Italia vivi?
Abruzzo
Basilicata
Calabria
Campania
Emilia Romagna
Friuli Venezia Giulia
Lazio
Liguria
Lombardia
Marche
Molise
Piemonte
Puglia
Sardegna
Sicilia
Toscana
Trentino Alto Adige
Umbria
Valle d'Aosta
Veneto

RISPONDENTI (100%)
Q6 Quanti abitanti ha il paese/ la città in cui vivi?
Meno di 30.000 abitanti
Da 30.000 a 100.000 abitanti
Da 100.000 a 250.000 abitanti
250.000-500.000 abitanti
Più di 500. 000 abitanti


RISPONDENTI (100%)
Q7 Ti capita di acquistare e leggere personalmente quotidiani cartacei?
Spesso 
Qualche volta
Raramente 
Mai 

RISPONDENTI (100%)
Q8 Ti capita di acquistare e leggere personalmente riviste cartacee, acquistate in edicola o nel supermercato? 
Sì
No

Da domanda Q9 a Q15 rispondono solo le lettrici = 50%

RISPONDENTI (100%)
Q9 Quali riviste cartacee che si trovano in edicola o nel supermercato acquisti e leggi abitualmente e quali occasionalmente? Acquisto e leggo abitualmente /Acquisto e leggo occasionalmente
Attualità/ politica
Arredamento/ casa
Cucina
Personaggi famosi/ gossip
Natura/ viaggi
Femminili (moda, bellezza …)
Sport
Scienza e tecnologia
Altro (specificare) 

RISPONDENTI (100%)
Q10 Quali riviste femminili acquisti personalmente in edicola o al supermercato e leggi abitualmente? Quali occasionalmente? Acquisto e leggo abitualmente/Acquisto e leggo occasionalmente
Amica
Donna Moderna
Elle
Grazia
F
Vanity Fair
Io Donna (allegato del Corriere)
D di Repubblica
Marie Claire
Glamour
Cosmopolitan
Vogue 
Altra rivista

RISPONDENTI (100%)
Q11 Quali riviste di casa/ arredamento acquisti personalmente in edicola o al supermercato e leggi abitualmente? Quali occasionalmente? Acquisto e leggo abitualmente/Acquisto e leggo occasionalmente

Casa Facile
Marie Claire Maison
AD
Elle Decor
Living
Casabella
Cose di Casa
Ville e Giardini
Interni
Altra rivista

RISPONDENTI (100%)
Q12 Di seguito troverai una serie di aspetti relativi alle riviste. Cosa è davvero importante per te, così da preferire una RIVISTA CARTACEA rispetto a siti, social… che offrono contenuti simili? Molto
importante/ Abbastanza importante /Poco o per niente importante

È meno stancante, sto già tutto il giorno davanti al PC
È un momento per me, mi isolo da tutto, senza le distrazioni che ti appaiono continuamente sul PC o sul cellulare
Ci si ferma di più sulle cose, ci si ragiona, si può tornare indietro e riguardarle
Ci sono immagini che “raccontano” di più, perché sono già pensate per valorizzare una situazione, una posa, un dettaglio…
Mi piace il contatto fisico con la rivista, è come se diventasse un po’ mia
La lettura sulla carta è più avvolgente, è come se entrassi in un altro “mondo”
Mi piace l’odore della carta
Mi piace il contatto con la carta
Si guardano volentieri anche le pubblicità, sono meno disturbanti 
Trovo una panoramica selezionata di argomenti, proposte… poi posso approfondire se mi interessa qualcosa
Trovo tante soluzioni alternative affiancate, così posso scegliere agevolmente
Mi fido di più di quello che leggo, ci mettono la faccia 
Ho una visione d’insieme di quello che sto guardando, non devo ingrandire l’immagine come mi tocca fare online per vedere bene
È una lettura più lenta, più concentrata, non ci si disperde
Posso ritagliare, conservare, collezionare le cose che mi interessano
Si trovano argomenti più approfonditi
Trovo spunti e consigli pratici a cui non avrei pensato
È un rito: l’attesa del nuovo numero… andare a comprare la rivista… 
Mi piace sfogliare, con la curiosità di vedere cosa c’è nella pagina successiva
Le immagini sulla carta permettono meglio di “immergersi” in ambienti e situazioni
Trovi servizi bellissimi da guardare, puoi fantasticare, viaggiare con la mente
Quello che vedo sulla carta mi resta più impresso, è più memorabile
Posso avere la rivista a porta di mano quando realizzo i consigli pratici
È un piacere guardare le pubblicità dei brand del lusso e della cosmetica, sono molto belle
Mi invogliano ad acquistare cose che rendono più bella me e la mia casa 

RISPONDENTI (100%)
Q13Fra tutti questi aspetti quali sono per te personalmente i 3 decisivi, quelli che rendono la carta insostituibile?
È meno stancante, sto già tutto il giorno davanti al PC
È un momento per me, mi isolo da tutto, senza le distrazioni che ti appaiono continuamente sul PC o sul cellulare
Ci si ferma di più sulle cose, ci si ragiona, si può tornare indietro e riguardarle
Ci sono immagini che “raccontano” di più, perché sono già pensate per valorizzare una situazione, una posa, un dettaglio…
Mi piace il contatto fisico con la rivista, è come se diventasse un po’ mia
La lettura sulla carta è più avvolgente, è come se entrassi in un altro “mondo”
Mi piace l’odore della carta
Mi piace il contatto con la carta
Si guardano volentieri anche le pubblicità, sono meno disturbanti 
Trovo una panoramica selezionata di argomenti, proposte… poi posso approfondire se mi interessa qualcosa
Trovo tante soluzioni alternative affiancate, così posso scegliere agevolmente
Mi fido di più di quello che leggo, ci mettono la faccia 
Ho una visione d’insieme di quello che sto guardando, non devo ingrandire l’immagine come mi tocca fare online per vedere bene
È una lettura più lenta, più concentrata, non ci si disperde
Posso ritagliare, conservare, collezionare le cose che mi interessano
Si trovano argomenti più approfonditi
Trovo spunti e consigli pratici a cui non avrei pensato
È un rito: l’attesa del nuovo numero… andare a comprare la rivista… 
Mi piace sfogliare, con la curiosità di vedere cosa c’è nella pagina successiva
Le immagini sulla carta permettono meglio di “immergersi” in ambienti e situazioni
Trovi servizi bellissimi da guardare, puoi fantasticare, viaggiare con la mente
Quello che vedo sulla carta mi resta più impresso, è più memorabile
Posso avere la rivista a porta di mano quando realizzo i consigli pratici
È un piacere guardare le pubblicità dei brand del lusso e della cosmetica,sono molto belle
Mi invogliano ad acquistare cose che rendono più bella me e la mia casa 

RISPONDENTI (100%)
Q14Ti è capitato di acquistare prodotti che hai visto nelle riviste?
Si
No

RISPONDENTI (100%)
Q15 Quali sono gli argomenti che guadagnano di più se visti/ letti sulla carta? 
Le interviste ai personaggi famosi
Le ricette di cucina
I temi di attualità, costume, società
Il gossip
I servizi di moda
I servizi sulla bellezza
I servizi sulla casa
La pubblicità
Le rubriche culturali (su libri, mostre, cinema/ teatro…)
Le news/ la cronaca

Da qui  in poi rispondono sia le lettrici che le non lettrici = 100%

RISPONDENTI (100%)
Q16 Ti capita di leggere libri? 
Sì, libri cartacei
Sì, con e-book
No

RISPONDENTI (100%)
Q17 Pensa agli ultimi 2-3 anni, quanti libri leggi mediamente in un anno?
1-2
3-5
5-10
Oltre 10

RISPONDENTI (100%)
Q18 Negli ultimi 3 anni, sei andata
A un concerto
Al cinema
A teatro 
Ad una mostra
In un museo
Nessuno di questi

RISPONDENTI (100%)
Q19 Negli ultimi 5 anni dove ti è capitato di fare un viaggio/ una vacanza (per turismo, non per lavoro)? 
In Italia
In altri Paesi Europei 
In Africa
In Asia
In America
In Oceania 
In Antartide 
No, non ho fatto viaggi o vacanze

RISPONDENTI (100%)
Q20 Parliamo ora di auto. Pensa all’auto più potente che avete in famiglia (a prescindere da chi la guida). Di che casa automobilistica è?

Alfa Romeo
Audi
BMW 
Citroen
Dacia
Ford
Fiat
Honda
Hyundai
Jeep
Lancia
Land Rover
Mercedes
Nissan
Opel
Peugeot
Renault
Seat
Skoda
Smart
Subaru
Suzuki
Toyota
Volkswagen
Volvo
Altro e cioè..

RISPONDENTI (100%)
Q21 E che cilindrata ha quest’auto?
Meno di 1.200 cc
1200-1.600 cc 
1.601-2.000 cc
Oltre 2.000 cc
Non so 

RISPONDENTI (100%)
Q22 Negli ultimi 2-3 anni sei andata… Con regolarità/ Qualche volta/Mai 
In un centro estetico
In palestra 
Alle terme/in una SPA
In un ristorante etnico, con cucina di altri paesi
In un ristorante stellato
Nessuno di questi

RISPONDENTI (100%)
Q23Hai capi di abbigliamento delle marche di seguito indicate che indossi abitualmente? (non quelli che noi donne teniamo nell’armadio ma di fatto non utilizziamo mai) 

H&M
Zara
Oviesse
Capi firmati (es. Armani, Givenchy, Dolce&Gabbana, 
Gucci, Calvin Klein, Prada, Valentino, Versace…) 
Marni
Michael Kors
Rochas
Uniqlo
Max Mara
Diesel
Twin Set
Benetton
Altre marche di buon livello ma accessibili
Altre marche di alta gamma/ esclusive

RISPONDENTI (100%)
Q24 Dove ti capita di acquistare capi di abbigliamento di queste marche? Nei negozi/Online/Sia online che nei negozi

H&M
Zara
Oviesse
Capi firmati (es. Armani, Givenchy, Dolce&Gabbana, 
Gucci, Calvin Klein, Prada, Valentino, Versace…) 
Marni
Michael Kors
Rochas
Uniqlo
Max Mara
Diesel
Twin Set
Benetton
Altre marche di buon livello ma accessibili

RISPONDENTI (100%)
Q25Quanto spendi per le voci di seguito indicate? Pensa agli anni normali, non a questa fase in cui la pandemia ha limitato le nostre vite…Molto/Abbastanza /Non molto

Auto
Abbigliamento e accessori
Cibo e bevande
Ristoranti 
Casa (arredamento, oggettistica,
biancheria, tavola…)
Cosmetici e cura del corpo
Gioielli
Tecnologia (PC, telefono …)
Tempo libero (sport, hobbies…)
Viaggi 
Libri 
Cinema, teatro, concerti


RISPONDENTI (100%)
Q26 Hai un bancomat o una carta di credito? 
Bancomat 
Carta di credito
Nessuno dei due

RISPONDENTI (100%)
Q27 Parliamo di televisione. Nel complesso, quanto ti piace guardare la TV come forma di intrattenimento e di compagnia?
Molto 
Abbastanza 
Poco 
Per niente

RISPONDENTI (100%)
Q28 Quali canali guardi abitualmente, pensando alle reti gratuite? Quali occasionalmente o mai? Abitualmente/Occasionalmente o mai

RAI1
RAI2
RAI3
RETE 4
CANALE 5
ITALIA 1
LA7
Altri canali del digitale terrestre

RISPONDENTI (100%)
Q29 Sei abbonata a qualche TV o piattaforma streaming a pagamento? 
Mediaset Premium 
Sky 
Netflix 
Infinity 
Now TV/ SKY 
Amazon Prime Video 
Tim Vision 
Altro  
No, a nessuna 

RISPONDENTI (100%)
Q30 Quali tipi di programmi guardi abitualmente, sui canali gratuiti e/a pagamento? Quali occasionalmente o mai? Abitualmente/Occasionalmente o mai

Film 
Fiction 
Serie TV
Programmi d’inchiesta (Iene, Report…)
Talk show (Di Martedì, Piazzapulita, Dritto e Rovescio…)
Talent
Reality
Varietà 

RISPONDENTI (100%)
Q31 Usi qualche social network? 
Facebook
Twitter
Instagram
Linkedin
TikTok
Altri social network e cioè ……
No, nessuno

RISPONDENTI (100%)
Q32. Segui qualche influencer sui social?
Sì  
No

RISPONDENTI (100%)
Q33.Di seguito troverai elencate alcune affermazioni allo stile di vita. Indica quanto sei d’accordo con ognuna di queste affermazioni, pensando a quanto rispecchia il tuo comportamento (o lo rispecchiava prima della pandemia).Molto d’accordo /Abbastanza d’accordo/Poco d’accordo/Per niente d’accordo

Cerco di acquistare cibi biologici ogni volta che posso
Leggo con attenzione la lista degli ingredienti riportata sulla confezione dei prodotti
Faccio (facevo prima del covid) sport o attività fisica regolarmente 
Ho (avevo prima del covid) una vita sociale molto attiva 
Adoro fare shopping
Mi sento realizzata nel mio lavoro
Sono una persona selettiva ed esigente negli acquisti
Mi fido solo dei prodotti di marca
Sono disposto a pagare di più per un prodotto che mi soddisfi
Sono sempre tra i primi ad acquistare le ultime novità
Le grandi marche mi rassicurano di più sul rispetto dell’ambiente e sulla sostenibilità

RISPONDENTI (100%)
Q34 Qual è il tuo titolo di studio? 
Licenza elementare
Licenza media
Diploma scuola superiore 
Laurea
Dottorato/ master post laurea

RISPONDENTI (100%)
Q35 Qual è la tua professione? 
Imprenditore
Dirigente/ docente universitario
Medico/ farmacista 
Libero professionista come architetto, avvocato, notaio…
Insegnante/ educatore 
Quadro/ funzionario
Impiegato 
Commerciante in proprio
Commerciante alle dipendenze di altri
Artigiano (ad esempio idraulico, elettricista…)
Operaio/ tecnico
Agente/ rappresentante/ informatore
Studente
Casalinga
Pensionato
Non occupato/ in cerca di occupazione
Altro e cioè 

RISPONDENTI (100%)
Q36 Quante persone vivono a casa tua, te compreso?
Solo io
2 persone
3 persone
4 persone
5 o più persone


RISPONDENTI (100%)
Q37 Con chi vivi? 
Con mia moglie/ marito/ partner 
Con i miei figli   
Con uno o entrambi i miei genitori
Con uno o più fratelli 
Con altri parenti 
Con altre persone (amici, coinquilini, …)

RISPONDENTI (100%)
Q38 Qual è il tuo titolo di studio? 
Licenza elementare
Licenza media
Diploma scuola superiore 
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