
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	Testo integrale: RISPONDENTI (100%)Q1 Tu sei.. Uomo DonnaRISPONDENTI (100%)Q2  Quanti anni hai?____RISPONDENTI (100%)Q3 Qual è la tua professione?Imprenditore/libero professionistaDirigente/quadroImpiegato / Dipendente a tempo indeterminatoImpiegato / Dipendente con altri tipi contratti (tempo determinato, a progetto, stage...)InsegnanteOperaioCommerciante/ArtigianoCasalingaPensionatoNon OccupatoIn cerca di occupazioneStudenteAltroRISPONDENTI (100%)Q4 Qual è il tuo titolo di studio?LaureaMedia superiore / DiplomaMedia inferioreNessuno / Elementare RISPONDENTI (100%)Q5 In che regione d’Italia vivi?AbruzzoBasilicataCalabriaCampaniaEmilia RomagnaFriuli Venezia GiuliaLazioLiguriaLombardiaMarcheMolisePiemontePugliaSardegnaSiciliaToscanaTrentino Alto AdigeUmbriaValle d'AostaVenetoRISPONDENTI (100%)Q6 Quanti abitanti ha il paese/ la città in cui vivi?Meno di 30.000 abitantiDa 30.000 a 100.000 abitantiDa 100.000 a 250.000 abitanti250.000-500.000 abitantiPiù di 500. 000 abitantiRISPONDENTI (100%)Q7 Ti capita di acquistare e leggere personalmente quotidiani cartacei?Spesso Qualche voltaRaramente Mai RISPONDENTI (100%)Q8 Ti capita di acquistare e leggere personalmente riviste cartacee, acquistate in edicola o nel supermercato? SìNoDa domanda Q9 a Q15 rispondono solo le lettrici = 50%RISPONDENTI (100%)Q9 Quali riviste cartacee che si trovano in edicola o nel supermercato acquisti e leggi abitualmente e quali occasionalmente? Acquisto e leggo abitualmente /Acquisto e leggo occasionalmenteAttualità/ politicaArredamento/ casaCucinaPersonaggi famosi/ gossipNatura/ viaggiFemminili (moda, bellezza …)SportScienza e tecnologiaAltro (specificare) RISPONDENTI (100%)Q10 Quali riviste femminili acquisti personalmente in edicola o al supermercato e leggi abitualmente? Quali occasionalmente? Acquisto e leggo abitualmente/Acquisto e leggo occasionalmenteAmicaDonna ModernaElleGraziaFVanity FairIo Donna (allegato del Corriere)D di RepubblicaMarie ClaireGlamourCosmopolitanVogue Altra rivistaRISPONDENTI (100%)Q11 Quali riviste di casa/ arredamento acquisti personalmente in edicola o al supermercato e leggi abitualmente? Quali occasionalmente? Acquisto e leggo abitualmente/Acquisto e leggo occasionalmenteCasa FacileMarie Claire MaisonADElle DecorLivingCasabellaCose di CasaVille e GiardiniInterniAltra rivistaRISPONDENTI (100%)Q12 Di seguito troverai una serie di aspetti relativi alle riviste. Cosa è davvero importante per te, così da preferire una RIVISTA CARTACEA rispetto a siti, social… che offrono contenuti simili? Moltoimportante/ Abbastanza importante /Poco o per niente importanteÈ meno stancante, sto già tutto il giorno davanti al PCÈ un momento per me, mi isolo da tutto, senza le distrazioni che ti appaiono continuamente sul PC o sul cellulareCi si ferma di più sulle cose, ci si ragiona, si può tornare indietro e riguardarleCi sono immagini che “raccontano” di più, perché sono già pensate per valorizzare una situazione, una posa, un dettaglio…Mi piace il contatto fisico con la rivista, è come se diventasse un po’ miaLa lettura sulla carta è più avvolgente, è come se entrassi in un altro “mondo”Mi piace l’odore della cartaMi piace il contatto con la cartaSi guardano volentieri anche le pubblicità, sono meno disturbanti Trovo una panoramica selezionata di argomenti, proposte… poi posso approfondire se mi interessa qualcosaTrovo tante soluzioni alternative affiancate, così posso scegliere agevolmenteMi fido di più di quello che leggo, ci mettono la faccia Ho una visione d’insieme di quello che sto guardando, non devo ingrandire l’immagine come mi tocca fare online per vedere beneÈ una lettura più lenta, più concentrata, non ci si disperdePosso ritagliare, conservare, collezionare le cose che mi interessanoSi trovano argomenti più approfonditiTrovo spunti e consigli pratici a cui non avrei pensatoÈ un rito: l’attesa del nuovo numero… andare a comprare la rivista… Mi piace sfogliare, con la curiosità di vedere cosa c’è nella pagina successivaLe immagini sulla carta permettono meglio di “immergersi” in ambienti e situazioniTrovi servizi bellissimi da guardare, puoi fantasticare, viaggiare con la menteQuello che vedo sulla carta mi resta più impresso, è più memorabilePosso avere la rivista a porta di mano quando realizzo i consigli praticiÈ un piacere guardare le pubblicità dei brand del lusso e della cosmetica, sono molto belleMi invogliano ad acquistare cose che rendono più bella me e la mia casa RISPONDENTI (100%)Q13Fra tutti questi aspetti quali sono per te personalmente i 3 decisivi, quelli che rendono la carta insostituibile?È meno stancante, sto già tutto il giorno davanti al PCÈ un momento per me, mi isolo da tutto, senza le distrazioni che ti appaiono continuamente sul PC o sul cellulareCi si ferma di più sulle cose, ci si ragiona, si può tornare indietro e riguardarleCi sono immagini che “raccontano” di più, perché sono già pensate per valorizzare una situazione, una posa, un dettaglio…Mi piace il contatto fisico con la rivista, è come se diventasse un po’ miaLa lettura sulla carta è più avvolgente, è come se entrassi in un altro “mondo”Mi piace l’odore della cartaMi piace il contatto con la cartaSi guardano volentieri anche le pubblicità, sono meno disturbanti Trovo una panoramica selezionata di argomenti, proposte… poi posso approfondire se mi interessa qualcosaTrovo tante soluzioni alternative affiancate, così posso scegliere agevolmenteMi fido di più di quello che leggo, ci mettono la faccia Ho una visione d’insieme di quello che sto guardando, non devo ingrandire l’immagine come mi tocca fare online per vedere beneÈ una lettura più lenta, più concentrata, non ci si disperdePosso ritagliare, conservare, collezionare le cose che mi interessanoSi trovano argomenti più approfonditiTrovo spunti e consigli pratici a cui non avrei pensatoÈ un rito: l’attesa del nuovo numero… andare a comprare la rivista… Mi piace sfogliare, con la curiosità di vedere cosa c’è nella pagina successivaLe immagini sulla carta permettono meglio di “immergersi” in ambienti e situazioniTrovi servizi bellissimi da guardare, puoi fantasticare, viaggiare con la menteQuello che vedo sulla carta mi resta più impresso, è più memorabilePosso avere la rivista a porta di mano quando realizzo i consigli praticiÈ un piacere guardare le pubblicità dei brand del lusso e della cosmetica,sono molto belleMi invogliano ad acquistare cose che rendono più bella me e la mia casa RISPONDENTI (100%)Q14Ti è capitato di acquistare prodotti che hai visto nelle riviste?SiNoRISPONDENTI (100%)Q15 Quali sono gli argomenti che guadagnano di più se visti/ letti sulla carta? Le interviste ai personaggi famosiLe ricette di cucinaI temi di attualità, costume, societàIl gossipI servizi di modaI servizi sulla bellezzaI servizi sulla casaLa pubblicitàLe rubriche culturali (su libri, mostre, cinema/ teatro…)Le news/ la cronacaDa qui  in poi rispondono sia le lettrici che le non lettrici = 100%RISPONDENTI (100%)Q16 Ti capita di leggere libri? Sì, libri cartaceiSì, con e-bookNoRISPONDENTI (100%)Q17 Pensa agli ultimi 2-3 anni, quanti libri leggi mediamente in un anno?1-23-55-10Oltre 10RISPONDENTI (100%)Q18 Negli ultimi 3 anni, sei andataA un concertoAl cinemaA teatro Ad una mostraIn un museoNessuno di questiRISPONDENTI (100%)Q19 Negli ultimi 5 anni dove ti è capitato di fare un viaggio/ una vacanza (per turismo, non per lavoro)? In ItaliaIn altri Paesi Europei In AfricaIn AsiaIn AmericaIn Oceania In Antartide No, non ho fatto viaggi o vacanzeRISPONDENTI (100%)Q20 Parliamo ora di auto. Pensa all’auto più potente che avete in famiglia (a prescindere da chi la guida). Di che casa automobilistica è?Alfa RomeoAudiBMW CitroenDaciaFordFiatHondaHyundaiJeepLanciaLand RoverMercedesNissanOpelPeugeotRenaultSeatSkodaSmartSubaruSuzukiToyotaVolkswagenVolvoAltro e cioè..RISPONDENTI (100%)Q21 E che cilindrata ha quest’auto?Meno di 1.200 cc1200-1.600 cc 1.601-2.000 ccOltre 2.000 ccNon so RISPONDENTI (100%)Q22 Negli ultimi 2-3 anni sei andata… Con regolarità/ Qualche volta/Mai In un centro esteticoIn palestra Alle terme/in una SPAIn un ristorante etnico, con cucina di altri paesiIn un ristorante stellatoNessuno di questiRISPONDENTI (100%)Q23Hai capi di abbigliamento delle marche di seguito indicate che indossi abitualmente? (non quelli che noi donne teniamo nell’armadio ma di fatto non utilizziamo mai) H&MZaraOviesseCapi firmati (es. Armani, Givenchy, Dolce&Gabbana, Gucci, Calvin Klein, Prada, Valentino, Versace…) MarniMichael KorsRochasUniqloMax MaraDieselTwin SetBenettonAltre marche di buon livello ma accessibiliAltre marche di alta gamma/ esclusiveRISPONDENTI (100%)Q24 Dove ti capita di acquistare capi di abbigliamento di queste marche? Nei negozi/Online/Sia online che nei negoziH&MZaraOviesseCapi firmati (es. Armani, Givenchy, Dolce&Gabbana, Gucci, Calvin Klein, Prada, Valentino, Versace…) MarniMichael KorsRochasUniqloMax MaraDieselTwin SetBenettonAltre marche di buon livello ma accessibiliRISPONDENTI (100%)Q25Quanto spendi per le voci di seguito indicate? Pensa agli anni normali, non a questa fase in cui la pandemia ha limitato le nostre vite…Molto/Abbastanza /Non moltoAutoAbbigliamento e accessoriCibo e bevandeRistoranti Casa (arredamento, oggettistica,biancheria, tavola…)Cosmetici e cura del corpoGioielliTecnologia (PC, telefono …)Tempo libero (sport, hobbies…)Viaggi Libri Cinema, teatro, concertiRISPONDENTI (100%)Q26 Hai un bancomat o una carta di credito? Bancomat Carta di creditoNessuno dei dueRISPONDENTI (100%)Q27 Parliamo di televisione. Nel complesso, quanto ti piace guardare la TV come forma di intrattenimento e di compagnia?Molto Abbastanza Poco Per nienteRISPONDENTI (100%)Q28 Quali canali guardi abitualmente, pensando alle reti gratuite? Quali occasionalmente o mai? Abitualmente/Occasionalmente o maiRAI1RAI2RAI3RETE 4CANALE 5ITALIA 1LA7Altri canali del digitale terrestreRISPONDENTI (100%)Q29 Sei abbonata a qualche TV o piattaforma streaming a pagamento? Mediaset Premium Sky Netflix Infinity Now TV/ SKY Amazon Prime Video Tim Vision Altro  No, a nessuna RISPONDENTI (100%)Q30 Quali tipi di programmi guardi abitualmente, sui canali gratuiti e/a pagamento? Quali occasionalmente o mai? Abitualmente/Occasionalmente o maiFilm Fiction Serie TVProgrammi d’inchiesta (Iene, Report…)Talk show (Di Martedì, Piazzapulita, Dritto e Rovescio…)TalentRealityVarietà RISPONDENTI (100%)Q31 Usi qualche social network? FacebookTwitterInstagramLinkedinTikTokAltri social network e cioè ……No, nessunoRISPONDENTI (100%)Q32. Segui qualche influencer sui social?Sì  NoRISPONDENTI (100%)Q33.Di seguito troverai elencate alcune affermazioni allo stile di vita. Indica quanto sei d’accordo con ognuna di queste affermazioni, pensando a quanto rispecchia il tuo comportamento (o lo rispecchiava prima della pandemia).Molto d’accordo /Abbastanza d’accordo/Poco d’accordo/Per niente d’accordoCerco di acquistare cibi biologici ogni volta che possoLeggo con attenzione la lista degli ingredienti riportata sulla confezione dei prodottiFaccio (facevo prima del covid) sport o attività fisica regolarmente Ho (avevo prima del covid) una vita sociale molto attiva Adoro fare shoppingMi sento realizzata nel mio lavoroSono una persona selettiva ed esigente negli acquistiMi fido solo dei prodotti di marcaSono disposto a pagare di più per un prodotto che mi soddisfiSono sempre tra i primi ad acquistare le ultime novitàLe grandi marche mi rassicurano di più sul rispetto dell’ambiente e sulla sostenibilitàRISPONDENTI (100%)Q34 Qual è il tuo titolo di studio? Licenza elementareLicenza mediaDiploma scuola superiore LaureaDottorato/ master post laureaRISPONDENTI (100%)Q35 Qual è la tua professione? ImprenditoreDirigente/ docente universitarioMedico/ farmacista Libero professionista come architetto, avvocato, notaio…Insegnante/ educatore Quadro/ funzionarioImpiegato Commerciante in proprioCommerciante alle dipendenze di altriArtigiano (ad esempio idraulico, elettricista…)Operaio/ tecnicoAgente/ rappresentante/ informatoreStudenteCasalingaPensionatoNon occupato/ in cerca di occupazioneAltro e cioè RISPONDENTI (100%)Q36 Quante persone vivono a casa tua, te compreso?Solo io2 persone3 persone4 persone5 o più personeRISPONDENTI (100%)Q37 Con chi vivi? Con mia moglie/ marito/ partner Con i miei figli   Con uno o entrambi i miei genitoriCon uno o più fratelli Con altri parenti Con altre persone (amici, coinquilini, …)RISPONDENTI (100%)Q38 Qual è il tuo titolo di studio? Licenza elementareLicenza mediaDiploma scuola superiore 
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