ISPO Ricerche S.r.l.

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO

La Venaria Reale: la Reggia dei contemporanei

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

ISPO Ricerche S.r.l.

3. SOGGETTO COMMITTENTE

La Venaria Reale

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

La Venaria Reale

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

Campione nazionale: Dal 26 novembre 2013 al 28 novembre 2013
Sovracampionamento Nord ltalia: Dal 3 dicembre 2013 al 4 dicembre 2013

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

Diffuso sul sito web ansa.it

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

20 febbraio 2014

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

Turismo, cultura, territorio

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

Popolazione adulta residente in Italia e nel Nord Italia

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

Sondaggio a livello nazionale

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

ACQUI TERME
AICURZIO

ALBA

ALBUZZANO
ALPIGNANO

ARESE

ARSIERO

ASSAGO

ASTI

AVEGNO
BAGNACAVALLO
BAGNOLO CREMASCO
BAGNOLO MELLA
BELFIORE

BELLARIA IGEA MARINA
BERGAMO

BESANA IN BRIANZA
BINASCO

BISUSCHIO

BOLOGNA

BOTTICINO

BREGANZE
BRENTONICO

BRESCIA
BRESSANONE

BRESSO

BRUGHERIO
BUSSOLENO

BUSTO GAROLFO
CADELBOSCO DI SOPRA
CADERZONE

CAMPO S. MARTINO
CAMPOMORONE
CANTU'

CARIGNANO
CARMIGNANO DI BRENTA
CARTIGLIANO

CASALE MONFERRATO
CASALEONE
CASATENOVO

CASTEL MAGGIORE
CASTEL ROZZONE
CASTEL S. GIOVANNI
CASTELFRANCO EMILIA
CASTELFRANCO VENETO
CASTELGOMBERTO

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti

piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti
tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti

Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Campione casuale stratificato per quote

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Campione nazionale: Rappresentativo delle popolazione italiana in eta adulta per genere, eta, titolo di
studio, condizione professionale, area geografica di residenza, ampiezza demografica del comune di
residenza.

Margine di errore: 3,5%

Campione Nord Italia: Rappresentativo della popolazione residente nel Nord Italia in eta adulta per genere,
eta titolo di studio_macroarea e reaione di residenza

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

C.A.T.l. (Computer Assisted Telephone Interview)

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili cifra.......... 7483 % ........ 68,00
Rifiuti cifra .......... 2.431 % ........ 22,00
Sostituzioni cifra............ 339 % e 3.00,
Totale interviste effettuate cifra ............ 805, % .........0.00

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

D1) Parliamo di viaggi e turismo ed in particolare della Venaria Reale.

Si tratta di una delle maggiori regge italiane ed & situata a pochi chilometri dal centro di Torino. E costituita
da un imponente complesso architettonico composto dalla Reggia, dalle scuderie, e dai giardini.

Potrebbe dirmi se aveva mai sentito parlare prima d’ora della Venaria Reale e, se si, da quanto tempo, pit 0
meno, la conosce, anche solo per sentito dire?

(nell'ordine)

1. la conosco da molto tempo, da prima del 2007, ossia da prima che venisse aperta a seguito del restauro
2. I'ho conosciuta per via del suo restauro / dell’apertura nel 2007dopo il suo restauro

3. I'ho conosciuta piu recentemente (specificare come, in che occasione )

4. non ne ho mai sentito parlare

(% delle persone che hanno risposto alla domanda 100%)

Filtro: se D1=1,2,3

D2) E attraverso quali mezzi € venuto a conoscenza della Venaria Reale?

(registrare max. tre risposte in ordine di importanza)

(leggere codici da 1 a 4 solo come INTERNET e solo dopo, eventualmente, chiedere distinzione)
1. INTERNET - sito della Venaria

2. INTERNET - attraverso social network

3. INTERNET - siti di consigli di viaggio (agenzie, trip advisor, ecc.)
4. INTERNET - navigando, senza un ricordo preciso della fonte

5. volantini

6. passa parola

7. giornali nazionali

8. giornali locali

9. radio

10. televisione

11. cartelloni pubblicitari

12. agenzie di viaggio tradizionali

13. altro (specificare )
14. non so (non leggere)

(NON SO 0% (tutta la popolazione) % delle persone che hanno risposto alla domanda 100%; NON SO 1%
(nord est e nord ovest); % delle persone che hanno risposto alla domanda 99%)

D3) Relativamente a questa idea della Venaria di proporsi come luogo da vivere e non solamente da
visitare, le chiedo di dirmi se:

LO SAPEVA e questa cosa rende Venaria Reale:

1. molto piu interessante

2.un po’ piu interessante

3. non cambia nulla
4. un po’ meno interessante
5. molto meno interessante
6. non sa (nhon leggere)
. - o a)
Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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	9 TEMI/FENOMENI: Turismo, cultura, territorio
	Elenco dei Comuni: ACQUI TERME
AICURZIO
ALBA
ALBUZZANO
ALPIGNANO
ARESE
ARSIERO
ASSAGO
ASTI
AVEGNO
BAGNACAVALLO
BAGNOLO CREMASCO
BAGNOLO MELLA
BELFIORE
BELLARIA IGEA MARINA
BERGAMO
BESANA IN BRIANZA
BINASCO
BISUSCHIO
BOLOGNA
BOTTICINO
BREGANZE
BRENTONICO
BRESCIA
BRESSANONE
BRESSO
BRUGHERIO
BUSSOLENO
BUSTO GAROLFO
CADELBOSCO DI SOPRA
CADERZONE
CAMPO S. MARTINO
CAMPOMORONE
CANTU'
CARIGNANO
CARMIGNANO DI BRENTA
CARTIGLIANO
CASALE MONFERRATO
CASALEONE
CASATENOVO
CASTEL MAGGIORE
CASTEL ROZZONE
CASTEL S. GIOVANNI
CASTELFRANCO EMILIA
CASTELFRANCO VENETO
CASTELGOMBERTO
CASTELLETTO SOPRA TICINO
CASTELLI CALEPIO
CASTELNUOVO MAGRA
CASTELNUOVO RANGONE
CASTELVETRO PIACENTINO
CASTENEDOLO
CASTIGLIONE TORINESE
CEGGIA
CENTO
CERRIONE
CERVASCA
CESSALTO
CILAVEGNA
CINISELLO BALSAMO
CIVO
CLIVIO
CODOGNE'
COLICO
COLLEGNO
COLOGNO MONZESE
CONCESIO
CONCORDIA SAGITTARIA
CONEGLIANO
COPPARO
CORREGGIO
COSSATO
CREMOLINO
CREMONA
CREVACUORE
CREVOLADOSSOLA
CUNEO
CUNEVO
CURNO
CURTATONE
DAVAGNA
DOLO
DUSINO S. MICHELE
FENEGRO'
FERRARA
FIDENZA
FINALE EMILIA
FORGARIA NEL FRIULI
GALLARATE
GALLIATE
GALLIERA VENETA
GAMBOLO'
GARBAGNATE MONASTERO
GAZZOLA
GENOLA
GENOVA
GRANAROLO DELL'EMILIA
GRANTOLA
GRISIGNANO DI ZOCCO
GRUGLIASCO
INVERIGO
INZAGO
IVREA
LA SPEZIA
LAIVES
LECCO
LEGNANO
LENO
LESMO
LESTIZZA
LEVANTO
LIMENA
LISSONE
LIVINALLONGO DEL COL DI LANA
LOMAZZO
LONATE POZZOLO
LORIA
LUGAGNANO VAL D'ARDA
MALNATE
MANTOVA
MANZANO
MARMIROLO
MARNATE
MEDICINA
MERCATO SARACENO
MERGOZZO
MILANO
MODENA
MOGLIANO VENETO
MOIMACCO
MONCALIERI
MONDOVI'
MONTAGNA
MONTE CREMASCO
MONTE MARENZO
MONTEBELLUNA
MONTEGALDELLA
MONTICHIARI
MONZA
NATURNO
NAVE S. ROCCO
NERVESA DELLA BATTAGLIA
NETRO
NOVARA
NOVENTA VICENTINA
NOVI LIGURE
OCCHIOBELLO
ODERZO
OLGINATE
OPERA
ORBASSANO
OSNAGO
OSPEDALETTO LODIGIANO
OZZANO DELL'EMILIA
PADERNO DUGNANO
PARMA
PIACENZA
PIASCO
PIEVE FISSIRAGA
POGLIANO MILANESE
PONTE DI PIAVE
PONZANO VENETO
PORLEZZA
POSSAGNO
POZZOL GROPPO
POZZUOLO DEL FRIULI
RACCONIGI
RAPALLO
REGGIO EMILIA
RESCALDINA
RIMINI
RIVOLI
ROBECCO D'OGLIO
ROBECCO SUL NAVIGLIO
ROURE
ROVATO
ROVERETO
S. ANGELO LODIGIANO
S. BASSANO
S. CANZIAN D'ISONZO
S. GERMANO VERCELLESE
S. GIORGIO PIACENTINO
S. GIOVANNI IN PERSICETO
S. MARTINO DI VENEZZE
S. POLO D'ENZA
S. POSSIDONIO
S. STEFANO ROERO
S. ZENONE DEGLI EZZELINI
SALZANO
SAMOLACO
SANDRIGO
SANREMO
SARRE
SARZANA
SAVIGLIANO
SCANDIANO
SEREGNO
SERIATE
SESTO CALENDE
SESTO S. GIOVANNI
SEVESO
SOLIERA
SOMMACAMPAGNA
SORBOLO
SPILAMBERTO
SPILIMBERGO
SPINEA
SPRESIANO
STARANZANO
SUSEGANA
TARVISIO
THIENE
TIGLIETO
TOLMEZZO
TORINO
TRASAGHIS
TREBASELEGHE
TRENTO
TRIESTE
TRONZANO VERCELLESE
UDINE
VALDISOTTO
VALERA FRATTA
VALFURVA
VARALLO POMBIA
VARANO BORGHI
VARAZZE
VAREDO
VARESE
VENEZIA
VERCELLI
VERONA
VEZZANO LIGURE
VEZZI PORTIO
VIANO
VICENZA
VIGEVANO
VIGONE
VIGONOVO
VILLA CARCINA
VILLA D'ALME'
VILLA DI SERIO
VILLAFRANCA PADOVANA
VIMERCATE
VINOVO
VITTORIO VENETO
VOGHERA
VOLPEDO

















	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale stratificato per quote

	Sostituzioni: 339
	% Sostituzioni: 3
	Totale: 805
	% Totale: 7
	Testo integrale: D1) Parliamo di viaggi e turismo ed in particolare della Venaria Reale.
Si tratta di una delle maggiori regge italiane ed è situata a pochi chilometri dal centro di Torino. È costituita da un imponente complesso architettonico composto dalla Reggia, dalle scuderie, e dai giardini.
Potrebbe dirmi se aveva mai sentito parlare prima d’ora della Venaria Reale e, se sì, da quanto tempo, più o meno, la conosce, anche solo per sentito dire?
(nell’ordine)
1. la conosco da molto tempo, da prima del 2007, ossia da prima che venisse aperta a seguito del restauro
2. l’ho conosciuta per via del suo restauro / dell’apertura nel 2007dopo il suo restauro
3. l’ho conosciuta più recentemente (specificare come, in che occasione___________________)
4. non ne ho mai sentito parlare

(% delle persone che hanno risposto alla domanda 100%)

Filtro: se D1=1,2,3
D2) E attraverso quali mezzi è venuto a conoscenza della Venaria Reale?
(registrare max. tre risposte in ordine di importanza)
(leggere codici da 1 a 4 solo come INTERNET e solo dopo, eventualmente, chiedere distinzione)
1. INTERNET – sito della Venaria
2. INTERNET – attraverso social network
3. INTERNET – siti di consigli di viaggio (agenzie, trip advisor, ecc.)
4. INTERNET – navigando, senza un ricordo preciso della fonte
5. volantini
6. passa parola
7. giornali nazionali
8. giornali locali
9. radio
10. televisione
11. cartelloni pubblicitari
12. agenzie di viaggio tradizionali
13. altro (specificare__________________________)
14. non so (non leggere)

(NON SO 0% (tutta la popolazione) % delle persone che hanno risposto alla domanda 100%; NON SO 1% (nord est e nord ovest); % delle persone che hanno risposto alla domanda 99%)

D3) Relativamente a questa idea della Venaria di proporsi come luogo da vivere e non solamente da visitare, le chiedo di dirmi se:
LO SAPEVA e questa cosa rende Venaria Reale:
1. molto più interessante
2. un po’ più interessante
3. non cambia nulla
4. un po’ meno interessante
5. molto meno interessante
6. non sa (non leggere)
NON LO SAPEVA e questa cosa rende Venaria Reale:
7. molto più interessante
8. un po’ più interessante
9. non cambia nulla
10. un po’ meno interessante
11. molto meno interessante
12. non sa (non leggere)

(NON SO 2%; % delle persone che hanno risposto alla domanda 98%)




	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: Diffuso sul sito web ansa.it
	Blocca_Contenuti: 
	T_Bloccato: Contenuto bloccato, non è possibile apportare modifiche al documento.
	T_Non_Bloccato: Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona.
	Contenuto_Bloccato: 
	Testo1: ISPO Ricerche S.r.l. 
	Non reperibili: 7483
	% Non reperibili: 68
	Rifiuti: 2431
	% Rifiuti: 22


