
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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6

 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: TSSP Sinottica 2018b
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: GfK Italia
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: GfK Italia
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: eni gas e luce
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: Maggio 2017 - Aprile 2018
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 19/11/2018


	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: L'universo di riferimento dell'indagine sono Individui Italiani 14 anni ed oltre, 
ad eccezione di tutte le categorie classificate da Istat come “altre non forze di lavoro”, ovvero, oltre ai ragazzi fino ai 13 anni, anche gli inabili, i militari di leva ed altre condizioni non professionali.
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: Territorio Nazionale Italia
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 126
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 62
	Centrofino a 5mila abitanti: 35
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 96
	Totalefino a 5mila abitanti: 319
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 249
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 173
	Centropiù di 5mila abitanti: 145
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 351
	Totalepiù di 5mila abitanti: 918
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 211
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 117
	Centrofino a 10mila abitanti: 64
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 190
	Totalefino a 10mila abitanti: 582
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 157
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 103
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 107
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 242
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 609
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 7
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 15
	Centropiù di 100mila abitanti: 9
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 15
	Totalepiù di 100mila abitanti: 46
	Nord OvestTotale: 375
	Nord EstTotale: 235
	CentroTotale: 180
	Sud e IsoleTotale: 447
	TotaleTotale: 1237
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Campione rappresentativo degli individui 14 anni ed oltre residenti in Italia. 
Livello di significatività del 95%
A seconda della percentuale del fenomeno analizzato il margine di errore è il seguente:
 ± 0,18% per valori intorno all’  1%
 ± 0,25% per valori intorno al  2%
 ± 0,39% per valori intorno al  5%
 ± 0,54% per valori intorno al  10%
 ± 0,64% per valori intorno al  15%
 ± 0,72% per valori intorno al  20%
 ± 0,77% per valori intorno al  25%
 ± 0,82% per valori intorno al  30%
 ± 0,85% per valori intorno al  35%
 ± 0,88% per valori intorno al  40%
 ± 0,89% per valori intorno al  45%
 ± 0,89% per valori intorno al  50%
e simmetricamente per tutti i valori superiori al 50%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Questionario auto-somministrato tramite tablet su panel
	9 TEMI/FENOMENI: Energia e dotazioni dell'abitazione

	Elenco dei Comuni: 
































































































































































































































































































































































	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione individuale reclutato su panel famiglie.
Le quote campionarie sono determinate in base alla distribuzione della popolazione per ripartizione geografica e ampiezza demografica del centro di residenza. All’interno di ogni assegnazione territoriale, le interviste sono effettuate rispettando le specifiche quote per sesso e classe d’età. 
In fase di rientro dei dati il campione è ulteriormente bilanciato per rispettare, oltre alle quote assegnate, anche le distribuzioni congiunte secondo i seguenti parametri socio demografici di incrocio: 
- singole regioni per ampiezza del centro di residenza (fino a 10.000 abit., 10-100.000, 100-500.000, >500.000),
- 8 aggregati di regioni per sesso, divisi al loro interno per fasce di età (14-17 anni, 18-24, 25-34, 35-44, 45-54, 55-64, 65-74, >74) 
- sesso incrociato per età (14-17 anni, 18-24, 25-34, 35-44, 45-54, 55-64, 65-74, >74) 
- grandi classi d’età (14-24 anni, 25-64 e >64) per titolo di studio
- condizione professionale (Imprenditore o libero professionista, Commerciante o artigiano o agricoltore indipendente, Dirigente o funzionario o quadro, Impiegato o insegnante o militare, Operaio o commesso o apprendista, Casalinga, Studente, Pensionato, Non occupato)       
- numero componenti famiglia    
- responsabili acquisto per aree geografiche  
- responsabili acquisto per sesso
- responsabili acquisto per fasce d’età (14-34, 35-44, 45-54, 55-64, >64)
- responsabili acquisto per numero componenti famiglia

	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 12000
	% Totale: 100
	Testo integrale: I dati si riferiscono alle famiglie italiane individuate mediante capofamiglia.

La sua famiglia possiede…
Caldaia a gas?

1. Si
2. No


In quale anno avete comperato l’ultimo modello che possiede/possedete di …
Caldaia a gas

1. 2018
2. 2017
3. 2016
4. 2015
5. 2014
6. 2013
7. 2012
8. 2011
9. 2010
10. 2009  
11. 2008 
12. 2007
13. 2006
14. 2005 e precedenti


Pensando alle vostre intenzioni d’acquisto, la sua famiglia è interessata a comperare entro i prossimi 2 anni un nuovo modello di…:
(Ammesse più risposte)

1. Frigorifero/frigo-congelatore
2. Microonde
3. Congelatore
4. Lavastoviglie
5. Lavatrice
6. Lavasciuga
7. Asciugatrice
8. Condizionatore
9. Scaldabagno elettrico
10. Scaldabagno a gas
11. Forno da incasso
12. Cucina da libera installazione
13. Cappa
14. Piano cottura da incasso
15. Caldaia a gas
16. Nessuno di questi


	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: QN quotidiano nazionale - Economia Dossier Sostenibilità 
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