
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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Maschio
Femmina
A quale fascia di età appartiene? 100%
18-24
25-34
35-44
45-54
55-64
65-74
Oltre i 74 anni
Per favore indichi la sua occupazione. 100%
Imprenditore / dirigente
Libero professionista / commerciante
Manager / dirigente
Impiegato
Insegnante
Operaio specializzato
Operaio generico / manovale
Studente
Casalinga
Pensionato
Disoccupato
Qual è il suo livello di istruzione? 100%
Nessuno
Licenza elementare
Diploma medie inferiori
Diploma medie superiori
Laurea
Post laurea
Ora vorremmo farle qualche domanda in merito al murales di Corso Garibaldi 
Lo ha visto 100%
Sì
No
Le andrebbe di guardarlo ora? 29%
Visto
Rifiuta
Si ricorda qual è la marca/l’azienda pubblicizzata in questo murales che ha appena visto? 100%
Fineco
Non sa/Non ricorda
Vorremmo parlare con Lei nello specifico del Murales di Fineco Bank 32%
Visto
Rifiuta
Quali sono i primi 3 aggettivi che le vengono in mente per descrivere le sensazioni ed emozioni che le ha trasmesso vedere questo murales? 100%
Pensando ancora a questa comunicazione di Fineco Bank che ha appena visto, quale delle seguenti frasi si adatta meglio a questa pubblicità? 100%
Tutti ricorderanno sicuramente che è una pubblicità per Fineco Bank
La pubblicità permette di ricordare abbastanza bene che è per Fineco Bank
La pubblicità non permette di ricordare tanto bene che è per Fineco Bank
Potrebbe essere una pubblicità per qualsiasi banca
Potrebbe essere una pubblicità per qualsiasi tipo di prodotto
Quanto le piacerà guardare questo murales ogni volta che le capiterà di rivederla qui in Corso Garibaldi? 100%
Molto
Abbastanza
Non mi dispiacerà
Non molto
Per niente
Per favore selezioni ora, in ciascuna di queste tre liste, la parola che si adatta meglio a questa comunicazione. 100%
Piacevole 0
Interessante 10
Noiosa 0
Irritante 10
Rilassante 0
Diversa dalle alter 10
Banale 0
Sgradevole 10
Delicata 0
Coinvolgente 10
Piatta 0
Fastidiosa 10
Se incontrasse nuovamente questa pubblicità, le verrebbe voglia di fermarsi e guardarla? 100%
Sicuramente si
Probabilmente si
Probabilmente no
Sicuramente no
In quale modo questa comunicazione modificherà il suo atteggiamento e considerazione nei confronti di Fineco Bank? 100%
Migliora decisamente la mia considerazione nei confronti di Fineco Bank
Migliora un po’ la mia considerazione nei confronti di Fineco Bank
Non cambia la mia considerazione nei confronti di Fineco Bank
Peggiora la mia considerazione nei confronti di Fineco Bank
Vedendo questo murales quanto è d’accordo o in disaccordo che Fineco Bank sia realmente diversa dalle altre? 100%
Molto d’accordo
Abbastanza d’accordo
Né d’accordo né in disaccordo
Abbastanza in disaccordo
Molto in disaccordo
Dopo aver visto questo murales, quanto ritiene probabile che questo messaggio le resti impresso nella memoria? 100%
Con questo murales Fineco Bank ci incoraggia a guardare al futuro con semplicità e genuinità
Attraverso gli occhi di un bambino possiamo sognare di volare verso un futuro migliore
Mai come oggi i nostri sogni e le nostre passioni sono essenziali per costruire un futuro positivo
Le leggeremo ora una serie di affermazioni che altre persone prima di lei hanno detto parlandoci di questo murales. Indichi per favore quanto è d’accordo o in disaccordo con ciascuna delle seguenti affermazioni. 100%
E’ qualcosa di veramente unico rispetto agli altri modi con cui si può fare pubblicità
Non è solo una pubblicità ma una vera e propria opera d’arte
È una forma di comunicazione che porta benefici alla città ed aiuta a riqualificare l’ambiente
È una forma di comunicazione che colpisce sia lo sguardo ma anche l’anima di chi passa
Riesce ad emozionare più di ogni altra forma di pubblicità
E’ una comunicazione che stupisce e rimane impressa nella mente di chi passa 
E’ l’esempio di come una pubblicità sia capace di parlare alle menti e alla sensibilità dei cittadini
E’ una comunicazione che migliora l’ambiente ed il contesto che la circonda
Vedendo questo murales quanto è d’accordo o in disaccordo che sia una pubblicità adatta a tutti e capace di coinvolgere tutti quelli che la vedono? 100%
Molto d’accordo
Abbastanza d’accordo
Né d’accordo né in disaccordo
Abbastanza in disaccordo
Molto in disaccordo
Quanto ritiene che opere come questo murales siano in grado di supportare e dare visibilità agli “street artist”? 100%
Molto
Abbastanza
Così così
Poco
Per niente
Quanto le piacerebbe vedere in città altre forme di comunicazione come questo murales? 100%
Molto
Abbastanza
Così così
Poco
Per niente
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