Doxa S.p.A.

Documento completo relativo al sondaggio?!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO

(Osservatorio sulla clientela Private in Italia - 2021

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO
Doxa SPA

3. SOGGETTO COMMITTENTE

IAIPB - Associazione Italiana Private Banking in collaborazione con Centro di Ricerca e Documentazione
Luigi Einaudi

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

IAIPB - Associazione ltaliana Private Banking

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO
Il sondaggio € stato realizzato fra il 18 Aprile ed il 5 Maggio 2021

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

Il Sole 24 Ore

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

Luglio 2021

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

Bisogni, aspettative e atteggiamenti nei confronti degli investimenti del target di clientela PRIVATE

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

L'universo di riferimento é costituito da decisori e co-decisori finanziari con patrimoni familiari AUM superiori
a 500.000 euro

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

Italia

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

IAcqui Terme (AL)

Alatri (FR)

Alfonsine (RA)

Alice Castello (VC)
Alzano Lombardo (BG)
Angiari (VR)

IAnguillara Sabazia (RM)
Aprilia (LT)

Arenzano (GE)
Argelato (BO)

IAsciano (Sl)

lAzzano San Paolo (BG)
Bagno A Ripoli (FI)

Bari (BA)

Basiglio (M)
Bentivoglio (BO)
Bergamo (BG)

Besana In Brianza (MB)
Bianze (VC)

Bistagno (AL)

Bollate (MI)

Bologna (BO)

Borgo D' Ale (VC)
Borgo Mantovano (MN)
Bresso (MI)

Brusciano (NA)

Buia (UD)

Calderara di Reno (BO)
Caltanissetta (CL)
Campagna Lupia (VE)
Campolongo Maggiore (VE)
Camponogara (VE)
Canale (CN)

Carini (PA)

Casale Sul Sile (TV)
Casaleone (VR)
Caserta (CE)

Cassago Brianza (LC)
Cassano Delle Murge (BA)
Castel Boglione (AT)
Castel Maggiore (BO)
Castel San Pietro Terme (BO)
Castellucchio (MN)
Cavallino (LE)
Chivasso (TO)

Cigliano (VC)

Cisterna di Latina (LT)
Codroipo (UD)

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti

tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti
Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Campione rappresentativo di decisori e co-decisori finanziari con patrimoni familiari AUM superiori a
500.000 euro controllato in fase di analisi per sesso, eta, macro area geografica, ampiezza centri,
professione e patrimonio + Boost di imprenditori con patrimoni familiari AUM superiori a 500.000 euro.

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE
Margine di errore al 95%: 3,6

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

Interviste personali condotte con metodologia CAPI (Computer Assisted Personal Interviewing)

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili ciffa oovveeeenene. 0 /N
Rifiuti cifra i, % .o,
Sostituzioni cifra ..o 0 R,
Totale interviste effettuate cifra ............ 723 % ....... 100,00

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)
Percentuale di risposta 100%

Le leggo alcune frasi, mi indichi le 3 che descrivono meglio cio che Lei pensa dell'investimento in immobili
(nell'acquisto di case, uffici, negozi o terreni)?

€ un investimento sicuro 1

non conviene piu di altre forme di investimento 2

Cci sono troppe spese e imposte 3

e un buon investimento perché mantiene il valore capitale 4

e difficile vendere un immobile, se si ha bisogno del denaro liquido 5

e un capitale riutilizzabile anche da anziani, per avere una rendita 6

e un modo per lasciare un’ eredita ai figli 7

e un buon investimento perché consente entrate da locazione (o il risparmio della locazione) 8
Non so, nessuna di queste 9

N

Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona. N

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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Alatri (FR)

Alfonsine (RA)

Alice Castello (VC)

Alzano Lombardo (BG)

Angiari (VR)

Anguillara Sabazia (RM)

Aprilia (LT)

Arenzano (GE)

Argelato (BO)

Asciano (SI)

Azzano San Paolo (BG)

Bagno A Ripoli (FI)

Bari (BA)

Basiglio (MI)

Bentivoglio (BO)

Bergamo (BG)

Besana In Brianza (MB)

Bianzè (VC)

Bistagno (AL)

Bollate (MI)

Bologna (BO)

Borgo D' Ale (VC)

Borgo Mantovano (MN)

Bresso (MI)

Brusciano (NA)

Buia (UD)

Calderara di Reno (BO)

Caltanissetta (CL)

Campagna Lupia (VE)

Campolongo Maggiore (VE)

Camponogara (VE)

Canale (CN)

Carini (PA)

Casale Sul Sile (TV)

Casaleone (VR)

Caserta (CE)

Cassago Brianza (LC)

Cassano Delle Murge (BA)

Castel Boglione (AT)

Castel Maggiore (BO)

Castel San Pietro Terme (BO)

Castellucchio (MN)

Cavallino (LE)

Chivasso (TO)

Cigliano (VC)

Cisterna di Latina (LT)

Codroipo (UD)

Cologno Monzese (MI)

Como (CO)

Cornaredo (MI)

Correzzana (MB)

Cremolino (AL)

Crescentino (VC)

Cusano Milanino (MI)

Dalmine (BG)

Dolo (VE)

Fagagna (UD)

Ferentino (FR)

Firenze (FI)

Fiumicino (RM)

Fossò (VE)

Frascati (RM)

Genova (GE)

Granarolo Dell' Emilia (BO)

Grottaferrata (RM)

Imola (BO)

Imperia (IM)

Lacchiarella (MI)

Lecce (LE)

Legnago (VR)

Lesmo (MB)

Livorno Ferraris (VC)

Locate di Triulzi (MI)

Martignacco (UD)

Mascalucia (CT)

Medicina (BO)

Milano (MI)

Minerbio (BO)

Mira (VE)

Modugno (BA)

Mombaldone (AT)

Monghidoro (BO)

Monreale (PA)

Montà (CN)

Monte San Pietro (BO)

Monterenzio (BO)

Napoli (NA)

Nicolosi (CT)

Nizza Monferrato (AT)

Novate Milanese (MI)

Noviglio (MI)

Ozzano Dell' Emilia (BO)

Padova (PD)

Palermo (PA)

Palo Del Colle (BA)

Pedara (CT)

Pedrengo (BG)

Peschiera Borromeo (MI)

Piacenza (PC)

Pianoro (BO)

Pisa (PI)

Polignano A Mare (BA)

Roma (RM)

Ronco All' Adige (VR)

Rozzano (MI)

Rubano (PD)

San Benedetto Po (MN)

San Cataldo (CL)

San Giorgio di Piano (BO)

San Lazzaro di Savena (BO)

Sant' Ambrogio di Valpolicella (VR)

Santhià (VC)

Santo Stefano Roero (CN)

Sasso Marconi (BO)

Savona (SV)

Settimo Milanese (MI)

Siena (SI)

Siziano (PV)

Sommariva Del Bosco (CN)

Spigno Monferrato (AL)

Torino (TO)

Torre Boldone (BG)

Trecastagni (CT)

Treviglio (BG)

Trieste (TS)

Tronzano Vercellese (VC)

Valenzano (BA)

Veggiano (PD)

Venezia (VE)

Vercelli (VC)

Verona (VR)

Verrone (BI)

Vigonovo (VE)

Vimodrone (MI)

Zafferana Etnea (CT)

Zoppola (PN)
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Le leggo alcune frasi, mi indichi le 3 che descrivono meglio ciò che Lei pensa dell'investimento in immobili (nell'acquisto di case, uffici, negozi o terreni)?  



è un investimento sicuro 1

non conviene più di altre forme di investimento  2

ci sono troppe spese e imposte  3

è un buon investimento perché mantiene il valore capitale 4

è difficile vendere un immobile, se si ha bisogno del denaro liquido 5

è un capitale riutilizzabile anche da anziani, per avere una rendita 6

è un modo per lasciare un’eredità ai figli  7

è un buon investimento perché consente entrate da locazione (o il risparmio della locazione)  8

Non so, nessuna di queste 9
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