
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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Alatri (FR)
Alfonsine (RA)
Alice Castello (VC)
Alzano Lombardo (BG)
Angiari (VR)
Anguillara Sabazia (RM)
Aprilia (LT)
Arenzano (GE)
Argelato (BO)
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Ferentino (FR)
Firenze (FI)
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Fossò (VE)
Frascati (RM)
Genova (GE)
Granarolo Dell' Emilia (BO)
Grottaferrata (RM)
Imola (BO)
Imperia (IM)
Lacchiarella (MI)
Lecce (LE)
Legnago (VR)
Lesmo (MB)
Livorno Ferraris (VC)
Locate di Triulzi (MI)
Martignacco (UD)
Mascalucia (CT)
Medicina (BO)
Milano (MI)
Minerbio (BO)
Mira (VE)
Modugno (BA)
Mombaldone (AT)
Monghidoro (BO)
Monreale (PA)
Montà (CN)
Monte San Pietro (BO)
Monterenzio (BO)
Napoli (NA)
Nicolosi (CT)
Nizza Monferrato (AT)
Novate Milanese (MI)
Noviglio (MI)
Ozzano Dell' Emilia (BO)
Padova (PD)
Palermo (PA)
Palo Del Colle (BA)
Pedara (CT)
Pedrengo (BG)
Peschiera Borromeo (MI)
Piacenza (PC)
Pianoro (BO)
Pisa (PI)
Polignano A Mare (BA)
Roma (RM)
Ronco All' Adige (VR)
Rozzano (MI)
Rubano (PD)
San Benedetto Po (MN)
San Cataldo (CL)
San Giorgio di Piano (BO)
San Lazzaro di Savena (BO)
Sant' Ambrogio di Valpolicella (VR)
Santhià (VC)
Santo Stefano Roero (CN)
Sasso Marconi (BO)
Savona (SV)
Settimo Milanese (MI)
Siena (SI)
Siziano (PV)
Sommariva Del Bosco (CN)
Spigno Monferrato (AL)
Torino (TO)
Torre Boldone (BG)
Trecastagni (CT)
Treviglio (BG)
Trieste (TS)
Tronzano Vercellese (VC)
Valenzano (BA)
Veggiano (PD)
Venezia (VE)
Vercelli (VC)
Verona (VR)
Verrone (BI)
Vigonovo (VE)
Vimodrone (MI)
Zafferana Etnea (CT)
Zoppola (PN)
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Le leggo alcune frasi, mi indichi le 3 che descrivono meglio ciò che Lei pensa dell'investimento in immobili (nell'acquisto di case, uffici, negozi o terreni)?  
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è un modo per lasciare un’eredità ai figli  7
è un buon investimento perché consente entrate da locazione (o il risparmio della locazione)  8
Non so, nessuna di queste 9
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