
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 250
	% Totale: 18.78
	Testo integrale: Buongiorno sono <nome operatore > di Databank Cerved Group, società italiana operante nel campo della business information. Vorrei parlare con il titolare/responsabile dell’azienda/resp. finanziario (da modulare in funzione della dimensione dell’impresa).Stiamo conducendo un’indagine sulla valutazione dell’immagine di alcune regioni nella promozione delle attività imprenditoriali. [All’intervistato:]Buongiorno sono <nome operatore > di Cerved Group società italiana operante nel campo della business information. Stiamo conducendo un’ indagine sulla valutazione dell’immagine di alcune regioni nella promozione delle attività imprenditoriali e il suo punto di vista è per noi molto importante in qualità di attore del tessuto economico locale.INFORMATIVA PRIVACYPer sua garanzia le rendiamo le informazioni previste D.L. 196/03 articoli 7 e 13 "codice in materia di protezione dei dati personali":Titolare del trattamento è Cerved Group con sede a Milano, in via S. Vigilio.Appena conclusa la fase di raccolta ed editing, i suoi dati saranno resi ANONIMI e diffusi soltanto in forma aggregata.Il conferimento dei dati è facoltativo e Lei può naturalmente interrompere l’intervista in qualunque momento senza conseguenza alcuna.I. Desidera collaborare rispondendo ad alcune domande ?1. Si2. No    --> chiudere come rifiutoSEZIONE A – VALUTAZIONE DELL’IMMAGINE DELL’ALTO ADIGE COME GREEN REGION E BUSINESS LOCATIONBASE RISPONDENTI = 250, % non risponde: 0%A.1 Ha mai sentito o letto il termine “Green Region” (Regione Verde) per identificare una caratteristica distintiva di un territorio?1. Si2. NoBASE RISPONDENTI = 49, % non risponde: 42,9%<se dom. A.1 =1 >A.2 Di quale territorio si tratta?1. Alto Adige2. Trentino3. Trentino Alto Adige4. Umbria5. Toscana6. Altro (specificare)7. Non ricordoBASE RISPONDENTI = 250, % non risponde: 2,8%A.3 Quali elementi, caratteristiche di un territorio o di un’economia le vengono in mente quando si parla di Green Region? [spontanea; multipla]1. Attenzione verso l’ambiente2. Energie alternative/rinnovabili/energia verde/energia pulita3. Ecologia4. Tecnologie innovative5. Miglioramento sociale ed istituzionale/vivere bene/benessere dell’uomo6. Sviluppo dell’economia nel rispetto dell’uomo e della natura7. Altro (specificare)8. Non sapreiBASE RISPONDENTI = 7, % non risponde: 0%<se dom. A.3= non saprei >A.4 Le leggo adesso alcune affermazioni sul termine Green Region. Mi può indicare le 2 che considera più vicine a questo concetto: [leggere; a rotazione; registrare in ordine di citazione]1. Tutela dell’ambiente, utilizzo di energie alternative, rinnovabili2. Utilizzo di tecnologie innovative3. Vivere bene, benessere dell’uomo, miglioramento sociale ed istituzionale4. Sviluppo dell’economia nel rispetto dell’uomo e della naturaBASE RISPONDENTI = 245, % non risponde: 12,2%<se dom. A.2 non contiene “Alto Adige” >A.5 Secondo lei l’Alto Adige è Green Region?1. Si2. No3. Non sapreiBASE RISPONDENTI = 250, % non risponde: 26,4%A.6 Secondo lei l’Alto Adige è un luogo ideale per fare business?1. Si2. No3. Non sapreiBASE RISPONDENTI = 250, % non risponde: 14,8%A.7 Per Business Location si intende un territorio particolarmente attrattivo e conveniente per le imprese. Secondo lei quanto l’Alto Adige è Business Location? Me lo indichi con un voto da 1 a 10, dove 1 significa poco e 10 moltissimo __________ [ammesso non saprei]BASE RISPONDENTI = 250, % non risponde: 12,4%A.8 Green Region è anche un modo di fare impresa nel rispetto dell’ambiente, del territorio per perseguire lo sviluppo economico e sociale sostenibile. Secondo lei quanto l’Alto Adige è Green Region? Me lo indichi con un voto da 1 a 10, dove 1 significa poco e 10 moltissimo__________ [ammesso non saprei]BASE RISPONDENTI = 250, % non risponde: 0%A.9 E ci sono altre zone del Nord Italia Green Region? [multipla]1. Trentino2. Trentino Alto Adige3. Valle D’Aosta4. Veneto5. Friuli6. Altro (specificare)7. Non ci sono altre zone/non sapreiBASE RISPONDENTI = 250, % non risponde: 0%A.10 Le leggo adesso una serie di elementi. Mi indichi i due più importanti che prenderebbe in considerazione nella scelta di una location, di un territorio per la sua attività? [leggere; a rotazione; max due riposte]1. Amministrazione pubblica efficiente e rapida (non “burocrati”)2. Incentivi e agevolazioni fiscali a sostegno delle attività innovative ed eco-sostenibili3. Strette relazioni e collaborazioni fra gli imprenditori coinvolti all’interno della filiera produttiva4. Presenza di un ufficio pubblico che sostiene e facilita le attività gli imprenditori che vogliono insediarsi sul territorio 5. [non leggere] altro (specificare)BASE RISPONDENTI = 250, % non risponde: 27,6%A.11 Quale zona del nord Italia risponde, secondo lei, maggiormente alle sue aspettative in termini di <“inserire risp. dom. A.10 >?1. Alto Adige2. Trentino3. Trentino Alto Adige4. Valle D’Aosta5. Veneto6. Friuli7. Altro (specificare)8. Non sapreiBASE RISPONDENTI = 223, % non risponde: 35%<se dom. A.11 non contiene Alto Adige >A.12 E quanto l’Alto Adige risponde alle sue aspettative in termini di <“inserire risp. dom. A.10 >? Me lo indichi con un punteggio da 1 a 10 dove 1 significa poco e 10 molto___________ [ammesso non saprei ]SEZIONE B – COMUNICAZIONE SU ALTO ADIGEBASE RISPONDENTI = 250, % non risponde: 0%Parliamo adesso delle campagne di comunicazione. B.1 Ricorda di aver letto articoli o visto campagne di comunicazione che parlavano di Alto Adige come “Green region d’Italia”?1. Si2. NoBASE RISPONDENTI = 250, % non risponde: 0%B.2 Ricorda di aver letto articoli o visto campagne di comunicazione che parlavano di Alto Adige come “Habitat ideale per fare impresa”?1. Si2. NoBASE RISPONDENTI = 250, % non risponde: 0%B.3 Ricorda di aver visto campagne di comunicazione che visualizzano dei numeri ed hanno come sfondo un paesaggio o un animale?1. Si2. NoBASE RISPONDENTI = 136, % non risponde: 8,8%<se dom. B.1 oppure B.2 oppure B.3=1 >B.4 Dove ha letto o visto queste campagne di comunicazione? [multipla]1. SOLE 24 ORE2. CORRIERE DELLA SERA3. IL MONDO4. REPUBBLICA5. Quotidiani/inserti di quotidiani6. Riviste economiche 7. Internet8. Altro (specificare)BASE RISPONDENTI = 97, % non risponde: 0%<se dom. B.1 oppure B.2=1 >B.5 Cosa ricorda, cosa l’ha colpita di queste campagne di comunicazione?____________SEZIONE C – BRAND AWARNESS BLS E INTERESSE VERSO L’AGENZIA DEL TERRITORIOBASE RISPONDENTI = 250, % non risponde: 0%C.1 E’ a conoscenza dell’esistenza di un ufficio della provincia di Bolzano, chiamato BLS – Business Location Sud-Tirol, che supporta e agevola gli imprenditori che individuano nell’Alto Adige una location per la propria attività? Non necessariamente deve avere avuto contatti; basta che ne abbia sentito parlare [leggere]1. Si, l’ho sentito nominare2. Si, ho approfondito anche il suo ruolo/funzione [nota di brief: “mi sono attivato per capire di cosa si occupa, ho avuto una qualche forma di contatto”]3. No, mai sentitaBASE RISPONDENTI = 23, % non risponde: 0%<se dom. C.1 è minore di 3 >C.2 Ricorda come l’ha conosciuto?1. Convegni/eventi2. Fiere3. Internet4. Passaparola5. Riviste di settore6. Associazioni di categoria7. Altro (specificare)BASE RISPONDENTI = 23, % non risponde: 34,8%<se dom. C.1 è minore di 3 >C.3 Qual è l’idea che si è fatta di BLS? Cosa ne pensa? [multipla]1. Sembra fornire un aiuto concreto alle imprese2. Disponibili e competenti3. Si occupano effettivamente di tanto4. Potrebbe farsi conoscere di più, al momento è poco nota5. Altro (specificare)6. [singola] non sapreiBASE RISPONDENTI = 250, % non risponde: 4,8%<a tutti >C.4 <se dom. C.1 =3 inserire “BLS è un’agenzia territoriale della provincia di Bolzano che fornisce gratuitamente consulenza a 360° ed una serie di servizi agli imprenditori che desiderano iniziare un’attività in Alto Adige”. Lei, si rivolgerebbe ad un ufficio di questo tipo?1. Probabilmente si2. Sicuramente si3. Probabilmente no4. Sicuramente no5. Non saprei6. [non leggere] mi sono già rivoltoBASE RISPONDENTI = 31, % non risponde: 0%<se dom. C.4=3 oppure 4 >C.5 Per quali motivi?___________BASE RISPONDENTI = 250, % non risponde: 0%<a tutti >C.6 A chi altro si rivolgerebbe? [multipla]1. Camera di commercio2. Commercialista3. Conoscenze personali4. Associazioni di categoria5. Altro (specificare)Abbiamo finito, La ringrazio moltissimo della sua gentile collaborazione e le auguro una buona giornata/serata. [SPAZIO PER COMMENTI FINALI]   __________________________
	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: AGENZIE:Ansa,ADNkronos,Asca,Bloomberg News,Dire,MF Dow Jones,Radiocor,Reuters,Tm News,Il VelinoQUOTIDIANI:Avvenire,Corriere della Sera,Corriere Economia,La Repubblica ,La Repubblica - Affari&Finanza,Il Sole 24 Ore,MF ,La Stampa,Il Tempo,Il Messaggero,Italia Oggi,Il Giornale,QN/Il Giorno/La Nazione,Libero,QUOTIDIANI FREE PRESS:Dnews,Leggo,Metro MAGAZINE:Business People,Capital,Class,Espansione,Espresso,Famiglia Cristiana,Focus,Geo,Gente,Gentleman,Il Mondo,Oggi,Panorama,Patrimoni ,Sette,Style Magazine (RCS),Style (Il Giornale),Tempi,Venerdì di Repubblica,Vita,Wired,MAGAZINE ENERGIA/TRADE:Green Business,Ambientenergia,L'ambiente,Attualità elettrotecnica,Casa Energia,Casa&clima,Editoriale il Delfino (Elettrificazione, Power Technology, Acqua & Corrente),Energheia,Energia,Energia Ambiente,Edilizia e Territorio,Energia24,Energie oggi,Energia e Ambiente,Gsa igiene urbana,Giornale dell'architettura,Hi tec Ambiente ,Impresa Green,Nuova Energia,Photon,BioEcoGeo,L'Energia Elettrica,L'Installatore italiano,Staffetta quotidiana,Solare Business,Sun & Wind Energy,ClickUtility,Infobuilding Energia,Ingegneria ambientale,Compac,GreenPlanner Magazine,GT Il giornale del termoidraulico e Impianti solari,Impianti Solari (Tecniche Nuove),Impianti Solari (Tecniche Nuove),I+R Impianti Rinnovabili / GIE Il Giornale dell'Installatore Elettrico,Ed BEMA (Progetto Energia),Ed BEMA (Modulo),Ed BEMA (Progetto Energia, Modulo),Quale energia,Argus (www.argusmedia.com),FV Fotovoltaici,ZeroEmission ,FV Fotovoltaici,Tecn'è,Tekneco,La termotecnica,Casa Smart Magazine,ONLINE ATTUALITA'/ECONOMIA:Affari Italiani,Corriere.it,Il Post,LaRepubblica.it,IlSole24ore.com,Lettera 43,Linkiesta,Manager online,Panorama.it,PMI.it,Tgcom,ONLINE GREEN ,Atlantagreen.it ,BuoneNotizie.it,Canale Energia,Casa&Clima.com,CircuitiVerdi,Clickmobility,Clickutility,ComunicareilSociale ,Ecologia e,Ecoo.it,EcoSeven.net,EcoZoom.it,Edinat.it,Educazionesostenibile.it,e-gazzette.it,Energymanager,Etica News,ExpoClima.net,Federutility - Quindici,Focus online,Foodandtec.it,Genitronsviluppo.com,Gogreen.virgilio.it,Greenews.info ,Greenme.it,Greenplanet.net,Greenreport.it,Greenstyle.it,Gruppo Italia Energia,http://gogreen.myblog.it/,IlCambiamento.it,ilsostenibile.it,Ilsussidiario.net,La Mia Finanza - Green,lanuovaecologia.com,Lifegate.it,MondoEcoBlog,Orizzonte Energia,PMI.it,Primaenergia.info,PV - Parole Verdi ,Qualenergia.it,Rifiutinforma.it,Rinnovabili.it,RugiadaPoint.it,Triwu,Tuttoambiente.it,Wired.it  - Life,WiseSociety,zeroemission.tv.
	Blocca_Contenuti: 
	T_Bloccato: Contenuto bloccato, non è possibile apportare modifiche al documento.
	T_Non_Bloccato: Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona.
	Contenuto_Bloccato: 
	Testo1: Cerved Group -Databank 
	Non reperibili: 539
	% Non reperibili: 40.5
	Rifiuti: 542
	% Rifiuti: 40.72


