
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: L'organizzazione dello studio per l'esame di maturità dei diplomandi italiani e i regali desiderati per il diploma
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: TechnoConsumer Srl
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Università Telematica eCampus
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Università Telematica eCampus
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: Dal 13 Novembre 2013 al 13 Maggio 2014
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 17 GIUGNO 2014 ORE 12:25
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: Studenti del 5° anno di scuola secondaria superiore
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: Tutto il territorio italiano
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	Centrofino a 10mila abitanti: 1
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 15
	Totalefino a 10mila abitanti: 19
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 40
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 8
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 9
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 96
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 153
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 5
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 7
	Centropiù di 100mila abitanti: 5
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 10
	Totalepiù di 100mila abitanti: 27
	Nord OvestTotale: 52
	Nord EstTotale: 16
	CentroTotale: 15
	Sud e IsoleTotale: 137
	TotaleTotale: 220
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: 12.348 interviste effettuate
Margine di errore + - 0,87% al 95% di livello di confidenza
Campione rappresentativo per genere, tipo di istituto superiore (Professionale\Tecnico\Liceo), area geografica e ampiezza centri
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Questionari semistrutturato face-to-face
	9 TEMI/FENOMENI: Organizzazione dello studio per l'esame di maturità dei diplomandi italiani e i regali desiderati per il diploma
	Elenco dei Comuni: 
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campionamento probabilistico.
Il campione è stato ponderato, al termine della rilevazione, per genere, tipo di istituto superiore (Professionale\Tecnico\Liceo), area geografica e ampiezza centri (dati Istat 2012)
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 12348
	% Totale: 
	Testo integrale: Città ________________________ Istituto (specificare tipologia)_________________________________ 

Nome e cognome ____________________________________________ Genere: Maschio □    Femmina □     

Data di nascita (gg/mm/aa)_____________Classe frequentata________________


Comune di residenza________________________________________________Provincia(sigla)_______



A1 Indica le materie scolastiche che ti piacciono DI PIU’ (max 3 risposte)
___________________________________________________
____________________________________________________
____________________________________________________

A2 Indica le materie scolastiche che ti piacciono DI MENO (max 3 risposte)
____________________________________________________
____________________________________________________
____________________________________________________

A3 Sei mai stato\a bocciato\a?

  SI   1
  NO    2

A4 Hai avuto debiti formativi alla fine di qualche classe?

  SI   1
  NO    2


A5 Come definiresti il modo con cui la tua famiglia segue il tuo percorso di studi?
  Disinteressato   1
  Partecipe    2
  Ansioso    3
 


 A7 Per l’esame di stato come ti sei organizzato o pensi di organizzarti gli studi?
(NOTA: POSSIBILI PIU’ RISPOSTE)
 
 Studierò da solo\a fino all’esame di stato      1
 Studierò da solo\a e poi nelle ultime settimane\mesi ripasserò
 con alcuni miei compagni\e di classe       2
 Studierò da solo\a e poi periodicamente (ogni 7-15 giorni) ripasserò
 con alcuni miei compagni\e di classe       3
 Studierò tutto l’anno con un piccolo gruppo di compagni\e di classe   4
 Prenderò lezioni private nelle materie in cui trovo maggiori difficoltà  5
 Altro (specificare sotto)         6
 
 ______________________________________________


D8 Quale fra i seguenti regali per la promozione alla maturità, ti sarebbe più gradito?
(NOTA: UNA SOLA RISPOSTA)

  Un cellulare\Ipad-tablet      1
  Un’automobile        2
  Una vacanza al mare\montagna con il\la mio\a fidanzato\a  3
  Un viaggio in una o più capitali europee    4
  Un motorino\scooter       5
  Un nuovo computer       6
  Una vacanza al mare\montagna con i miei amici\amiche  7
  Altro (specificare)______________________________  8

	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: EMETTENTE TELEVISIVA ITALIA UNO, TG STUDIO APERTO
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