Duepuntozero Research Srl

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO
LE DONNE E IL GUARDAROBA

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

DUEPUNTOZERO RESEARCH SRL

3. SOGGETTO COMMITTENTE
PELITI ASSOCIATI

4. SOGGETTO ACQUIRENTE
P&G ITALIA

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

DAL 26/02/2013 AL 01/03/2013

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

AdnKronos

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

18 APRILE 2013

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

COSTUME (IL RAPPORTO DELLE DONNE CON IL LORO GUARDAROBA)

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

CAMPIONE RAPPRESENTATIVO DELLA POPOLAZIONE ITALIANA ADULTA DI SESSO FEMMINILE IN
ETA' COMPRESA FRA | 25 E | 54 ANNI, CON ACCESSO AD INTERNET, SELEZIONATO DAL PANEL
WEB DI PROPRIETA'.

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

E' STATO UTILIZZATO UN CAMPIONE NAZIONALE TRA GLI ISCRITTI AL PANEL WEB DI PROPRIETA'
DI DUEPUNTOZERO RESEARCH SRL

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

ABANO TERME
ACERRA

ACI CASTELLO
ACIREALE

ACQUI TERME

ACRI

ADRANO

AGNA

AGRATE BRIANZA
ALASSIO

ALBA

ALBANO LAZIALE
ALBENGA
ALESSANDRIA
ALPIGNANO
ALTAMURA
ALTAVILLA VICENTINA
ANCONA

ANGRI

ANGUILLARA SABAZIA
ANNICCO

ANTICOLI CORRADO
ANZOLA DELL'EMILIA
APRILIA

ARCO

AREZZO

ARQUA' POLESINE
ARZANO

ASCEA

ASCOLI PICENO
ASSISI

ASTI

ATESSA

AVELLINO

AVOLA

AZZANO SAN PAOLO
BAIANO

BAISO

BARI

BARICELLA

BARILE
BARLASSINA
BASSANO DEL GRAPPA
BELPASSO
BENEVENTO
BERGAMO

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti

piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti
tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti

Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

PROCEDURA DI SELEZIONE DEI SOGGETTI INTERVISTATI: CAMPIONE SELEZIONATO IN BASE AL
SESSO E QUOTE DI ETA-AREA GEOGRAFICA.

PONDERAZIONE DEI DATI: IN FASE DI ELABORAZIONE | DATI RACCOLTI SONO STATI PONDERATI,
ATTRIBUENDO UN PESO (O FATTORE DI PONDERAZIONE) A CIASCUNA INTERVISTA ALLO SCOPO
DI RIEQUILIBRARE IL CAMPIONE RISPETTO ALL'UNIVERSO DI RIFERIMENTO.

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

IL CAMPIONE UTILIZZATO (1.000 CASI) E' RAPPRESENTATIVO DELL'UNIVERSO FEMMINILE
ITALIANO IN ETA" ADULTA CON ACCESSO AD INTERNET ALMENO UNA VOLTA ALLA SETTIMANA.

CON IL CAMPIONE UTILIZZATO (1.000 CASI) SI CALCOLA UN MARGINE DI ERRORE DEL 3,1% AL
LIVELLO DI CONFIDENZA DEL 95%.

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

IL SONDAGGIO E' STATO REALIZZATO UTILIZZANDO IL PANEL WEB DI PROPRIETA' DI
DUEPUNTOZERO

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili cifra.......... 1577 % ........ 55,00
Rifiuti cifra oo, 0 % ......... 2,00
Sostituzioni cifra............ 287, % . 10.00,
Totale interviste effettuate cifra .........1.032 % ........ 35,00

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

P1 (RISPONDENTI 100%)
Tu sei?

Uomo

Donna

P2 (RISPONDENTI 100%)
Quanti anni hai?

25-34 anni

35-44 anni

45-54 anni

P3 AREA (RISPONDENTI 100%)
Nord ovest

Nord est

Centro

Sud e Isole

P4 (RISPONDENTI 100%)
In che regione abiti?
Abruzzo

Basilicata

Calabria

Campania

Emilia Romagna
Friuli Venezia Giulia
Lazio

Liguria

Lombardia

Marche

Molise

Piemonte

Puglia

Sardegna

Sicilia

Toscana

Trentino Alto Adige
Umbria

Valle d'Aosta
Veneto

. - a
Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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	Elenco dei Comuni: ABANO TERME
ACERRA
ACI CASTELLO
ACIREALE
ACQUI TERME
ACRI
ADRANO
AGNA
AGRATE BRIANZA
ALASSIO
ALBA
ALBANO LAZIALE
ALBENGA
ALESSANDRIA
ALPIGNANO
ALTAMURA
ALTAVILLA VICENTINA
ANCONA
ANGRI
ANGUILLARA SABAZIA
ANNICCO
ANTICOLI CORRADO
ANZOLA DELL'EMILIA
APRILIA
ARCO
AREZZO
ARQUA' POLESINE
ARZANO
ASCEA
ASCOLI PICENO
ASSISI
ASTI
ATESSA
AVELLINO
AVOLA
AZZANO SAN PAOLO
BAIANO
BAISO
BARI
BARICELLA
BARILE
BARLASSINA
BASSANO DEL GRAPPA
BELPASSO
BENEVENTO
BERGAMO
BERRA
BERTINORO
BIBBIANO
BIELLA
BITONTO
BOLOGNA
BOLOTANA
BORGIO VEREZZI
BORGO SAN DALMAZZO
BORGOMANERO
BORGOSESIA
BOVISIO-MASCIAGO
BOZZOLO
BRESCIA
BRESSO
BRINDISI
BROLO
BUSCA
BUSETO PALIZZOLO
BUSTO ARSIZIO
CABRAS
CAGLIARI
CALENZANO
CALUSCO D'ADDA
CAMPEGINE
CAMPI SALENTINA
CAMPOBASSO
CAMPOROSSO
CANICATTI'
CANTAGALLO
CANTALICE
CANTU'
CANZO
CAPANNORI
CAPUA
CARBONIA
CARINI
CARNATE
CARPI
CASALE MONFERRATO
CASALECCHIO DI RENO
CASALNUOVO DI NAPOLI
CASERTA
CASOLI
CASORATE PRIMO
CASSANO MAGNAGO
CASTEL BOLOGNESE
CASTEL MAGGIORE
CASTELFRANCO EMILIA
CASTELNOVO NE'MONTI
CASTIGLIONE DELLA PESCAIA
CATANIA
CATIGNANO
CAVA DE' TIRRENI
CAVRIAGO
CECCANO
CENTO
CEPAGATTI
CERIGNOLA
CERNUSCO SUL NAVIGLIO
CERTALDO
CERVINARA
CESENA
CESENATICO
CHIERI
CHIUSA DI PESIO
CHIVASSO
CINISELLO BALSAMO
CIVITA CASTELLANA
CIVITAVECCHIA
CODROIPO
COLLE DI VAL D'ELSA
COLLESALVETTI
COLOGNO AL SERIO
COLOGNO MONZESE
COMISO
COMO
CONEGLIANO
CORBETTA
CORCIANO
CORDENONS
CORMANO
CORSICO
COSENZA
CREMONA
CRESPELLANO
CROTONE
CUPRAMONTANA
DESENZANO DEL GARDA
DESIO
DICOMANO
DOMODOSSOLA
ENNA
ERCOLANO
ERVE
FAENZA
FARA GERA D'ADDA
FAVIGNANA
FERMO
FERRARA
FIESOLE
FIORENZUOLA D'ARDA
FIRENZE
FISCIANO
FIUMEFREDDO DI SICILIA
FIUMICINO
FOGGIA
FOLIGNANO
FONTANIVA
FORLI'
FORMIA
FORMIGINE
FORTE DEI MARMI
FOSSANO
FRASCATI
FROSINONE
GALLARATE
GAMBOLO'
GENOVA
GHEDI
GIARRE
GIOIOSA IONICA
GIOVINAZZO
GIUGLIANO IN CAMPANIA
GIULIANOVA
GIUSSANO
GORGONZOLA
GORIZIA
GRAVINA IN PUGLIA
GREVE IN CHIANTI
GROSSETO
GUBBIO
GUIDONIA MONTECELIO
IESOLO
IGLESIAS
IMOLA
IMPRUNETA
ISOLA DELLA SCALA
ISOLA DI CAPO RIZZUTO
ISTRANA
JESI
LA SPEZIA
LACCHIARELLA
LADISPOLI
L'AQUILA
LARI
LECCE
LEGNAGO
LEGNANO
LENO
LEVERANO
LICATA
LINGUAGLOSSA
LISSONE
LIVORNO
LONATE POZZOLO
LUCCA
LUCO DEI MARSI
LUGO
LUMEZZANE
LUSERNA SAN GIOVANNI
MACERATA
MACHERIO
MADDALONI
MAGENTA
MAGLIE
MANDELLO DEL LARIO
MANDURIA
MARANO DI NAPOLI
MARGHERITA DI SAVOIA
MARINA DI GIOIOSA IONICA
MARTIGNACCO
MARTINA FRANCA
MASSAFRA
MASSAROSA
MEDA
MESAGNE
MESOLA
MESSINA
MILANO
MILAZZO
MINERBE
MIRANO
MODENA
MODICA
MODUGNO
MOLINELLA
MONCALIERI
MONFORTE D'ALBA
MONGHIDORO
MONREALE
MONTERONI DI LECCE
MONTEROTONDO
MONTESILVANO
MONTOPOLI DI SABINA
MONZA
MORI
MUGNANO DI NAPOLI
NAPOLI
NARDO'
NETTUNO
NICHELINO
NOCERA SUPERIORE
NOLA
NOVARA
NOVATE MILANESE
NUORO
OLBIA
OLEVANO ROMANO
OLGIATE COMASCO
ORBASSANO
ORISTANO
ORVIETO
OSPITALETTO
PADERNO DUGNANO
PADOVA
PADULA
PALERMO
PARMA
PASTURO
PATERNO'
PATTADA
PAVIA
PERUGIA
PESCARA
PESCHIERA BORROMEO
PETRALIA SOTTANA
PIACENZA
PIETRASANTA
PIOMBINO
PISA
PODENZANO
POGGIO BERNI
POGGIO RENATICO
POLICORO
POMPEI
PONTASSIEVE
PONTECAGNANO FAIANO
PORDENONE
PORTICI
PORTO MANTOVANO
PORTOGRUARO
POTENZA
POZZUOLI
PRATO
QUARTU SANT'ELENA
RACCONIGI
RAGUSA
RAVENNA
RECCO
REGGIO DI CALABRIA
REGGIO NELL'EMILIA
RENDE
RHO
RIESE PIO X
RIESI
RIMINI
RIPOSTO
RIVOLI
ROCCASTRADA
ROMA
RONCHI DEI LEGIONARI
ROSOLINI
ROVIGO
ROZZANO
RUBIERA
SACILE
SAINT-VINCENT
SALERNO
SALO'
SALSOMAGGIORE TERME
SALUDECIO
SALUZZO
SAN BENEDETTO DEL TRONTO
SAN COSTANZO
SAN FELICE CIRCEO
SAN GIORGIO DI NOGARO
SAN GIORGIO DI PIANO
SAN GIORGIO IONICO
SAN GIOVANNI LA PUNTA
SAN GIOVANNI ROTONDO
SAN GIUSTINO
SAN LAZZARO DI SAVENA
SAN MAURIZIO CANAVESE
SAN MAURO TORINESE
SAN PIETRO VERNOTICO
SAN SEVERINO MARCHE
SAN SEVERO
SAN SPERATE
SAN VITO AL TAGLIAMENTO
SAN VITO CHIETINO
SAN VITO DEI NORMANNI
SANNICANDRO GARGANICO
SANREMO
SANTA MARIA A VICO
SANTA MARIA DI LICODIA
SANTA MARIA HOE'
SANT'AGATA BOLOGNESE
SARMEDE
SASSARI
SASSUOLO
SAVIANO
SAVONA
SCANDICCI
SEDILO
SELARGIUS
SENIGALLIA
SERMONETA
SERRAVALLE PISTOIESE
SESTO FIORENTINO
SESTO SAN GIOVANNI
SESTU
SETTIMO MILANESE
SIENA
SIGNA
SILVI
SIRACUSA
SOLIERA
SOMMA VESUVIANA
SPARANISE
SPINEA
STATTE
SUPINO
SUZZARA
TARANTO
TERAMO
TERMINI IMERESE
TERRALBA
THIENE
TIVOLI
TODI
TOLENTINO
TORINO
TORRE DEL GRECO
TRANI
TRAPANI
TRECATE
TRENTO
TRIESTE
TRIGGIANO
TRINITAPOLI
URAS
URBINO
VALDENGO
VALMADRERA
VASTO
VEDANO AL LAMBRO
VENARIA
VENEZIA
VENEZIA MESTRE
VERANO BRIANZA
VEROLANUOVA
VERONA
VIAREGGIO
VICENZA
VIGEVANO
VILLA SAN GIOVANNI
VILLACIDRO
VILLAFRANCA DI VERONA
VINCHIATURO
VITTORIA
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: PROCEDURA DI SELEZIONE DEI SOGGETTI INTERVISTATI: CAMPIONE SELEZIONATO IN BASE  AL SESSO E QUOTE DI ETA'-AREA GEOGRAFICA.

PONDERAZIONE DEI DATI: IN FASE DI ELABORAZIONE I DATI RACCOLTI SONO STATI PONDERATI, ATTRIBUENDO UN PESO (O FATTORE DI PONDERAZIONE) A CIASCUNA INTERVISTA ALLO SCOPO DI RIEQUILIBRARE IL CAMPIONE RISPETTO ALL'UNIVERSO DI RIFERIMENTO.
	Sostituzioni: 287
	% Sostituzioni: 10
	Totale: 1032
	% Totale: 35
	Testo integrale: P1  (RISPONDENTI 100%)
Tu sei?
Uomo
Donna


P2 (RISPONDENTI 100%)
Quanti anni hai?
25-34 anni
35-44 anni
45-54 anni


P3  AREA (RISPONDENTI 100%)
Nord ovest
Nord est
Centro
Sud e Isole


P4 (RISPONDENTI 100%)
In che regione abiti?
Abruzzo 
Basilicata 
Calabria 
Campania 
Emilia Romagna 
Friuli Venezia Giulia 
Lazio 
Liguria 
Lombardia 
Marche 
Molise 
Piemonte 
Puglia 
Sardegna 
Sicilia 
Toscana 
Trentino Alto Adige 
Umbria 
Valle d'Aosta 
Veneto 


P5   (RISPONDENTI 100%)
Qual è l'ultimo titolo di studio che hai conseguito?
Master/Dottorato 
Laurea Specialistica/Laurea Quinquennale 
Laurea Primo Livello-Triennale/Diploma di Laurea     
Diploma di scuola media superiore 
Diploma di scuola media inferiore 
Licenza di scuola elementare 
Non ho conseguito nessun titolo di studio


P6 (RISPONDENTI 100%)
Qual è la tua professione?
Imprenditore 
Libero professionista 
Dirigente/Alto funzionario 
Quadro intermedio 
Impiegato 
Operaio 
Insegnante 
Commerciante/Artigiano
Casalinga 
Pensionato 
Non Occupato 
In cerca di prima occupazione 
Studente universitario 
Studente scuola media superiore/inferiore 
Altro 


P7 (RISPONDENTI 100%)
In questo momento Tu sei...
Sposato/a o convivente
Nubile/celibe 
Divorziato/a 
Separato/a 
Vedovo/a 
Preferisco non rispondere 


Durante questa ricerca parleremo del tuo GUARDAROBA, in alcune domande ne parleremo in modo divertente e curioso.

Q1 (RISPONDENTI 100%)
Pensando al tuo guardaroba, quali sono le prime 3 parole o aggettivi che ti vengono in mente?


Q2 (RISPONDENTI 100%)
Altre persone ci hanno raccontato di avere nel proprio guardaroba molti capi di abbigliamento alcune donne hanno detto di non utilizzarli tutti ma di avere diversi capi che tengono negli armadi, cassetti etc. perché non vogliono buttarli ma non li usano.

Tu personalmente facendo 100% i tuoi capi di abbigliamento, quale percentuale dei tuoi capi di abbigliamento utilizzi?
Indica la percentuale che più si avvicina alla tua situazione.

• 10% uso poche cose, sempre le stesse
• 20
• 30
• 40
• 50
• 60
• 70
• 80
• 90
• 100% utilizzo tutti i capi che ho


Q3 (RISPONDENTI 100%)
Qual è il momento in cui di solito apri l’armadio e scegli cosa indossare?

o La sera prima, prima di andare a dormire
o La mattina appena sveglia prima di tutto (bagno o colazione)
o La mattina dopo essere andata in bagno


Q4 (RISPONDENTI 100%)
Immagina ora di essere a casa tua davanti al tuo armadio e dover scegliere come vestirti.
Quali tra le sensazioni sotto proveresti maggiormente una volta aperto l’armadio?
o Serenità
o Preoccupazione
o Felicità
o Ansia
o Divertimento
o Insicurezza
o Piacere
o Soddisfazione


Q5 (RISPONDENTI 100%)
Quando apri il tuo armadio, quale dei sensi è quello più coinvolto? [Il più coinvolto - Il secondo più coinvolto]
- Tatto
- Olfatto
- Udito
- Vista


Q6 (RISPONDENTI 100%)
Quali capi riempiono di più il tuo armadio? 
o Abiti (es: vestito intero da donna)
o Foulards
o Giacche/tailleur
o Giubbotti/cappotti
o Camicie
o Magliette
o Gonne
o Pantaloni
o Jeans (separati da pantaloni)
o Maglioni/felpe
o Intimo (slip reggiseno calze ecc.)


Q7 (RISPONDENTI 100%)
Pensando ai capi che riempiono di più il tuo armadio come li tieni nell’armadio?
o Per categoria (tutti i pantaloni da una parte, tutte le magliette dall’altra, tutte le camicie da un’altra etc.)
o Per colore (tutte le cose verdi da una parte, le cose nere, le cose colorate etc.)
o Per tessuto (tutti i capi delicati da una parte, tutte le cose di cotone etc.)
o Per utilizzo (tutte le cose che uso tutti i giorni, i vestiti dei giorni speciali, i vestiti da lavoro, i vestiti da casa etc.)


Q8 (RISPONDENTI 100%)
Nel tuo armadio, qual è il capo di abbigliamento a cui presti maggiore cura ed attenzione?
o Abiti (es: vestito intero da donna)
o Foulards
o Giacche/tailleur
o Giubbotti/cappotti
o Camicie
o Magliette
o Gonne
o Pantaloni
o Jeans (separati da pantaloni)
o Maglioni/felpe
o Intimo (slip reggiseno calze ecc.)


Q9 (RISPONDENTI 100%)
E quando devi lavare il capo di abbigliamento per te molto importante, a cui presti molta attenzione, chi se ne occupa?
o Lo lavo io personalmente (a mano o in lavatrice)
o Lo faccio lavare a mia mamma
o Lo porto in lavanderia
o Lo faccio lavare a qualcun altro dando indicazioni chiare e precise


Q10 (RISPONDENTI 100%)
Quando lavi un capo di abbigliamento, quanto è importante per te che il profumo rimanga così a lungo da sentirlo quando decidi di indossarlo?
o Molto 
o Abbastanza 
o Poco 
o Per niente 


Q11 (RISPONDENTI 100%)
Quanto dura il profumo sul capo che indossi quando è lavato?
o Poche ore
o 1 giorno
o 1 settimana
o 2 settimane


Q12 (RISPONDENTI 100%)
Quanto sei soddisfatta del profumo dei tuo capi di abbigliamento quando li indossi?
o Molto 
o Abbastanza 
o Poco 
o Per niente 


Q13 (RISPONDENTI 100%)
Qual è la profumazione da te preferita per i tuoi capi di abbigliamento?
o Fresca
o Floreale
o Sensuale
o Fruttata
o Di pulito


Q14 (RISPONDENTI 100%)
Quale tra queste due caratteristiche contribuisce di più al piacere di indossare un capo?
o Soprattutto il Profumo
o Soprattutto la Morbidezza
o Profumo e morbidezza assieme, sono entrambi indispensabili


Q15 (RISPONDENTI 100%)
Secondo te, quale capo, tra quelli sotto, è molto più piacevole da indossare se si usa l’ammorbidente?
o Accappatoio
o Pigiama/camicia da notte
o Jeans
o Magliette


Q16 (RISPONDENTI 100%)
Cosa significa per te, in relazione ai tuoi capi di abbigliamento “indossare il piacere”, scegli tra le frasi sotto: 
o Sentirti a posto con una sensazione/profumo di pulito
o Sentirti coccolata con una sensazione/profumo avvolgente
o Sentirti più a tuo agio con gli altri
o Sentirti più sensuale
o Sentirti più positiva


Q17 (RISPONDENTI 100%)
Cambiamo ora discorso e parliamo di abbigliamento in generale.
Come definiresti il tuo stile di abbigliamento?
o Minimal (basilare ed elegante privo di eccessi)
o Trendy & glam
o Vintage
o Classico
o Elegante
o Sportivo
o Dark/punk


Q18 (RISPONDENTI 100%)
Intervistando altre donne prima di te, alcune di loro hanno dichiarato di avere un capo di abbigliamento “porta fortuna”, a cui sono particolarmente legate e che usano solo in occasioni particolari (es: uscita galante, esame o incontro importante etc.).
Tu hai o hai mai avuto un capo di abbigliamento che definiresti “porta fortuna” che indossi in occasioni particolari?
o Sì
o No


Q19 (RISPONDENTI 39,3%)
Qual è/era il capo di abbigliamento per te porta fortuna?
NOTA: se ne hai più di uno in categorie diverse indica quello a cui sei più affezionata.
o Abiti (es: vestito intero da donna)
o Foulards
o Giacche/tailleur
o Giubbotti/cappotti
o Camicie
o Magliette
o Gonne
o Pantaloni
o Jeans (separati da pantaloni)
o Maglioni/felpe
o Intimo (slip reggiseno calze ecc.)


Q20 (RISPONDENTI 39,3%)
Per quale occasione lo indossi/indossavi come portafortuna?
o esami
o colloqui di selezione/lavoro
o incontri di lavoro / professionali
o appuntamento romantico
o uscita in discoteca
o altro


Q21 (RISPONDENTI 100%)
Poche ultime domande prima di finire l’intervista.
Quando lavi i tuoi capi di abbigliamento in lavatrice, utilizzi un ammorbidente?
o Sì sempre
o Sì spesso
o Sì qualche volta
o No, mai


Q22 (RISPONDENTI 100%)
Qual è la marca di ammorbidente che usi prevalentemente?
o Coccolino
o Vernel 
o Fabuloso
o Lenor
o Altro (specificare)
o Non so 


Q23 (RISPONDENTI 100%)
Secondo te l’ammorbidente contribuisce al piacere di indossare un capo di abbigliamento?
o Si (perché’ lo rende morbido e profumato)
o No (non aggiunge nulla alla piacevolezza di indossare) 


Q24 (RISPONDENTI 100%)
Quando compri un capo di abbigliamento guardi l’etichetta per sapere di che materiale è fatto o dove è stato fatto?
o Sempre
o Spesso
o Ogni tanto, se è un capo particolare
o Raramente
o Mai


Q25 (RISPONDENTI 100%)
E quando devi lavare i tuoi vestiti segui quello che dice l’etichetta o sai già come lavare determinati capi e non ti preoccupi di ciò che dice specificatamente l’etichetta?
o Leggo cosa dice l’etichetta e segue le indicazioni
o Lavo normalmente sapendo già in base alla tipologia di capo cosa fare


Q26 (RISPONDENTI 100%)
Altre persone ci hanno detto che in questi ultimi anni attuano, in alcune situazioni o momenti, alcuni comportamenti per reagire alla crisi che sta attraversando l’Italia in questo periodo.
Tu personalmente attui qualcuno di questi comportamenti riguardo ai tuo capi di abbigliamento?
Rispetto al passato …
o Mi prendo più cura dei miei capi di abbigliamento
o Quando lavo sto molto più attenta a non rovinare i vestiti
o Utilizzo prodotti per lavare i vestiti che mi permettono di conservarli meglio più a lungo
o Compro prodotti per lavare in lavatrice solo quando in offerta
o Compro prevalentemente capi di abbigliamento di qualità, che durano nel tempo
o Preferisco spendere poco e buttare spesso che usare sempre le stesse cose
o No, non ho cambiato le mie abitudini (NON RUOTARE)


Q27 (RISPONDENTI 100%)
Infine due ultime domande.
Se dovessi scegliere un capo che esprima al meglio il concetto di “indossa il piacere”,  quale tipologia di capi sceglieresti?
o Abiti (es: vestito intero da donna)
o Foulards
o Giacche/tailleur
o Giubbotti/cappotti
o Camicie
o Magliette
o Gonne
o Pantaloni
o Jeans (separati da pantaloni)
o Maglioni/felpe
o Intimo (slip reggiseno calze ecc.)


Q28 (RISPONDENTI 100%)
Sotto trovi alcune affermazioni che altre persone hanno fatto parlando di sè. 
Pensando al tuo modo di essere, quanto ciascuna di queste frasi ti descrive? 
[molto – abbastanza – poco - per niente]
- Sono attenta a curare in ogni aspetto la mia immagine 
- Do molta importanza agli accessori
- Sono interessata alle novità in fatto di cosmetica e trucco
- Ci tengo ad avere le ultime novità della moda
- Spesso mi concedo anche cose che non potrei permettermi
- Cerco sempre di differenziarmi dagli altri
- Sono molto sicura dei miei gusti
- Cerco sempre capi e accessori che esprimono la mia personalità 
- Sono sempre tra le prime ad adottare una nuova moda
- Amo cambiare spesso stile di abbigliamento
- Presto molta attenzione alla marca dei prodotti che acquisto
- Una nuova moda comincia a piacermi solo dopo un po’ che la vedo in giro
- Tendo a farmi influenzare dalle mode del momento
- A volte acquisto nei negozietti e nei mercatini, a volte nei negozi di classe
- Compro spesso in negozi di prestigio
	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: AdnKronos
	Blocca_Contenuti: 
	T_Bloccato: Contenuto bloccato, non è possibile apportare modifiche al documento.
	T_Non_Bloccato: Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona.
	Contenuto_Bloccato: 
	Testo1: Duepuntozero Research Srl
	Non reperibili: 1577
	% Non reperibili: 55
	Rifiuti: 0
	% Rifiuti: 0


