IRI Information Resources

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO

Gli Italiani e il vaccino anti-Covid

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

IRI Information Resources

3. SOGGETTO COMMITTENTE

Sondaggio autoprodotto

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

Sondaggio autoprodotto

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

07/01/-14/01/2021

1 Tutti i campi sono obbligatori.




IRI Information Resources

6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

Quotidiano "La Repubblica" in versione Online sul sito www.repubblica.it nella sezione Economia&Finanza,
Osserva ltalia

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

17 Febbraio 2021

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

Societa, consumi ed economia. Come l'inizio della campagna vaccinale influisca sulle opinioni e i
comportamenti degli italiani in termini di fiducia, di prospettive personali e attitudini di acquisto all'interno del
Largo Consumo Confezionato.

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

Popolazione italiana in eta adulta (18+), responsabili acquisti alimentari

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

Intero territorio nazionale

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

Abano Terme
Acerra
Acquafondata
Acquasanta Terme
Adelfia

Africo

Agnone
Agrigento
Airasca
Alassio
Albenga
Albiate
Alessandria
Alfonsine
Almese
Altamura
Ancona
Andezeno
Andria
Annone di Brianza
Anzio
Appiano sulla strada del vino
Aprilia
Aragona

Archi

Arezzo

Arosio

Artena
Arzachena
Ascea

Ascoli Piceno
Assago

Assisi

Asti

Augusta
Avellino
Avetrana
Aviano

Avola
Azzanello
Azzano Decimo
Bacoli
Bagnacavallo
Bagnaria Arsa
Bagno a Ripoli
Baranzate

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti

tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti
Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Campione stratificato casuale probabilistico, selezionato in base a quote di eta, genere e area di residenza

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Campione rappresentativo della popolazione italiana dai 18 agli 80 anni.

Il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio (livello di significativita del 95%) é di 3,10%.

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

Metodo CAWI (Computer Assisted Web Interviewing)

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili Ciffa ovvvveveeeee, /N
Rifiuti cifra i, % .o,
Sostituzioni cifra...........e. 82 R,
Totale interviste effettuate cifra ......... 1.006, % v,

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

1. Lei pensa di farsi vaccinare contro il virus Covid-19?
- Sicuramente si

- Probabilmente si

- Forse si forse no / non ho ancora deciso

- Probabilmente no

- Certamente no

Base: 1.006 individui; 100% rispondenti
2. Per quali motivi non ha ancora deciso o non si fara vaccinare?

- Non credo nell’efficacia dei vaccini in generale

- Non mi fido dei vaccini disponibili perché sono stati studiati in pochi mesi

- Aspetto che altre persone si vaccinino prima di me per vederne gli effetti

- Non penso serva, penso sia sufficiente stare attenti per non ammalarsi di Covid

- Per il mio lavoro, non rientro nelle categorie di persone esposte al virus

- Non sono a contatto con molte persone nella mia vita / vivo in una zona isolata

- La vaccinazione € un'iniziativa per arricchire le case farmaceutiche

- Si sa poco di questo virus, & prematuro pensare di aver trovato in cosi breve tempo un vaccino efficace
- Nessuno sa se il vaccino garantisce immunita al virus, esistono ancora pochi dati in merito

- Altro

Base: 246 individui su 1.006; 24,45% rispondenti

3. Rispetto ai mesi scorsi quando si € cominciato a parlare della disponibilita di un vaccino, lei ha cambiato o
meno la sua intenzione a farsi vaccinare?

No, non ho cambiato idea, ho deciso sin da subito che:

» mi sarei fatto vaccinare appena possibile

» mi sarei fatto vaccinare dopo qualche mese dall'inizio della campagna vaccinale
* non mi sarei mai fatto vaccinare

Si, ho cambiato idea, decidendo ora che:

» mi faro vaccinare appena possibile

» mi faro vaccinare dopo qualche mese dall'inizio della campagna vaccinale

* non mi faro vaccinare

Base: 1.006 individui; 100% rispondenti

4. Indipendentemente dalla sua intenzione a farsi vaccinare o meno, con l'inizio della campagna vaccinale
Lei si sentira pil 0 meno sicuro?

Mi sentird piu sicuro perché:
« Altre persone intorno a me si saranno vaccinate
« La diffusione del virus rallentera

. - a
Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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	Elenco dei Comuni: Abano Terme
Acerra
Acquafondata
Acquasanta Terme
Adelfia
Africo
Agnone
Agrigento
Airasca
Alassio
Albenga
Albiate
Alessandria
Alfonsine
Almese
Altamura
Ancona
Andezeno
Andria
Annone di Brianza
Anzio
Appiano sulla strada del vino
Aprilia
Aragona
Archi
Arezzo
Arosio
Artena
Arzachena
Ascea
Ascoli Piceno
Assago
Assisi
Asti
Augusta
Avellino
Avetrana
Aviano
Avola
Azzanello
Azzano Decimo
Bacoli
Bagnacavallo
Bagnaria Arsa
Bagno a Ripoli
Baranzate
Barbona
Barcellona Pozzo di Gotto
Bardolino
Bari
Baricella
Barletta
Barni
Baronissi
Bassano in Teverina
Battipaglia
Bellaria-Igea Marina
Bellizzi
Benevento
Bergamo
Berra
Bianzone
Binasco
Bisceglie
Bitonto
Bologna
Bolzano
Borghi
Borgomanero
Borgoricco
Brandizzo
Brescia
Brignano Gera d'Adda
Brindisi
Brisighella
Brittoli
Brugherio
Bucine
Busto Arsizio
Cadorago
Cagliari
Calderara di Reno
Caldogno
Calvagese della Riviera
Cambiasca
Camerano
Campi Bisenzio
Campobasso
Canale Monterano
Cancello ed Arnone
Caorso
Capistrello
Caponago
Capriolo
Carbonera
Cardito
Carignano
Carmiano
Carosino
Carpi
Carrara
Carugate
Casal di Principe
Casale Monferrato
Casalecchio di Reno
Casalnuovo di Napoli
Casarano
Casavatore
Caserta
Casoria
Casperia
Cassino
Castel del Piano
Castel Maggiore
Castel San Giorgio
Castellammare di Stabia
Castellanza
Castelletto sopra Ticino
Castello del Matese
Castelnuovo Magra
Castelvetrano
Castelvetro di Modena
Castenedolo
Castiglione di Garfagnana
Catania
Catanzaro
Cava de' Tirreni
Cecina
Cefalù
Cercola
Cerea
Cernusco sul Naviglio
Cerro al Lambro
Cerro Maggiore
Cerveteri
Cesena
Chianciano Terme
Chiavari
Chioggia
Ciampino
Cicciano
Cinisello Balsamo
Cinquefrondi
Cirò Marina
Città di Castello
Civitanova Marche
Clusone
Collegno
Cologno Monzese
Como
Concesio
Conselice
Conversano
Copertino
Corato
Corbetta
Coriano
Cormano
Cornate d'Adda
Correggio
Corsico
Cosenza
Cosio d'Arroscia
Cossato
Costa Masnaga
Crema
Crevalcore
Cuneo
Dalmine
Darfo Boario Terme
Desenzano del Garda
Dongo
Enna
Ercolano
Erice
Fabriano
Faenza
Fagnano Castello
Feltre
Ferentino
Fermo
Fiano Romano
Fidenza
Firenze
Fiumefreddo di Sicilia
Fiumicino
Foggia
Forlì
Formia
Formigine
Frosinone
Galatina
Galatone
Gardone Riviera
Gavirate
Gavorrano
Genova
Giardini-Naxos
Gioia Tauro
Giugliano in Campania
Giussano
Gorizia
Grado
Granarolo dell'Emilia
Grassano
Gravina in Puglia
Grottaferrata
Grottaglie
Guidonia Montecelio
Imola
Imperia
Inzago
Ivrea
Jesi
La Spezia
Laconi
Lamezia Terme
Lamporecchio
L'Aquila
Latina
Lauria
Lecce
Legnano
Licata
Limbiate
Lissone
Livorno
Lonato del Garda
Lucca
Lucera
Lugo
Macerata
Maglie
Manduria
Manfredonia
Maranello
Marrubiu
Marsciano
Maserada sul Piave
Maslianico
Massarosa
Matera
Medesano
Melfi
Melito di Napoli
Melzo
Merone
Messina
Meta
Milano
Minervino Murge
Mira
Mirabella Eclano
Misilmeri
Misterbianco
Modena
Modugno
Molfetta
Molinella
Mombercelli
Mondovì
Monfalcone
Montagnana
Monte San Giovanni Campano
Monte San Vito
Montecopiolo
Montefiascone
Montegranaro
Montemurlo
Monteroni d'Arbia
Monterotondo
Montesilvano
Monza
Morlupo
Motta di Livenza
Mulazzano
Musile di Piave
Napoli
Nardò
Nettuno
Nogara
Nola
Novara
Offida
Oria
Oricola
Oristano
Ormelle
Ortona
Orvieto
Ospitaletto
Ottaviano
Paceco
Padova
Padula
Paese
Palaia
Palermo
Palo del Colle
Parma
Partinico
Paularo
Pavia
Penna Sant'Andrea
Perugia
Pescara
Piacenza
Pianella
Piano di Sorrento
Piazzola sul Brenta
Pieve di Cento
Pieve di Soligo
Pinerolo
Pioltello
Piombino
Pisa
Pisogne
Pistoia
Pollica
Pomigliano d'Arco
Ponte San Pietro
Pontecorvo
Porcari
Pordenone
Portici
Porto Empedocle
Porto San Giorgio
Porto Sant'Elpidio
Porto Viro
Potenza
Povegliano Veronese
Prato
Quarrata
Quartu Sant'Elena
Ragusa
Rapallo
Ravenna
Recanati
Reggio di Calabria
Reggio nell'Emilia
Rende
Rescaldina
Rimini
Rivoli
Roccastrada
Rofrano
Roggiano Gravina
Roma Capitale
Rosignano Marittimo
Rovigo
Rozzano
Rubiera
Ruvo di Puglia
Sala Baganza
Sala Consilina
Salerno
Saluzzo
San Benedetto del Tronto
San Donato Milanese
San Gavino Monreale
San Ginesio
San Giorgio a Cremano
San Giorgio Ionico
San Giovanni Rotondo
San Lazzaro di Savena
San Lucido
San Pellegrino Terme
San Pietro in Cariano
San Pietro in Casale
San Salvatore Monferrato
San Sperate
San Vito dei Normanni
Sanluri
Santa Cristina d'Aspromonte
Santa Lucia di Piave
Santa Maria Capua Vetere
Sant'Agata de' Goti
Sant'Arcangelo
Sant'Omobono Terme
Saronno
Sassari
Sava
Savigliano
Scandiano
Selargius
Semproniano
Senigallia
Sessa Aurunca
Sesto Fiorentino
Seveso
Siniscola
Siracusa
Soliera
Somma Lombardo
Somma Vesuviana
Spinea
Spoleto
Spongano
Squinzano
Staffolo
Stanghella
Sulmona
Taranto
Tarcento
Teano
Tempio Pausania
Teramo
Termoli
Terni
Terracina
Tezze sul Brenta
Todi
Tolentino
Torino
Torre Annunziata
Torre del Greco
Torre San Patrizio
Torreglia
Torremaggiore
Tortona
Trani
Trapani
Trebisacce
Trento
Treviso
Trieste
Triggiano
Troia
Troina
Tuglie
Udine
Valdagno
Valdobbiadene
Valmadrera
Valmontone
Valverde
Vaprio d'Adda
Varedo
Varese
Vasto
Vedano al Lambro
Velletri
Venafro
Venezia
Verbania
Vercelli
Vergiate
Vernole
Verona
Vespolate
Viareggio
Vibo Valentia
Vicenza
Vietri sul Mare
Vigliano Biellese
Vignone
Villa Guardia
Villabate
Vimercate
Vinci
Vinovo
Viterbo
Vittoria
Volpiano
Zevio
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione stratificato casuale probabilistico, selezionato in base a quote di età, genere e area di residenza
	Sostituzioni: 82
	% Sostituzioni: 
	Totale: 1006
	% Totale: 
	Testo integrale: 1. Lei pensa di farsi vaccinare contro il virus Covid-19?
- Sicuramente sì
- Probabilmente sì
- Forse sì forse no / non ho ancora deciso
- Probabilmente no
- Certamente no

Base: 1.006 individui; 100% rispondenti

2. Per quali motivi non ha ancora deciso o non si farà vaccinare?  

- Non credo nell’efficacia dei vaccini in generale
- Non mi fido dei vaccini disponibili perché sono stati studiati in pochi mesi
- Aspetto che altre persone si vaccinino prima di me per vederne gli effetti
- Non penso serva, penso sia sufficiente stare attenti per non ammalarsi di Covid
- Per il mio lavoro, non rientro nelle categorie di persone esposte al virus 
- Non sono a contatto con molte persone nella mia vita / vivo in una zona isolata
- La vaccinazione è un’iniziativa per arricchire le case farmaceutiche
- Si sa poco di questo virus, è prematuro pensare di aver trovato in così breve tempo un vaccino efficace
- Nessuno sa se il vaccino garantisce immunità al virus, esistono ancora pochi dati in merito
- Altro

Base: 246 individui su 1.006; 24,45% rispondenti

3. Rispetto ai mesi scorsi quando si è cominciato a parlare della disponibilità di un vaccino, lei ha cambiato o meno la sua intenzione a farsi vaccinare?

No, non ho cambiato idea, ho deciso sin da subito che: 
• mi sarei fatto vaccinare appena possibile
• mi sarei fatto vaccinare dopo qualche mese dall’inizio della campagna vaccinale
• non mi sarei mai fatto vaccinare
Sì, ho cambiato idea, decidendo ora che:
• mi farò vaccinare appena possibile
• mi farò vaccinare dopo qualche mese dall’inizio della campagna vaccinale
• non mi farò vaccinare

Base: 1.006 individui; 100% rispondenti

4. Indipendentemente dalla sua intenzione a farsi vaccinare o meno, con l’inizio della campagna vaccinale Lei si sentirà più o meno sicuro? 

Mi sentirò più sicuro perché: 
• Altre persone intorno a me si saranno vaccinate
• La diffusione del virus rallenterà
• Si potrà riprendere la vita sociale (frequentare bar e ristoranti, vedere gli  amici, andare al cinema, assistere di persona ad eventi sportivi e culturali, …)
• Si potrà ritornare a frequentare i negozi, a fare la spesa con più tranquillità (senza misurazione temperatura, ingressi contingentati, rispetto delle distante, …)
• In tutto il mondo sarà attiva la campagna vaccinale 
• Terminerà il periodo di restrizioni alla mobilità e si tornerà in un clima più sereno
• Altro positivo
Non mi sentirò più sicuro perché:
• Non tutti si faranno vaccinare 
• Ci vorranno molti mesi prima che la maggior parte della popolazione sia vaccinata
• Per molto tempo ancora ci saranno restrizioni agli spostamenti e alla frequentazione dei luoghi pubblici
• Rimarrà sempre un clima di diffidenza verso il prossimo
• Per un po' di tempo non sapremo se il vaccino sia efficace oppure no
• Altro negativo

Base: 1.006 individui; 100% rispondenti

5. La campagna vaccinale ha l’obiettivo di rallentare la diffusione del virus: vaccinando la popolazione, si potrà riprendere una vita sociale ed economica in linea con il passato, evitando nuovi lockdown, chiusura degli esercizi commerciali e della ristorazione, limitazione agli spostamenti. Secondo lei, quando la campagna vaccinale avrà effetto positivo sui seguenti aspetti? 
Ripresa:
• dell’economia in generale con crescita del PIL
• della capacità di spesa delle famiglie
• del turismo 
• delle attività di ristorazione
• delle attività di intrattenimento (cinema, teatri, eventi sportivi e musicali, …)
• dell’occupazione / fine della cassa integrazione
• delle attività scolastiche in presenza
• delle prestazioni sanitarie ordinarie, non solo di quelle legate al Covid o emergenziali
• del clima di fiducia della popolazione
• della libera circolazione delle persone a livello nazionale ed internazionale (sia per turismo, che per lavoro, che per volontariato, …)

Nel 2021
Nel 2022
Nel 2023

Base: 1.006 individui; 100% rispondenti

6. Con la diffusione della campagna vaccinale, quando pensa di riprendere le sue abitudini standard di comportamento? 

Nel 2021
Nel 2022
Nel 2023
Non riprendero` queste abitudini
Non ho mai modificato le mie abitudini in tal senso

- Frequentare bar, ristoranti e locali
- Viaggiare in Italia
- Viaggiare all’estero
- Pianificare vacanze 
- Acquistare beni durevoli (es. auto, grandi elettrodomestici, tv, …)
- Acquistare abbigliamento, calzature, pelletteria
- Riprendere il lavoro a tempo pieno / fine della cassa integrazione
- Rientrare in ufficio / a scuola / all’università / fine dello smartworking e/o della didattica a distanza
- Visitare mostre, musei, andare al cinema, ad eventi sportivi, musicali e di intrattenimento
- Ricominciare a curare il proprio aspetto con regolarità (parrucchiere/barbiere, estetista, massaggi, palestra) 
- Vedere di persona parenti ed amici 

Base: 1.006 individui; 100% rispondenti

7. In che modo pensa di riprendere queste abitudini di comportamento? 
Piu` frequentemente di prima
Come prima
Meno frequentemente di prima

- Frequentare bar, ristoranti e locali: base 926 individui; 92,04% rispondenti 
- Viaggiare in Italia: base 902 individui; 89,66% rispondenti
- Viaggiare all’estero: base: 806 individui; 80,11% rispondenti
- Pianificare vacanze: base: 879 individui; 87,37% rispondenti
- Acquistare beni durevoli: base: 707 individui; 70,27% rispondenti
- Acquistare abbigliamento, calzature, pelletteria: base: 750 individui; 74,55% rispondenti
- Riprendere il lavoro a tempo pieno / fine della cassa int.: base: 547 individui; 54,37% rispondenti
- Rientrare in ufficio / a scuola / all’università: base: 640 individui; 63,61% rispondenti
- Visitare mostre, musei, andare al cinema, ad eventi sportivi, musicali e di intrattenimento: base: 883 individui; 87,77% rispondenti
- Ricominciare a curare il proprio aspetto con regolarità: 743 individui; 73,85% rispondenti
- Vedere di persona parenti ed amici: 910 individui; 90,45% rispondenti 

8. Per il 2021, prevede che la situazione economica della sua famiglia...
- Migliorerà significativamente
- Migliorerà lievemente
- Rimarrà invariata
- Peggiorerà lievemente
- Peggiorerà significativamente

Base: 1.006 individui; 100% rispondenti


9. Lei personalmente, quanto si ritiene preoccupato dei seguenti aspetti? Utilizzi una scala da 1 a 10 dove 1 significa che lei è per nulla preoccupato e 10 che è molto preoccupato.

A) LA MIA SALUTE E QUELLA DEI MIEI FAMIGLIARI
B) LA MIA SICUREZZA E QUELLA DEI MIEI FAMIGLIARI
C) IL MANTENIMENTO DEL MIO POSTO DI LAVORO E DI QUELLO DEI FAMIGLIARI
D) L’ ECONOMIA DELL’ITALIA 
E) IL MANTENIMENTO DEL REDDITO FAMIGLIARE
F) DISPONIBILITA’ DEL VACCINO ANTI COVID PER ME E LA MIA FAMIGLIA, NON RIENTRANDO NEI GRUPPI DI PERSONE CHE NE HANNO DIRITTO PER PRIMI (ES. ANZIANI, OPERATORI SANITARI, FORZE DELL’ORDINE….)
G) L’EFFICACIA DEL VACCINO ANTI COVID PER ME E LA MIA FAMIGLIA
H) L’AUMENTO DEI PREZZI DEI PRODOTTI ALIMENTARI 
I) L’ACCESSO ALL’ASSISTENZA SANITARIA PER PATOLOGIE NO COVID (costo farmaci, ricoveri ospedalieri, etc.)

Base: 1.006 individui; 100% rispondenti

10. L’inizio della campagna vaccinale anti Covid come la fa sentire rispetto al recente passato, cioè quando non si sapeva quando sarebbe iniziata, in relazione a quanto segue:
Meno preoccupato/a
Non ha cambiato il mio livello di preoccupazione
Piu` preoccupato/a

- La mia salute e quella dei miei famigliari
- La mia sicurezza e quella dei miei famigliari
- Il mantenimento del mio posto di lavoro e di quello dei miei famigliari
- L’economia dell’Italia
- Il mantenimento del reddito famigliare
- Disponibilità del vaccino anti Covid per me e la mia famiglia, non rientrando nei gruppi di persone che ne hanno diritto per primi (es. anziani, operatori sanitari, forze dell’ordine…)
- L’efficacia del vaccino anti Covid per me e la mia famiglia
- L’aumento dei prezzi dei prodotti alimentari
- L’accesso all’assistenza sanitaria per patologie no covid

Base: 1.006 individui; 100% rispondenti

11. Secondo lei, cosa si potrebbe fare per incentivare le persone a vaccinarsi? 

- Istituzioni: una massiccia campagna di comunicazione su tutti i media (tv, radio, stampa, internet) a livello nazionale, regionale e comunale
- Aziende e società pubbliche e private: una campagna di incentivazione per i propri dipendenti, dando loro un premio se si vaccinano 
- Società civile (associazioni di cittadini): campagne di coinvolgimento per i cittadini disagiati 
- Scuola: campagna di comunicazione e coinvolgimento per gli studenti e le loro famiglie
- Coinvolgimento di personaggi famosi / influencer per promuovere la campagna di vaccinazione 
- Rendere obbligatorio il vaccino per accedere a specifici luoghi, servizi pubblici e privati (es. aeroporti, cinema, uffici….)
- Garantire a chi è vaccinato la libertà di spostamento in caso di restrizioni incluse in nuovi DPCM 

Base: 1.006 individui; 100% rispondenti
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