
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	Sostituzioni: 82
	% Sostituzioni: 
	Totale: 1006
	% Totale: 
	Testo integrale: 1. Lei pensa di farsi vaccinare contro il virus Covid-19?- Sicuramente sì- Probabilmente sì- Forse sì forse no / non ho ancora deciso- Probabilmente no- Certamente noBase: 1.006 individui; 100% rispondenti2. Per quali motivi non ha ancora deciso o non si farà vaccinare?  - Non credo nell’efficacia dei vaccini in generale- Non mi fido dei vaccini disponibili perché sono stati studiati in pochi mesi- Aspetto che altre persone si vaccinino prima di me per vederne gli effetti- Non penso serva, penso sia sufficiente stare attenti per non ammalarsi di Covid- Per il mio lavoro, non rientro nelle categorie di persone esposte al virus - Non sono a contatto con molte persone nella mia vita / vivo in una zona isolata- La vaccinazione è un’iniziativa per arricchire le case farmaceutiche- Si sa poco di questo virus, è prematuro pensare di aver trovato in così breve tempo un vaccino efficace- Nessuno sa se il vaccino garantisce immunità al virus, esistono ancora pochi dati in merito- AltroBase: 246 individui su 1.006; 24,45% rispondenti3. Rispetto ai mesi scorsi quando si è cominciato a parlare della disponibilità di un vaccino, lei ha cambiato o meno la sua intenzione a farsi vaccinare?No, non ho cambiato idea, ho deciso sin da subito che: • mi sarei fatto vaccinare appena possibile• mi sarei fatto vaccinare dopo qualche mese dall’inizio della campagna vaccinale• non mi sarei mai fatto vaccinareSì, ho cambiato idea, decidendo ora che:• mi farò vaccinare appena possibile• mi farò vaccinare dopo qualche mese dall’inizio della campagna vaccinale• non mi farò vaccinareBase: 1.006 individui; 100% rispondenti4. Indipendentemente dalla sua intenzione a farsi vaccinare o meno, con l’inizio della campagna vaccinale Lei si sentirà più o meno sicuro? Mi sentirò più sicuro perché: • Altre persone intorno a me si saranno vaccinate• La diffusione del virus rallenterà• Si potrà riprendere la vita sociale (frequentare bar e ristoranti, vedere gli  amici, andare al cinema, assistere di persona ad eventi sportivi e culturali, …)• Si potrà ritornare a frequentare i negozi, a fare la spesa con più tranquillità (senza misurazione temperatura, ingressi contingentati, rispetto delle distante, …)• In tutto il mondo sarà attiva la campagna vaccinale • Terminerà il periodo di restrizioni alla mobilità e si tornerà in un clima più sereno• Altro positivoNon mi sentirò più sicuro perché:• Non tutti si faranno vaccinare • Ci vorranno molti mesi prima che la maggior parte della popolazione sia vaccinata• Per molto tempo ancora ci saranno restrizioni agli spostamenti e alla frequentazione dei luoghi pubblici• Rimarrà sempre un clima di diffidenza verso il prossimo• Per un po' di tempo non sapremo se il vaccino sia efficace oppure no• Altro negativoBase: 1.006 individui; 100% rispondenti5. La campagna vaccinale ha l’obiettivo di rallentare la diffusione del virus: vaccinando la popolazione, si potrà riprendere una vita sociale ed economica in linea con il passato, evitando nuovi lockdown, chiusura degli esercizi commerciali e della ristorazione, limitazione agli spostamenti. Secondo lei, quando la campagna vaccinale avrà effetto positivo sui seguenti aspetti? Ripresa:• dell’economia in generale con crescita del PIL• della capacità di spesa delle famiglie• del turismo • delle attività di ristorazione• delle attività di intrattenimento (cinema, teatri, eventi sportivi e musicali, …)• dell’occupazione / fine della cassa integrazione• delle attività scolastiche in presenza• delle prestazioni sanitarie ordinarie, non solo di quelle legate al Covid o emergenziali• del clima di fiducia della popolazione• della libera circolazione delle persone a livello nazionale ed internazionale (sia per turismo, che per lavoro, che per volontariato, …)Nel 2021Nel 2022Nel 2023Base: 1.006 individui; 100% rispondenti6. Con la diffusione della campagna vaccinale, quando pensa di riprendere le sue abitudini standard di comportamento? Nel 2021Nel 2022Nel 2023Non riprendero` queste abitudiniNon ho mai modificato le mie abitudini in tal senso- Frequentare bar, ristoranti e locali- Viaggiare in Italia- Viaggiare all’estero- Pianificare vacanze - Acquistare beni durevoli (es. auto, grandi elettrodomestici, tv, …)- Acquistare abbigliamento, calzature, pelletteria- Riprendere il lavoro a tempo pieno / fine della cassa integrazione- Rientrare in ufficio / a scuola / all’università / fine dello smartworking e/o della didattica a distanza- Visitare mostre, musei, andare al cinema, ad eventi sportivi, musicali e di intrattenimento- Ricominciare a curare il proprio aspetto con regolarità (parrucchiere/barbiere, estetista, massaggi, palestra) - Vedere di persona parenti ed amici Base: 1.006 individui; 100% rispondenti7. In che modo pensa di riprendere queste abitudini di comportamento? Piu` frequentemente di primaCome primaMeno frequentemente di prima- Frequentare bar, ristoranti e locali: base 926 individui; 92,04% rispondenti - Viaggiare in Italia: base 902 individui; 89,66% rispondenti- Viaggiare all’estero: base: 806 individui; 80,11% rispondenti- Pianificare vacanze: base: 879 individui; 87,37% rispondenti- Acquistare beni durevoli: base: 707 individui; 70,27% rispondenti- Acquistare abbigliamento, calzature, pelletteria: base: 750 individui; 74,55% rispondenti- Riprendere il lavoro a tempo pieno / fine della cassa int.: base: 547 individui; 54,37% rispondenti- Rientrare in ufficio / a scuola / all’università: base: 640 individui; 63,61% rispondenti- Visitare mostre, musei, andare al cinema, ad eventi sportivi, musicali e di intrattenimento: base: 883 individui; 87,77% rispondenti- Ricominciare a curare il proprio aspetto con regolarità: 743 individui; 73,85% rispondenti- Vedere di persona parenti ed amici: 910 individui; 90,45% rispondenti 8. Per il 2021, prevede che la situazione economica della sua famiglia...- Migliorerà significativamente- Migliorerà lievemente- Rimarrà invariata- Peggiorerà lievemente- Peggiorerà significativamenteBase: 1.006 individui; 100% rispondenti9. Lei personalmente, quanto si ritiene preoccupato dei seguenti aspetti? Utilizzi una scala da 1 a 10 dove 1 significa che lei è per nulla preoccupato e 10 che è molto preoccupato.A) LA MIA SALUTE E QUELLA DEI MIEI FAMIGLIARIB) LA MIA SICUREZZA E QUELLA DEI MIEI FAMIGLIARIC) IL MANTENIMENTO DEL MIO POSTO DI LAVORO E DI QUELLO DEI FAMIGLIARID) L’ ECONOMIA DELL’ITALIA E) IL MANTENIMENTO DEL REDDITO FAMIGLIAREF) DISPONIBILITA’ DEL VACCINO ANTI COVID PER ME E LA MIA FAMIGLIA, NON RIENTRANDO NEI GRUPPI DI PERSONE CHE NE HANNO DIRITTO PER PRIMI (ES. ANZIANI, OPERATORI SANITARI, FORZE DELL’ORDINE….)G) L’EFFICACIA DEL VACCINO ANTI COVID PER ME E LA MIA FAMIGLIAH) L’AUMENTO DEI PREZZI DEI PRODOTTI ALIMENTARI I) L’ACCESSO ALL’ASSISTENZA SANITARIA PER PATOLOGIE NO COVID (costo farmaci, ricoveri ospedalieri, etc.)Base: 1.006 individui; 100% rispondenti10. L’inizio della campagna vaccinale anti Covid come la fa sentire rispetto al recente passato, cioè quando non si sapeva quando sarebbe iniziata, in relazione a quanto segue:Meno preoccupato/aNon ha cambiato il mio livello di preoccupazionePiu` preoccupato/a- La mia salute e quella dei miei famigliari- La mia sicurezza e quella dei miei famigliari- Il mantenimento del mio posto di lavoro e di quello dei miei famigliari- L’economia dell’Italia- Il mantenimento del reddito famigliare- Disponibilità del vaccino anti Covid per me e la mia famiglia, non rientrando nei gruppi di persone che ne hanno diritto per primi (es. anziani, operatori sanitari, forze dell’ordine…)- L’efficacia del vaccino anti Covid per me e la mia famiglia- L’aumento dei prezzi dei prodotti alimentari- L’accesso all’assistenza sanitaria per patologie no covidBase: 1.006 individui; 100% rispondenti11. Secondo lei, cosa si potrebbe fare per incentivare le persone a vaccinarsi? - Istituzioni: una massiccia campagna di comunicazione su tutti i media (tv, radio, stampa, internet) a livello nazionale, regionale e comunale- Aziende e società pubbliche e private: una campagna di incentivazione per i propri dipendenti, dando loro un premio se si vaccinano - Società civile (associazioni di cittadini): campagne di coinvolgimento per i cittadini disagiati - Scuola: campagna di comunicazione e coinvolgimento per gli studenti e le loro famiglie- Coinvolgimento di personaggi famosi / influencer per promuovere la campagna di vaccinazione - Rendere obbligatorio il vaccino per accedere a specifici luoghi, servizi pubblici e privati (es. aeroporti, cinema, uffici….)- Garantire a chi è vaccinato la libertà di spostamento in caso di restrizioni incluse in nuovi DPCM Base: 1.006 individui; 100% rispondenti
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