
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
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1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: "Censimento" dei Fundraiser Italiani
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Doxa SpA - Philanthropy Centro Studi
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Philanthropy Centro Studi - ASSIF
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Festival Fundraising
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: Il sondaggio è stato realizzato fra il 19 Giugno 2013 ed il 04 Febbraio 2015.
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: Dal 20/02/2015
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: L’universo di riferimento è costituito da tutti i fundraiser italiani (si stima possano essere circa 6.000 unità).
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: L’elenco dei comuni in cui sono state realizzate le interviste è allegato.

	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 291
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Con il campione utilizzato (842 casi), per una risposta data dal 50% degli intervistati, si calcola un margine di errore del +/- 3,4%, al livello di confidenza del 95%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Il sondaggio è stato realizzato per mezzo di interviste telefoniche condotte con metodo C.A.T.I. (Computer Assisted Telephone Interviewing). 

Questo sistema permette di controllare le coerenze delle risposte alle diverse domande già in fase di programmazione, impedendo all’intervistatore interventi errati.

	9 TEMI/FENOMENI: Intervista volta a delineare il profilo del fundraiser oggi in Italia, il suo background culturale, il suo percorso professionale, le condizioni in cui svolge la sua attività, e le sue aspettative.
	Elenco dei Comuni: ABANO TERME
ABBIATEGRASSO
ACQUASPARTA (TERNI)
ADRANO
AGLIE'
ALBANO LAZIALE
ALESSANDRIA
ALEZIO (LECCE)
ALFA
ALTAMURA
AMELIA (TERNI)
AMOROSI
ANCONA
AOSTA
APRILIA (LATINA)
AQUILA
ARCORE
AREZZO
ARLUNO
ARONA
ARZERGRANDE
ASCOLI PICENO
ASSISI
AVIGLIANA
ATTIGLIANO (TERNI)
BARI
BASILIO
BATTIPAGLIA
BELLONA
BELLUNO
BELVEDERE MARITTIMO (CS)
BENEVENTO
BERBENNO (BERGAMO)
BERGAMO
BERTINORO
BETTONA
BIELLA
BOLLATE
BOLOGNA
BORGO SAN LORENZO
BREGNANO (COMO)
BRENDOLA
BRESCIA
BRIGNANO GERA D'ADDA
BRIOSCO
BRUGHERIO
BUDRIO (BOLOGNA)
BUSTOARSIZIO (VARESE)
CABRAS
CAGLIARI
CALDOGNO
CALVI DELL'UMBRIA (TERNI)
CAMARATTA
CARANO
CARDANO AL CAMPO (VARESE)
CARMIANO
CARNATE
CARPI
CARPIANO (MILANO)
CARRARA
CASALE SUL SILE
CASCIAGO (VARESE)
CASERTA
CASSAGO
CASSINO
CASTEL FRANCO
CASTEL GOFREDO
CASTEL MAGGIORE
CASTEL VERDE
CASTELFRANCO PIANDISCÒ
CASTELGANDOLFO
CASTELLAMARE DI STABIA (NAPOLI)
CASTELLANZA (VARESE)
CATANIA
CATANORI
CATANZARO
CAVA DEI TIRRENI
CAVEDAGO
CAVENAGO DI BRIANZA
CECINA
CERNUSCO SUL NAVIGLIO
CESANO MADERNO
CESENA
CESENATICO (FC)
CHIETI
CINISELLO BALSAMO
CIVITAVECHIA
CIVITELLA DI ROMAGNA (FC)
COL UMBERTO
COLONGO MONZESE
CONEGLIANO
CORIANO
CORSICO
COSIMO
COSSATO
COSTA DI SARA
CUNEO
CURNO
DOLO
DOSSOBUONO (VERONA)
ENNA
FAENZA
FERMO
FERRARA
FIRENZE
FIUMICINO
FOGGIA
FOLIGNO
FONTENUOVA (ROMA)
FORLÌ
FOSSALTA DI PORTOGRUARO
FRANCAVILLA AL MARE
GAMBETTOLA
GARBAGNATE MILANESE
GAZZANIGA
GAZZANO
GENOVA
GERENZANO (VARESE)
GIOIA DEI MARSI (AQUILA)
GORIZIA
GREDOZA
GUGLIONESI
GUIDONIA
GUIDONIA MONTECELIO
IMOLA
ISEO
IVREA
LACCHIARELLA
LANCANO
L'AQUILA
LATINA
LAVAGNO
LECCE
LECCO
LEGNANO
LEINI
LENDINARA
LOCATE TRIULZI (MILANO)
LOCULI
LODI
LOIANO
LORETTO
LUCA
LURAGO D'ERBA
MANTOVA
MARENO DI PIAVE
MARLENGO
MARTELAGO
MEDA (MONZA E BRIANZA)
MELEGNANO
MERGOZZO
MESSINA
MESTRE
MEZAGO
MILA
MILANO
MISILMERI
MODENA
MONCALIERI
MONSELICE
MONTE MARCIANO (ANCONA)
MONTEBRIANZA
MONTEFERRANTE
MONTESILVANO (PESCARA)
MONZA
MOZZATE
NAPOLI
NARNI (TERNI)
NEPI
NERVIANO
NOTARESCO
NOVARA
NOVI LIGURE (ALESSANDRIA)
NOVIVELLIA
ORISTANO
ORVIETO
ORVITELLA
OSIMO (ANCONA)
OSTANA
PADOVA
PALERMO
PALESELLA
PALOSCO (BERGAMO)
PARMA
PAVIA
PENNABILLI (RN)
PERFUGAS
PERMENGO
PERSICO DOSIMO
PERUGIA
PESARO
PIACENZA
PIEVE DI SOLIGO
PIEVE SANTO STEFANO
PIOLTELLO
PISOGNE (BRESCIA)
PODENZANO
POGGIONATIVO
POMEZIA
PONDERANO
PONTE SAN PIETRO
PORTO MAGGIORE
PORTO SAN GIORGIO(FERMO)
POVEGLIANO
PRATO
PRESICCE (LECCE)
PRIVERNO
PROCIDA (NAPOLI)
PRUGIANO
PRUNETTO
PUTIGNANO
RAVENNA
RECANATI
REGGIO EMILIA
RHO
RIANO
RIETI
RIGNANO SULL'ARNO
RIMINI
RIVE D'ARCANO
ROGNANO
ROMA
ROSSANO
ROVATI
ROVATO (BRESCIA)
ROZZINIANO MARITIMO
RUVO DI PUGLIA (BARI)
SAGAGNA
SALERNO
SALUZZO (CN)
SAN CESARIO
SAN DONATO MILANESE
SAN GIOVANNI PERSICETO
SAN MARCELLO (AN)
SANSEPOLCRO (AREZZO)
SANTA AGOSTINO
SANTA MARINELLA
SANT'EGIDIO DEL MONTE ALBINO (SALERNO)
SANT'ILARIO D'ENZA (RE)
SARONNO
SAVIGNANO SUL PANARO
SEREGNO
SERMIDE (MANTOVA)
SERRAVALLE SESIA
SESSANO DEL MOLISE
SESTO FIORENTINO
SIENA
SIRACUSA
SIZIANO
SOMMARIVA PERNO
SORDIO
SORSO (SASSARI)
SPOLETO
SPOLTORE (PESCARA)
STELLA (SAVONA)
STRADELLA (PAVIA)
SUBIANO
TAGLIA TERRNE
TANTORSO
TARANTO
TERAMO
TERME
TERNI
TORINO
TORRE ANUNZIATA
TORRE VECHIA PIA
TORREMAGGIORE
TORTONA
TRANI (BA)
TRAVACÒ SICCOMARIO (PAVIA)
TRENTO
TREVIGLIO
TREVIGNANO ROMANO
TREVISO
TRIESTE
UDINE
VARESE
VELLETRI
VENARIA (TORINO)
VENEZIA
VERBANIA
VERNIO
VERONA
VICENZA
VIGEVANO
VILLAGRANDE STRISAILI (OGLIASTRA)
VILLANOVA D'ARDENGHI
VITERBO
VITTORIO VENETO (TRIESTE)
ZELO SURRIGONE (MILANO)
ZOLA PREDOSA

	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Scopo dell'indagine è stato avvicinarsi quanto più possibile ad un "Censimento", quindi intervistare il maggior numero di individui che svolgono questa attività in Italia.

I nominativi degli individui da intervistare provengono dagli elenchi degli associati ASSIF, nonché da altri elenchi/gruppi (anche on-line, per esempio LinkedIn) o iscrizione/partecipazione ad eventi dedicati ai fundraiser (Festival del Fundraising).

I dati presentati non sono stati ponderati.
	Sostituzioni: 0
	% Sostituzioni: 
	Totale: 842
	% Totale: 
	Testo integrale: Base campionaria: 842 - % "non risponde" = 0,0
1. Come è entrato nel mondo del fundraising?
Dopo essermi formato nel fundraising, ho cercato lavoro in questo campo. 
Collaboro con un’ organizzazione che mi ha chiesto di occuparmi di raccolta fondi. 
Collaboro con un’organizzazione e ho proposto di fare raccolta fondi.
Ho svolto uno stage presso un’organizzazione che mi ha chiesto di occuparmi di raccolta fondi.
Altro (specificare):  __________________________
Non credo di far parte del mondo del fundraising

(Se risponde che non crede di farne parte) Di cosa si occupa?
 ________________________________ 


Base campionaria: 842 - % "non risponde" = 0,0
2. Nell’organizzazione per la quale lavora esiste un Ufficio di Fundraising? 
SI
NO


Base campionaria: 576 - % "non risponde" = 0,0
3.Quante persone ne fanno parte? 
Solo io
Numero: _________________ 


Base campionaria: 842 - % "non risponde" = 0,0
4. Rispetto alla raccolta fondi il suo ruolo è prevalentemente di: 
Front-office (es. SAD, telefono, centralino, ringraziamenti, ecc.)   
Back-office (es. database)


Base campionaria: 842 - % "non risponde" = 0,0
5. Abitualmente, Lei si occupa di fare personalmente la richiesta al donatore?
SI
NO


Base campionaria: 842 - % "non risponde" = 0,0
6. Si occupa della pianificazione oppure della realizzazione concreta della raccolta fondi? 
Solo area strategica: Progettazione/gestione manageriale  
Solo area operativa:  Fare   
Entrambe    

 
Base campionaria: 533 - % "non risponde" = 0,0          
(Se ha scelto l'opzione entrambe) Quale delle due è prevalente?     
Area strategica 
Area operativa


Base campionaria: 759 - % "non risponde" = 0,0
7. Si occupa dell’area strategica di raccolta fondi in qualità di membro interno di un’organizzazione o è un consulente? 
Membro interno
Consulente


Base campionaria: 759 - % "non risponde" = 0,0
8. Si occupa di coordinare e monitorare l’intera attività di raccolta fondi o invece si occupa di un settore specifico di essa?
Coordinatore dell’intera attività di raccolta fondi (Manager)           
Responsabile di un team che si occupa di un settore specifico della raccolta fondi (Specialist)                                                                               


Base campionaria: 289 - % "non risponde" = 0,0
9. Di quale settore si occupa?  (Sono possibili più risposte)
Direct marketing (Direct Mailing, Direct E-Mailing, TeleMarKetinG)
Major Donors
Lasciti testamentari
Fondazioni
Corporate fundraising
Digital Strategy (social media, crowdfunding) 
Eventi per la raccolta fondi
Data Base dei donatori e Analisi dei dati
Comunicazione per il fundraising
Altro (specificare) ______________________ 


Base campionaria: 159 - % "non risponde" = 0,0
Può indicarmi qual è il settore di cui si occupa prevalentemente?
______________________ 


Base campionaria: 616 - % "non risponde" = 0,0
10. In quale settore operativo del fundraising lavora? (Sono possibili più risposte)
Direct marketing (Direct Mailing, Direct E-Mailing, TeleMarKetinG)
Major Donors
Lasciti testamentari
Fondazioni
Corporate fundraising
Digital Strategy (social media, crowdfunding) 
Eventi per la raccolta fondi
Data Base dei donatori e Analisi dei dati
Comunicazione per il fundraising
Altro (specificare) ______________________


Base campionaria: 493 - % "non risponde" = 0,0
Può indicarmi qual è il settore in cui lavora prevalentemente?
______________________ 


Base campionaria: 842 - % "non risponde" = 0,0
11. Oltre alla raccolta fondi, di quali altre attività si occupa?  (Sono possibili più risposte)
Comunicazione e Marketing
Ufficio stampa
Pubbliche relazioni
Risorse umane (es. gestione e supervisione dei volontari)
Partecipazione a bandi (italiani ed europei)
Amministrazione e Contabilità
Altro (specificare)_______________________ 
Mi occupo solo di raccolta fondi


Base campionaria: 842 - % "non risponde" = 0,0
12. A quale target di donatori rivolge la Sua azione di raccolta fondi? (Sono possibili più risposte)
Individui
Imprese
Enti pubblici
Service (Rotary, Lions)
Fondazioni 


Base campionaria: 842 - % "non risponde" = 0,0
13. Qual è il settore di attività in cui attualmente lavora? (Sono possibili più risposte)    
  Attività culturali e artistiche (es. teatri, associazioni culturali) 
  Attività sportive (es. polisportive)
  Attività ricreative e di socializzazione
  Istruzione primaria e secondaria
  Istruzione universitaria
  Istruzione professionale e degli adulti
  Ricerca
  Servizi ospedalieri generali e riabilitativi
  Servizi per lungodegenti
  Servizi psichiatrici ospedalieri e non ospedalieri 
  Altri servizi sanitari
  Servizi di assistenza sociale (offerta di servizi reali alla collettività o a categorie di persone, 
es. disabilità, anziani, minori, disoccupazione, area carcere)
  Servizi di assistenza nelle emergenze (protezione civile e assistenza a profughi e rifugiati)
  Erogazione di contributi monetari e/o in natura (servizi di sostegno ai redditi e alle condizioni di vita individuale)
  Protezione dell’ambiente
  Protezione degli animali
  Promozione dello sviluppo economico e sociale della collettività
  Tutela e sviluppo del patrimonio abitativo
  Addestramento, avviamento professionale e inserimento lavorativo
  Servizi di tutela e protezione dei diritti
  Servizi legali
  Servizi di organizzazione dell’attività dei partiti politici
  Erogazione di contributi filantropici
  Promozione del volontariato
  Attività per il sostegno economico ed umanitario all’estero
  Attività di religione e culto
  Tutela e promozione degli interessi degli imprenditori e dei professionisti
  Tutela e promozione degli interessi dei lavoratori
 Altro (specificare): ___________________________


Base campionaria: 395 - % "non risponde" = 0,0
Fra i settori di attività che mi ha indicato, può dirmi qual è quello in cui lavora prevalentemente? 
_________________________________________


Base campionaria: 842 - % "non risponde" = 0,0
14. Quali strumenti usa generalmente nell’attività di fundraising? 
Personale (sollecitazione con persone che conosce) 
Direct Dialogue (sollecitazione con persone che non conosce)
Door to door (sollecitazione con persone che non conosce)
Personale (rivolte a Grandi Donatori, aziende, ecc. ) 
Direct mail (lettera impersonale)
Personale (rivolte a Grandi Donatori, aziende, ecc. )
Direct e-mail (e-mail impersonale)
Personale (si rivolge a chi già conosciamo)
Telemarketing (Fundraising al telefono: contatti telefonici allo scopo di richiedere e raccogliere adesioni o vendere beni, servizi e altro).
Eventi: Raccolta fondi attraverso eventi sportivi, culturali, ricreativi, rappresentazioni teatrali, concerti, aste, lotterie, pesche di beneficenza, manifestazioni in piazza, cene di gala, ecc. 
Sms solidali 
Salvadanai e cassette raccolta
Erogazioni liberali 
donazioni beni e servizi
CRM
payroll giving
match giving
partnership e sponsorizzazioni
volontariato aziendale
Vendita di Merchandising
Richiesta donazioni attraverso media (es. pubblicità su quotidiani e riviste, cartelloni)
Pagine web di donazione
pagine sponsorizzate o “pay per click”
SEM (web marketing applicato ai motori di ricerca per fare indagini di mercato)
gestione di cataloghi on line
Instant Call Back
Direct Response Television / DR Radio (acquisto di spot, telepromozioni, spazi radio)
Altro (specificare) _________________________ 


Base campionaria: 842 - % "non risponde" = 0,0
15. Può indicarmi i Suoi titoli di studio e l’ambito degli studi svolti? 
Diploma      ________________________
Laurea in    ________________________
Master Universitari in   _______________
Dottorato (PHD) in __________________


Base campionaria: 842 - % "non risponde" = 0,0
16. Ha mai frequentato programmi di formazione in fundraising?
SI 
NO


Base campionaria: 691 - % "non risponde" = 0,0
17. Quali programmi di formazione in fundraising ha frequentato?
BOCCONI 
CATTOLICA
FORLI’/BOLOGNA
LUISS
UNIVERSITA’ PONTIFICIA DI ROMA
ALTRA UNIVERSITA'(specificare): ___________________ 
ASVI ROMA
CONFINI ON LINE TRENTO
FUNDRAISING SCHOOL FORLI’
FESTIVAL DEL FUNDRAISING CASTROCARO
IFC OLANDA
CORSI DEL MASTER IN FUNDRAISING di FORLI’
ALTRI ENTI (specificare): ___________________ 


Base campionaria: 691 - % "non risponde" = 0,0
Dei programmi di formazione che ha indicato, quali ha frequentato negli ultimi 18 mesi?
___________________ 
Nessuno negli ultimi 18 mesi


Base campionaria: 842 - % "non risponde" = 6,2
18. Potrebbe indicare il range entro cui rientra il suo compenso annuale che deriva dall’attività di fundraising?
Inferiore a 10.000 €
10.000 – 20.000 €                                                         
20.001 – 40.000 €
40.001 – 80.000 €
80.001 – 150.000 €
Oltre 150.000 € 
Sono un volontario e non vengo retribuito
Non Risponde  


Base campionaria: 719 - % "non risponde" = 0,0
Questo suo compenso annuale che deriva dall’attività di fundraising è....
Netto
Lordo


Base campionaria: 771 - % "non risponde" = 1,4
19. Quale forma di retribuzione percepisce?
Fisso
Percentuale (rispetto ai fondi raccolti)
Fisso + bonus (rispetto agli obiettivi)
Fisso + percentuale (rispetto ai fondi raccolti)
Non Risponde 


Base campionaria: 771 - % "non risponde" = 0,0
20.Che tipo di contratto ha?
Contratto permanente (Tempo Indeterminato)
Contratto a termine (Tempo Determinato)
Contratto di collaborazione (Co.Co.Pro., prestatori d’opera occasionale, Co.Co.Co)
Lavoratore autonomo (Partita IVA)


Base campionaria: 476 - % "non risponde" = 0,0
Il suo contratto è...
Tempo pieno
Part Time


Base campionaria: 842 - % "non risponde" = 0,0
21. Qual è l’ambito territoriale nel quale Lei opera prevalentemente? (E’ possibile una sola risposta)
 Provinciale                        specificare quale provincia: __________________
 Regionale                         specificare quale regione: ___________________
 Nazionale
 Internazionale


Base campionaria: 842 - % "non risponde" = 0,0
22. Da quanti anni lavora nel campo del fundraising?
Numero: __________________


Base campionaria: 842 - % "non risponde" = 0,0
23. In passato ha sempre lavorato nel campo del fundraising? 
SI
NO


Base campionaria: 690 - % "non risponde" = 0,0
24. Può indicarmi in quale settore ha lavorato precedentemente? 
Profit           Specificare settore:  ______________ (Sono possibili più risposte)    
Nonprofit  
Entrambi i settori


Base campionaria: 842 - % "non risponde" = 0,0
25. Anno di nascita
26. Genere
Donna
Uomo
27. Cittadinanza
Italiana
Straniera (specificare) ________________


Base campionaria: 842 - % "non risponde" = 0,0
28. Su quale dei seguenti social network ha un profilo?
Facebook
Google +
Instagram
Linkedin
Twitter
Youtube
Altro (specificare) ____________________
Nessuno


Base campionaria: 842 - % "non risponde" = 0,0
29. Quanti colleghi pensa di avere nel mondo del fundraising italiano?
Numero: _________________ 


Base campionaria: 842 - % "non risponde" = 0,0
31. Con l’obiettivo di delineare in modo puntuale chi è il fundraiser in Italia, sarebbe disponibile ad essere ricontattato per ulteriori informazioni?
SI
NO
	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: Stampa off-line / on-line

In particolare: Sole24Ore, Senza Filtro, Giornale.it
	Blocca_Contenuti: 
	T_Bloccato: Contenuto bloccato, non è possibile apportare modifiche al documento.
	T_Non_Bloccato: Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona.
	Contenuto_Bloccato: 
	Testo1: Doxa
	Non reperibili: 0
	% Non reperibili: 
	Rifiuti: 1581
	% Rifiuti: 


